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Glauco Ricciele Prado Lemes da Cruz Ribeiro

E-mail: glaucoricciele@gmail.com

Aera de enquadramento

[ Patrimdnio Cultural ]

Pat ri moni o Pai sagi stico; Acervos do Patrindnio Cultural de Miseus; Arquivos Historicos, Arte
popul ar, Literatura e Turisnp

Apresentacéao

O “(Re) Descubra Mgy das Cruzes”, é mais que um progranma de educacgdo patrinonial, ele
representa, na verdade, uma iniciativa de grande relevancia cultural para a cidade, oferecendo
uma experi éncia Unica que conbina histéria, cultura popular e o fascinio pel o desconhecido
através de aulas gratuitas pelo Centro Histérico e distritos de Mbgi das Cruzes, guiadas e
noni t oradas pel o Professor e Historiador d auco Ricciele que vem desde 2011, pesqui sando e

m ni strando esse fornato de aul a aberta e publica por diversos espagcos da ci dade

Sej a pelas ruas do centro histoérico ou pelos distritos descentralizados, o (Re)Descubra trata de
proporcionar ao publico participante diversos beneficios no sentido de preservacado identitaria
através da val ori zacdo da nendria social e, claro, pela preservagdo do patrindnio | ocal

Ao percorrerem a cidade, sob una atnosfera que aguca a curiosi dade, os participantes sdo gui ados
pel o historiador que conpartilha histérias, |endas e fatos pouco conhecidos sobre os edificios e
0os acont eci nentos que nol daram soci al e cultural nente Mbgi das Cruzes ao | ongo do tenpo. Essa
abordagem | Gdi ca e envolvente facilita a conexdo enoci onal dos noradores coma sua historia
despertando o interesse em conhecer e valorizar o patrinbnio cultural da cidade

Al ém disso, o projeto fomenta o turisno cultural |ocal, ao oferecer uma atividade diferenciada e
comum apel o intrigante, atrae ndo apenas 0s munici pes, mas tanbém visitantes de outras cidades
e regi des. Isso contribui para o aqueci nento da economia | ocal, beneficiando o conmércio, a

hotel aria e outros servic¢os rel aci onados ao turisno.

O “(Re) Descubra Mgy das Cruzes” tanmbém pronove a socializacdo e o senso de conuni dade. Tera
interprete de Libras emoito dos 20 roteiros, assegurando parte da acessibilidade ao publico
partici pante. As cami nhadas proporci onam um espaco de encontro e interagdo entre pessoas de

di ferentes idades e origens, unidas pelo interesse na histéria e na cultura |ocal. Essa

experi éncia conpartil hada fortal ece os |acos conunitarios e o sentinmento de pertencinento a

ci dade.

Qutro ponto inportante é a valorizacdo da cultura popular e das tradicdes orais. As |lendas e os
relatos transmtidos de geracdo em geracdo ganham destaque durante as visitas, preservando
aspectos inportantes da identidade cultural nopgiana. Ao dar voz a essas narrativas, o0 projeto
contribui para a manutencdo da nendria coletiva e para a transm ssdo desses conheci nentos para
as novas geragoes.

Ademai s, a iniciativa denobnstra o potencial de utilizar o espago urbano de forma criativa e

i novadora. Ao transformar as ruas do centro histérico e dos distritos em pal co para a expl oracao
do mistério e da histéria, o “(Re)Descubra Mogy das Cruzes” ressignifica o anbiente urbano

convi dando os participantes a observar a cidade sob uma nova perspectiva.

As contrapartidas estdo na gratui dade total das aulas a conuni dade, sendo parte destas fora do
centro histérico onde seréd oferecido transporte e desl ocanento gratuito, estando o val or deste
estimado no custo do projeto. Adenmis, para cada tenma de aul a sera disponibilizado gratuitanente
um material on-line, onde sera ofertado a possibilidade de mai or apreciacdo e esclareci nento do
temn, comtextos, fotos antigas e nmapas. Para enriquecer ainda nais essa experi éncia pedagogi ca
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e cultural, também sera disponibilizado a conuni dade partici pante um napa tenfti co da ci dade em

papel, numa tiragemtotal de 10 m | exenplares. Esse material tanmbémterda sua di sponibilidade em
versao on-line.

Em suma, o “(Re)Descubra Mygy das Cruzes” transcende o nero entreteninento. Ele se consolida
conb uma i nportante acdo de educacdo patrinonial, fomento ao turisnmo cultural, pronp¢cdo da
soci al i zagdo e val ori zagdo da cul tura popul ar, contribuindo significativanmente para o
enriquecimento da vida cultural e para a preservacao da identidade nogicruzense

Justificativa

O “(Re) Descubra Mgy das Cruzes” se justifica por una série de fatores cruciais que abrangem a
educacdo patrinmonial e o fortal ecinmento da identidade |ocal, despertando o interesse pela

hi storia regional utilizando una abordagem | 4di ca e envol vente, focada nas historias, mstério e
nas | endas, para despertar a curiosidade dos participantes sobre o passado de Mgi das Cruzes.
Ao tratar da valorizagdo do patrimbnio cultural, material e imaterial, o projeto incentiva a

val ori zacao e o reconhecinento da inportancia do patrinbnio cultural para a identidade. A
construcdo do senso de pertenci mento conhecendo as histérias e as tradi¢cdes |ocais fortal ece o
senti mento de pertenci mnento dos noradores a conuni dade. A preservacdo da nendria col etiva, as

| endas e os relatos popul ares, que nuitas vezes ndo estdo presentes nos registros oficiais, séo
resgat ados e conpartil hados, contribuindo para a preservacdo da nendria col etiva da ci dade

O fonento ao turisnp cultural e o desenvol vimento econbnico. A atragcdo de turistas ao municipio
pode atrair turistas interessados em experiéncias culturais diferenciadas, inpulsionando o
turism cultural em Mogi das Cruzes. A diversificacdo da oferta turistica, o programa

conpl enenta outras atragBes turisticas da ci dade, oferecendo una opgdo de entreteni nento diurno
e noturno para a cidade. Os inpactos econdm cos positivos proporci onam o aunento do fluxo de
turistas beneficia o conércio |local (restaurantes, bares, lojas de artesanato etc.), a rede
hotel eira e outros servic¢os rel aci onados ao turisnp, gerando renda e enpregabilidade

Tanbém a pronpcdo da cultura e do acesso a infornmacao, a denocratizacdo do acesso a cultura

pot enci al i zando o al cance através de acessi bilidade de Libras emparte dos roteiros. O progranma
of erece unmm atividade cul tural acessivel a um publico anplo, proporcionando unma oportuni dade de
aprendi zado e | azer para os noradores da cidade e visitantes. Pautado na val orizagdo dos
profissionais da cultura, a execugdo do progranma envol ve historiadores, guias e outros
profissionais da area cultural, valorizando seu trabal ho e conheci nento, estinmulando a producéo
cul tural |oca

A ocupacdo criativa do espago urbano e revitalizagdo dos patrinbnios histoéricos, ressignificacédo
do espago publico. O programa convida as pessoas a redescobrir a cidade de dia e a noite

atri bui ndo novos significados aos seus espacos, edificios e patrinmbnios, estinmulo a seguranca e
a vitalidade principal rente no periodo noturno. A presenca de grupos de pessoas partici pando das
vi sitas pode contribuir para aunentar a sensacdo de seguranca e a vitalidade do centro historico
e dos distritos durante a noite. O interesse gerado pel o progranma pode incentivar a conservacao
e a restauracao de bens historicos, conp por exenplos (As aulas no Antigo Asylo Col 6nia Santo
Angel 0 — Antigo Leprosario da cidade, possibilitou o inicio de dialogo entre a Diretoéria do
Hospital. Possibilitando o inicio de umprojeto de restauro do Antigo Ci ne-Teatro do conpl exo
hospi tal ar construido em 1947, conportando um publico esti mado de 600 pessoas).

Cs beneficios sociais e conunitéarios possibilitamfonmentar a socializacdo. Através das

cam nhadas proporci onando um anbi ente para a interacao social entre pessoas cominteresses em
comum Fortal ecinmento dos | agcos conunitarios, as experiéncias conpartil hadas de explorar a

hi stéria da cidade podemfortal ecer os |acos entre os noradores e a nel hor da qual i dade de vida
O erecer opgdes de |azer e cultura contribui para a nmel horia da qualidade nmental e de vida da
popul acéo.

Objetivos do projeto

Gs principais objetivos do o “(Re)Descubra Mgy das Cruzes” podem ser sintetizados nos seguintes
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pont os:

? Pronover a Educacéo Patri nonial :

Despertar o interesse e o conheci mento da popul acdo sobre a histodria, o patrindnio cultural
material (edificios, nonunentos) e imaterial (lendas, tradi¢cbes) e paisagistico (rios, serras,
mat as) de Mogi das Cruzes. Através de visitas nonitoradas diurnas e noturnas, comnarrativas
envol ventes e informativas sobre fatos historicos |ocais.

? Fonentar o Turisnp Cul tural Local:

Atrair visitantes para Mdgi das Cruzes, oferecendo una experiéncia turistica diferenciada e
cul tural mente enriquecedora, conectando a histdria |local coma histoéria regional, por exenplo
cruzanent os de conteldos em niveis estadual e nacional. Criando um produto turistico Unico que
explora a histéria da cidade e suas relagcdes micros e nacros diante da historicidade.

? Valorizar a ldentidade Cultural Mgiana:

Fortal ecer o senso de pertencinmento e a identidade cultural dos noradores de Mbgi das Cruzes.
Dando destaque as historias, personagens e tradi¢cdes |ocais, pronpbvendo o reconheci nento dos
di versos patrindni os cultural da ci dade.

? Preservar a Menoria Col etiva:

Manter vivas as histérias, |endas e aconteci nentos que nol daram a ci dade, transnitindo esse
conheci mento para as novas geracdes. Resgatando narrativas orais e fatos historicos,

conpartil hando-os de forma acessivel.

? Wilizar Criativanente o Espaco Urbano:

Ressi gni ficar os espacos historicos de Mogi das Cruzes, conp centro e distritos

descentral i zados, convi dando as conuni dades a explora-lo sob uma nova perspectiva.
Transformando as ruas e edificios historicos emcenarios para a exploracdo cul tural.

? Estimular a Socializacdo e a Interacdo Conunitari a:

Proporci onar um espago de encontro e interacdo entre pessoas interessadas na histoéria, cultura
| ocal e regional. Organi zando as visitas em grupos, incentivando a troca de informagbes e
experi éncias entre os participantes. Acessibilidade emLibras emparte da progranmacao.

? Contribuir para o Desenvol vi nento Econém co Local :

Beneficiar o conércio e os servic¢os rel acionados ao turisnp na cidade, através do aunento do
fluxo de visitantes. Atraindo turistas que consomem em est abel eci mrentos | ocais (restaurantes,
bares, lojas, etc.).

Abrangéncia territorial

Centro histérico, bairro de Jundi apeba, bairro do Beija-Flor, bairro do Jardim Aracy, bairro de
Tai agupeba, bairro de Sabauna, bairro do Cocuéra, bairro Vila Industrial, bairro Jardi m Santa
Tereza, bairro do Quatinga e bairro de Taquarussu.

Pubico alvo

Quantidade esperada: 2000

Quanti dade: 2000 diretanente / 50.000 indiretanmente visualizacdo e interacdo nas pl atafornas
digitais conmp instagram TikTok e Port al

Descri ¢éo:

O perfil do publico-alvo o “(Re)Descubra Mbgy das Cruzes” é bastante diversificado, abrangendo
interesses e diferentes faixas etéarias de sete anos a terceira idade. Podenps delinear o
seguinte perfil:

? Moradores de Mbgi das Cruzes: |Interessados emhistoria e cultura local, fanilias, jovens,
adul tos e grupos de am gos;

? Turistas e Visitantes: Interessados emturisnp tematico e turistas regionais pessoas de

ci dades vizinhas da regido do Alto Tieté e da Grande Sdo Paul o que buscam opcdes de | azer e
cul tura proéxi mas;

? Publico Secundario e Potencial conp estudantes: Al unos de escol as e universi dades da regiao
gue podem se beneficiar da experi éncia conb conpl enento aos seus estudos. Os professores e
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educadores podemutilizar o progranma conp ferranenta pedagdgi ca para engaj ar os al unos no

aprendi zado sobre a historia da cidade. Fotégrafos e entusiastas da fotografia: Pessoas

i nteressadas emregistrar a atnosfera diurna e/ou noturna e os detal hes arquitetdnicos e

pai sagi sticos da ci dade sob uma perspectiva;

E inportante notar que o sucesso do programa pode | evar a uma expansdo do publico, atraindo
pessoas com di ferentes notivacgbes e interesses ao | ongo do tenpo. A divulgagédo e a forma conb o

prograna € apresentado tanmbém podem i nfluenciar o perfil do publico que ele atrai

Resultados esperados

Com o “(Re)Descubra Mogy das Cruzes”, espera-se alcancar unma série de resul tados positivos e
tangiveis. Resul tados no anbito da educacdo patrinonial e cultural, o aumento do conheci nento
sobre a histoéria local, uma nmaior val orizagdo do patrimbnio culturais, o crescinento do senso de
pertenci nento, disseninagdo do conheci mento e estinulo a pesqui sa e ao aprofundanento da

hi st ori ci dade.

No anbito do Turisnmo Cultural e Econdm co. O aunento do fluxo de turistas, o crescinmento da
visibilidade turistica de Mdgi das Cruzes, e a geracao de renda e oportuni dades que o progranma
pode gerar oportuni dades de trabal ho para guias, historiadores e outros profissionais. Garantir
a di sponibilizacdo dos matérias emvideo, fotos e escritos atravéns de um pl ataforna online de
consulta e pesqui as pernanente.

No Social e Conunitario. Fortalecinento dos |acos sociais e a participagdo no prograna
propor ci ona um espa¢o de interacdo e socializacdo entre pessoas cominteresses em conum
pronocdo da cultura conp forma de | azer, ocupagdo positiva do espago publico e o aunento do
engaj anent o da comuni dade com a cul tura | ocal

Na Gest&o Cul tural. O desenvol vinmento de um nodel o de acdo cultural: O prograna pode servir conp
nodel o para futuras iniciativas de educacdo patrinonial e turisnp cultural na cidade. A execucao
do projeto pode fortal ecer a col aboracao entre a prefeitura, a conuni dade, historiadores, guias
e outros atores rel evantes.

Produtos culturais

Consi derando que o progranma “(Re)Descubra Mdgy das Cruzes”, é prinmarianmente unma experi éncia
cultural inmersiva e performatica, os produtos culturais gerados diretanente por ele podem ndo se
enquadrar tradicional mente emformatos fisicos conb CDs, DVDs ou filnmes. No entanto, podenps
identificar que os produtos culturais que podem ser gerados conp resultado direto ou indireto do
progranm, juntanente com suas possiveis quantidades e fornas de distribuicao

Produtos Culturais Gerados (Diretos e Indiretos):

? Site, Roteiros e Guias Tenaticos (Formato Digital e/ou |Inpresso): Descricdo: Criacdo de um
site repositorio comas infornagBes tais conb Gui as detal hados dos percursos do "(Re)Descubra
Mogy das Cruzes", contendo infornmacdes historicas aprofundadas, mapas, curiosidades e talvez até
el ementos das narrativas de mistério, videos, fotos e materiais conplenentares. Quanti dade: A
quantidade ilimtado emformato digital. Forma de Distribuicéo: Digital: Disponibilizacéo
gratuita emformato PDF no site da Prefeitura, Secretaria de Cultura e Turisnp, ou pl atafornas
de downl oad. Envio por e-mmil aos participantes inscritos.

? Conteudo Audi ovi sual Pronocional (Videos Curtos, Trailers): Descricdo: Videos curtos para

di vul gacdo do programa emredes sociais, sites e outras plataformas online. Podemincluir
trechos das cam nhadas, depoi nentos de participantes, entrevistas com historiadores e el enentos
visuais do centro histoérico. Quantidade: Produgdo continua de videos confornme a necessidade de
di vul gagdo e as diferentes edi ¢6es do programa. Forma de Distribuicdo: Digital: Publicagdo nas
redes sociai s (Facebook, |Instagram YouTube e Ti kTok), site da Prefeitura, canais de turisno

| ocais, e-mail marketing

? Registros Fotograficos e Galerias Online: Descricdo: Fotografias de alta qualidade dos
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“(Re) Descubra Mgy das Cruzes”, em andanento, destacando a atnpsfera, os participantes e o
patrindni o ilum nado. Quantidade: Acervo fotogréafico crescente a cada edi ¢do do programa. Forma
de Distribuicdo: Digital: Publicacdo no site do projeto, em al buns online nas redes soci ais,
site da Prefeitura e galerias virtuais de turisnp |ocal. Disponibilizacdo para downl oad em bai xa
resol ugdo para os participantes no Portal do Prograna.

? Mapa dos Patrindnios de Mbgi das Cruzes (Formato Inpresso e/ou Digital): Descricgéo:

Publ i cacdes mmi s el aboradas contendo i nfornacdes detal hadas sobre a histoéria da cidade, centro

hi stérico e patrinmbnios. Quantidade: A quantidade sera de 10 mil|l inpressos e distribuicao
digital. Forma de Distribuicdo: Digital: Disponibilizacdo em formato PDF para downl oad.
I mpresso: Nos roteiros, emnuseus, centros culturais, livrarias |ocais e pontos de infornmacdo

turistica. Distribuicdo em eventos especiais.

Cronograma de atividades

Pré-producao | inicio: 01/06/2025 - fim: 30/11/2025

1 Captacéo/Abertura de conta/Tramite do processo de captacédo (ADM)

2 Divulgacéo nas redes sociais

3 Pesquisas, agendamentos e elaboracdo de material para execugéo do projeto

4 Elaboragdo do mapa com os destaques do Patrimdnio de Mogi das Cruzes

5 Elaboracéo da plataforma e site de hospedagem das informag¢@os como mapas, rotas, agenda, videos e

fotos. Um repositoria histérico e turistico para a cidade de Mogi das Cruzes

1 Lancamento da plataforma / site ao publico

2 Divulgacao e execugéo os 20 roteiros do projeto (janeiro a novembro de 2026)

3 Impressdo dos mapas e disponiblizagdo também na versdo on-line

4 Elaboragdo do material em video e fotos relacionados a cada visita e disponibilizados nas redes sociais.
5 Disponibilizagdo dos materiais on-line de apoio relacionados aos locais e visitados em ordem de

agendamento via plataforma / site

Pés-producéo | inicio: 02/12/2026 - fim: 31/12/2026

1 Prestacéo de contas: envio de material documental juntamente com planilha de despesas detalhadas.

Ficha técnica dos principais integrantes

Nome Funcéo Curriculo

Glauco Ricciele Historiador e Guia  Nasceu em 22 de novembro de 1987 em Mogi das Cruzes-SP. Graduado em Histéria
Prado Lemes da de Turismo pela Universidade Braz Cubas (UBC) de Mogi das Cruzes-SP. Mestre em Politicas
Cruz Ribeiro Publicas pela Universidade de Mogi das Cruzes (UMC) de Mogi das Cruzes-SP -

Bolsista CAPES, P6s-Graduacdo em Dinamica e Gestéo do Ensino Superior pela
Universidade Mogi das Cruzes (UMC) de Mogi das Cruzes-SP e Técnico em Guia de
Turismo pelo Centro Estadual de Educacao Tecnoldgica “Paula Souza” — Etec.

Pag. 5/9



Eder Fabio Odorize Fotografo

Veiga

Dorival de Lima
Martins Junior

Design Gréfico /
Monitor

LEI DE INCENTIVD RS
A CULTURA [If PEFFFITUE &
Curriculo

Docente no Centro Estadual de Educagdo Tecnoldgica “Paula Souza” — Etec desde
2011, cedido em empréstimo ao municipio de Mogi das Cruzes de 2021-2024. Na
Prefeitura de Mogi das Cruzes exerceu 0s cargos de Diretor de Fomento e
Patrimdnio (2021-2022), Diretor de Patrimdnio e Arquivo Histérico (2023-2024) e
Secretario Adjunto e Interino de Cultura (2024). Gestor Pubico com foco em Politicas
Publicas Culturais, Preservagdo Patrimonial Histérica e Cultural, Arte Cemitérial,
Necroturismo e Histéria Local; autor de “150 Anos do Cemitério S&o Salvador:
Decesso na Terra das Cruzes”; "Sérgio Vicco — Fé e Flores”, coautor "100° da
Imigracdo Japonesa em Mogi das Cruzes", “Politicas Publicas Estudos e Casos”,
“Educacéo Superior: Da Teoria & Prética; revista “Educando Mogi”; artigos
cientificos nas revistas “Acta Semidtica” e “Creative Education”. Foi membro dos
conselhos municipais de Mogi das Cruzes: Conselho Municipal de Preservagéo do
Patrim6nio Historico, Cultural e Artistico e Paisagistico de Mogi das Cruzes
(Comphap), “Pré6-Memdria”, “Nucleo de Estudos de Memdria e Patriménio - NEMP

". Membro da Camara Técnica de Cultura do Consorcio de Desenvolvimento dos
Municipios do Alto Tieté - CONDEMAT (2021-2023). Criou durante a pandemia o
“Arquivo Mogyano”, grupo no Facebook com 50 mil pessoas, com objetivo de
resgatar as historias e memarias de Mogi pelas lembrancas particulares e coletivas.
Devoto do Divino Espirito Santo, coordenador da Entrada dos Palmitos (2016 a
2023). Idealizador e Primeiro Presidente da Academia Mogicruzense de Historia,
Artes e Letras (AMHAL). Em 2025 criou o (Re)Descubra Mogy das Cruzes, uma
viagem na histdria. Experiéncia Unica, o Professor Glauco Ricciele através de aulas,
videos guiara a socieade pela histéria de Mogi das Cruzes. Conheca personagens
marcantes, lugares emblematicos e tesouros escondidos. Reviva memorias afetivas
e celebre a riqueza do nosso patrimdnio cultural. Juntos, vamos construir um futuro
ainda mais prospero e preservando os Patrim6nios de nossa amada Mogi das
Cruzes.

Sou mogiano, tenho 43 anos e ha mais de 20 anos iniciei minha trajetdria no cenario
artistico mogiano como membro fundador do coletivo Selo Sem Sé-lo, pequeno
coletivo local de fomentacao artistica/cultural de base, onde colaborei em diversas
atividades artisticas/culturais, tais como: realizagdo de cineclube :
https://www.facebook.com/projeto.contracine realiza¢éo de saraus e oficinas:
https://www.flickr.com/photos/saraudotrinca/3281721505/in/photostream/ https://cafe
evitrolas.wordpress.com/2011/04/26/como-foi-o-aniversario-do-selo-semse-lo/ Esse
envolvimento com a atividade artistica/cultural de base e o contato direto com artistas
de diversas origens e vertentes, me introduziram ao universo da politica cultural de
maneira muito organica. Em outubro de 2021 recebi o convite para assumir o cargo
de Secretario Adjunto de Cultura de Mogi das Cruzes, onde permaneci até hovembro
de 2023. Em paralelo a atuacao direta e indireta no movimento artistico/cultural,
comecei a minha carreira de fotografo onde, profissionalmente, realizei trabalhos
para algumas agéncias de marketing em Mogi das Cruzes e S&o Paulo.
Posteriormente, como forma de me manifestar artisticamente, adentro na fotografia
de retrato e na producao autoral/documental onde deposito meu tempo de pesquisa
e minha energia criativa. Atualmente tenho trabalhado nos seguintes projetos:
Retratos - Producao de retratos artisticos/comerciais que realizo desde 2015
https://ederveiga.myportfolio.com/retratos Cenas Mogianas - Trabalho sobre a
construcdo da paisagem visual de Mogi das Cruzes
https://ederveiga.myportfolio.com/fachadas-mogianas Mercado Municipal de Mogi
das Cruzes - Pesquisa visual a respeito desse importante espaco identitario/cultural
mogiano. https://ederveiga.myportfolio.com/mercado-municipal-de-mogi-das-cruzes-1
Eu Passageiro — Estudo sobre as percepg¢des da imagem na construgdo da ideia de
tempo, espago e memdria. https://ederodorizzi.myportfolio.com

Dorival de Lima Martins Junior, 28 anos, é jornalista formado pela Universidade de
Mogi das Cruzes (UMC). Atua profissionalmente com audiovisual e cinema
independente no grupo Friends Group Entertainment. Pesquisador da histéria de
Mogi das Cruzes, € autor do livro Mogi: do passado ao presente, um livro-reportagem
fotografico que surgiu como seu Trabalho de Conclusdo de Curso. Dedica-se
também ao estudo da histéria de Taiacupeba, com foco nas igrejas historicas e nas
obras do pintor José Benedito da Cruz, o JBC. Na Secretaria de Cultura de Mogi das
Cruzes, trabalhou no departamento de patriménio histérico, onde apresentou edi¢des
do Roteiro de Patrimdnio e foi co-criador do Roteirinho do Patrimonio, voltado ao

Pag. 6/9



Simone Alvim de
Almeida Cassiano

Matheus Henrique

de Oliveira Ferreira

Paula Tobias

Erika Karen Vitor
Figueiredo Ferreira
da Silva

Fabio Augusto de
Santana

Coordenadora
Administrativa /
Prestacéo de
Contas

Videomaker Mobile
/ Edic&o de Audio
Visual

Social Media /
Gestédo de Midias
Sociais / Coder
House /

Copywriting.

Intérprete de libras

Desenvolvedor de
Site

LEI DE INCENTIVO
A CULTURA [
Curriculo

publico infantil. Nesse projeto, também foi responsavel pela parte grafica, incluindo o
desenvolvimento do mapinha do roteirinho. Atua ainda como artista grafico, com
experiéncia em arte digital, criacdo de logotipos, edi¢cdo de imagem, vetorizagdo e
desenho digital. Trabalha de forma independente como heraldista, desenvolvendo
brasdes institucionais e eclesiasticos, unindo pesquisa histérica e design com
identidade visual.

Formada como Bacharel em Ciéncias Contabeis pela Universidade Braz Cubas em
Mogi das Cruzes, trabalhou por mais de 30 anos na area administrativa com vasta
experiéncia na rotina do contas a pagar e a receber, elaboragdo e controle de budget
orcamentario da empresa fazendo a liberagdo da compra de materiais ( despesas ou
custos), montagem e apresentagdo em planilhas ou relatérios de acompanhamento
dos resultados da empresa diarios e mensais, auditoria em documentacdes, emissdo
de notas fiscais. Tinha envolvimento direto com a contabilidade para conferéncia de
tributos e controle de data de pagamento dos mesmos entre outras funcdes ligadas a
area. De 2021-2024 trabalhou como comissionada na Prefeitura Municipal de Mogi
das Cruzes, na Secretaria de Cultura como Chefe de Divisdo no departamento de
Fomento e Economia Criativa atuando no acompanhamento, orientacdo e
conferéncia das prestacfes de contas de projetos culturais e das parcerias do 3°
setor atendidas pela pasta, além de implantagio de novas politicas publicas de
fomento tais como a Lei Paulo Gustavo e PNAB .

Matheus Henrique de Oliveira Ferreira, natural de Mogi das Cruzes-SP, nasceu em 3
de maio de 1995. Sua formacédo académica abrange graduacdo em Historia pela
Faculdade Cruzeiro do Sul, complementada por cursos de aperfeicoamento em
Administragdo, Audio Visual e Artes, ministrados pelo Instituto Federal Brasileiro. Seu
curriculo profissional demonstra expertise em videografia, com destaque para a
producdo de materiais audiovisuais relacionados a histéria de Mogi das Cruzes, ao
Forum Nacional da Juventude e a artistas independentes. Atua atualmente como
proprietario da Agéncia Benfluencer, cuja raz@o social € o seu préprio nome.
Nascida em 31 de janeiro de 1993, Paula Fernanda Tobias de Lima profissional de
Social Media com solida formagédo em Marketing (Universidade Braz Cubas) e
especializagdes em Gestéo de Midias Sociais, Trafego Pago (Coder House), Gestéo
Estratégica de Negdcios (Conquer) e Copywriting. Sua experiéncia inclui lideranga
editorial na Revista Voz de Ozanam, produ¢do do Férum Nacional da Juventude
Vicentina, e atualmente, como sécia-proprietaria e gestora de crises da Agéncia
Benfluencer, demonstra expertise em estratégias digitais e comunicacéo.

Formada pela Universidade Braz Cubas em Pedagogia, professora Erika também é
INTERPRETE de libras, atuante na comunidade surda ha mais de 20 anos dentro da
cidade de Mogi das Cruzes, como segunda graduacéo formou-se em LETRAS
LIBRAS, dando continuidade aos estudos, Pés graduagdo em traducéo e
interpretacdo em libras e pos graduacdo em educacao especial com especializagédo
em Deficiéncia Auditiva. PROTAGONISTA de um cenario inclusivo a mesma tem
experiéncia vasta em diferentes vertentes de atuacdo dentro de projetos educativos e
culturais, atuando em 2020 no projeto DOT Brasil que se deu em Brasilia onde estive
por 12 dias desenvolvendo junto aos especialistas de renome de todo BRASIL o
espelhamento para surdo ,auxiliando em sua interpretac@o. Atuando em projetos na
prefeitura de S&o Paulo, projeto piloto no CEU de Tiradentes como intérprete de
libras em diferentes setores desta unidade, biblioteca, anfiteatro entre outros.
atuando no projeto “MOSTRA SEM TITULO” projeto PROFAC, financiado pela
prefeitura de Mogi das Cruzes por meio do programa de fomento a arte e cultura lei :
7.222/ 2016, atuando no projeto de lei Paulo Gustavo, lei complementar n° 195
/2022, SECULT- Mogi das Cruzes projeto: “MUSICA E CONEXAQ” e também
atuante como intérprete de libras dos politicos da cidade mogiana em projetos
culturais e artisticos:, projeto feiras livres financiado por meio da lei LIC- lei de
incentivo a cultura em Mogi das Cruzes de numero 6.959 /14, aprovado , n°: 759
[2023.ERIKA, ja teve seu rosto estampado em jornais da cidade divulgando projetos
inovadores, CURSOS de formacéo e palestras em datas comemorativas, trazendo
conteudo diversificado aos mogianos, abracando esta comunidade que depende da
LIBRAS para efetivar sua comunicao.

Fabio Santana, 31 anos, é designer grafico e estrategista de branding, formado em
Design Graéfico pela Universidade de Mogi das Cruzes (UMC), pds-graduado em
Docéncia no Ensino Superior pela Faculdade Anhanguera, especialista em Branding
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Essencial pela LAJE — Ana Couto, Big Data, Business Intelligence e E-commerce
pela UMC, Empreendedorismo e Negécios pela FAAP, Gestéo de Projetos pela
UMC, Comunicagdo Organizacional Integrada, Marketing, Midias Digitais e Sociais
pela UMC, Shopper Marketing pela UMC, Lideranca e Inteligéncia Emocional pela
UMC, Lideranca, Capacidade de Aprender e Resiliéncia pela PUC-RS,
Competéncias Profissionais, Emocionais e Tecnoldgicas para Tempos de Mudanca
pela PUC-RS, Gestédo da Qualidade e Produtividade pela UMC, Trends & Future
Summit pela FAAP, Introdugédo a Inteligéncia Atrtificial pela University of Helsinki em
parceria com a Reaktor, atua ha mais de 13 anos com criacé@o de identidade visual,
branding, marketing estratégico, UX, Ul, CX, direcéo de arte, experiéncia do usuario,
desenvolvimento de marcas, consultoria em comunicagéo, planejamento de
campanhas institucionais, producdo de materiais didaticos, aplicagdo de
treinamentos, gestédo de eventos, lideranga de equipes criativas, pesquisa de
tendéncias, inovagdo em design, desenvolvimento de produtos, solu¢des em ensino,
aplicacdo de inteligéncia artificial na criacdo de imagens, videos, audios, textos e
processos, modelagem 3D, andlise de indicadores de performance (KPIs), realizou
projetos para clientes no Brasil, Estados Unidos, América Latina, Itdlia e Indonésia,
atuou em instituicdes como Oh Consulting, MarcaFort, MVM10 Saude, Grupo
Samed, Festa do Divino Espirito Santo de Mogi das Cruzes, Hospital Santa Maria de
Suzano, Prefeitura de Mogi das Cruzes, Ikone Brasil e FAS Designer, sua consultoria
prépria especializada em branding e estratégia de marca.

Contrapartida
Tipo Descricdo

EDUCACIONAL Foérum e workshops gratuitos para a populagdo mogiana com informagdes dos patrimonios
culturais e paisagisticos da cidade. Agenda complartilhada entre a Secretaria de Cultura e
Educacdao, deixando disponivéns datas para estas acdes.

CULTURAL Divulgagao dos espacgos culturais, de lazer e cultura através do mapa e videos
CULTURAL Doacéo de 3000 exemplares dos mapas a Secretaria de Cultura de Mogi das Cruzes.
SOCIAL Toda a programacao e roteiros seram gratuitos, 20 acdes. Disponibilizo mais 4 a¢des para a

Secretaria de Cultura em parceria com o Fundo Social e Assisténcia Social em conjunto,
totalizando 24 ag¢des do projeto. Estas quatro extras podendo ter a inscri¢éo gratuita ou em
formato de doacéo de intens que as secretarias apontem pertinentes.

Divulgacéo

Descricao Forma de distribuicéo

Instagram - Redes Sociais Divulgacao de materiais diversos durante a pré-producgédo e
execucao

Facebook - Redes Sociais Divulgacao de materiais diversos durante a pré-producgédo e
execucao

TVs e radios locais e podcasts Existe o interesse de programas em divulgar a temética inedita
na cidade

Links

Descricéo URL
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ACULTURA DE
hADGI DAS CRUZES
Instagram - Historia de Mogi das Cruzes / (Re)Descubra Mogy
das Cruzes

Entrevista no Podcast Fiscaliza no Ar - Youtube

I-I LEI DE INCENTIVD

Instagram - Glauco Ricciele

Entrevista no Podcast Fiscaliza no Ar - Instagram

i
foxd

FEEFEITURA GE
https:/\WEnGh SelglaDR C0ES) laucoricciele/
https://lwww.instagram.com/historiademogidascruzes/

https://www.youtube.com/watch?v=ge5neCBAObo&t=713s

https://www.instagram.com/p/DHpVTrTORES/
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