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Arte em Movimento: APinacoteca’de Mogi B8R A fFEEs
Projeto LIC n°® 964 | Valor solicitado R$ 85.650,00

Juliane Barbosa Maia

E-mail: juliane.bmaia@gmail.com

Aera de enquadramento

[ Artes Visuais |

Apresentacéo

Arte em Movi mento: A Pinacoteca de Mbgi das Cruzes, é umnini docunentério audiovisual, sobre a
Pi nacoteca de Mbgi das Cruzes. Espaco cul tural fundamental na pronpcdo das artes plasticas e na
preservacdo da heranca cultural da regiao. Seu acervo valioso inclui pinturas, esculturas,
gravuras e fotografias, refletindo a rica heranca cultural |ocal. Com duracdo de aproxi madanmente
20 minutos, contard com a denonstracdo do prédi o, um pouco de sua histoéria e, tanbém havera
interacdo comas artes e comos artistas que a conpdem

A Pinacoteca realiza exposi ¢bes tenporéarias, palestras e cursos, enriquecendo a vida cultural da
ci dade.

Al ém de ser um ponto de encontro para artistas, historiadores e amantes das artes, a ela
continua a desenpenhar um papel vital na pronbg¢do da cultura |ocal e nacional, inspirando
geracgdes futuras e enriquecendo a vida cultural da comnuni dade.

| NTRODUCAO

Nest e docunentario, intitulado "Arte em Movi nento: A Pinacoteca de Mygi das Cruzes", nossa
jornada nos |evara ao epicentro da cultura npgi ana para explorar a Pinacoteca, umlocal que
desenpenha um papel fundanental na preservacdo e pronocdo desta rica heranca artistica e

cul tural da regi do. O que diferencia este docunentario é a sua abordagem poética e
participativa, que permtiréd ao publico ndo apenas observar passivanente, mas tanbém sentir,
interagir e se conectar coma riqueza cultural que a Pinacoteca oferece.

Contexto Historico de Mogi das Cruzes:

Para conpreender, é necessario nergul har nas camadas profundas de sua histoéria. Mdgi das Cruzes
€ unma ci dade com sécul os de histéria, onde as tradi ¢c6es se entrel agam com os tenpos nodernos.
Est e docunmentério se esforca para capturar a poesia da cidade, revel ando as historias por trés

das fachadas e trazendo a tona a esséncia de uma Mogi das Cruzes artistica.

Fundagdo da Pi nacoteca de Mdgi das Cruzes:

A Pinacoteca de Mbgi das Cruzes ndo é apenas umedificio de tijolos e pinturas, nas uma

t estemunha viva da pai xdo e da visao de seus fundadores. Este docunentario se envol vera coma
jornada que | evou a sua fundacdo, transnmitindo as enpbgBes, as lutas e os triunfos daquel es que

sonharam em criar umreflgio para a arte.

Obj etivos do Docunent ari o:

Est e docunmentéario busca ir al ém da narrativa convencional. Através de una abordagem poéti ca,
convi danps o publico a nmergul har no coracdo da Pinacoteca de Mbgi das Cruzes, a sentir a energia
criativa que perneia o espaco e a participar ativanmente dessa cel ebracdo da cultura. Querenps
que o publico faca parte da histéria que estanps contando, dei xando-se | evar pela poesia da
arte.
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Acervo Not avel :

Enquant o expl oranps as obras de arte da Pinacoteca, este docunentari o adotaré uma abordagem que
permtira ao publico experinentar as enpcles e 0S pensanmentos que essas obras evocam As inmgens
e a nusica se entrelacardo para criar unma sinfonia de sentinentos, convidando os espectadores a
se perderem na bel eza da arte

Arquitetura e Sede

A arquitetura da sede da Pinacoteca é una obra-prima emsi nesma. Nesta secdo do docunentéario, a
canera se novera pelos corredores, revel ando detal hes arquitetdni cos que contam histoérias do
passado e do presente. O publico sera transportado para um nmundo onde o antigo e o noderno

coexi st em har noni osanente, criando uma atnosfera que transcende o tenpo.

ATI VI DADES E | MPACTO CULTURAL

A Pinacoteca de Mbgi das Cruzes nao é apenas um |l ocal de exposic¢do; é umlocal de participagédo
interacdo e cel ebragéo cul tural

Exposi ¢des Tenpor ari as:

Ao expl orar as exposi ¢cdes tenporéarias, este docunentario adotaréa uma abordagem que permtiréa ao
publico sentir a evolucdo dos tenmas e das técnicas artisticas ao |longo do tenpo. As pal avras e
as inmagens se unirdo para criar um poenma visual que conta a histéria das exposi ¢fes e seu

i npact o na conuni dade.

Educacdo e Engaj anent o:
O docunent ario convidarda o publico a se envolver comessas iniciativas e a experinentar
pessoal nente o poder da arte conb uma ferranmenta de educagcdo e uni dade

Preservacao do Patrinbni o:

A preservacao do patrindbnio artistico e cultural serd abordada, destacando a inportancia de
proteger as obras de arte para as futuras geragfes. O docunentério transnmitiréd a dedicacdo e o
cui dado que envol vem a conservacdo das obras de arte e a manutencdo do edificio historico

MENSAGEM E CONCLUSAO

Val or da Cultura Local:

A nmensagem final do documentério é a cel ebracdo do valor da cultura local. A Pinacoteca de Mg
das Cruzes é unm testermunha viva da heranca cultural da regi do, e este docunentéario convida o
publico a nergul har poeticanente nessa cel ebragdo. Ao valorizar a cultura |local, estanps
reconhecendo a bel eza das raizes que nos ancoram e nos conectam uns aos outros.

| nspi racdo para o Futuro:

O docunentario termnard, incentivando o publico a explorar a arte emsuas proprias vidas e a
apoi ar instituicdes culturais locais. A arte e a cultura tém o poder de inspirar, conectar e
transformar, e este docunentario convida todos a fazerem parte desse novinento, a contribuir
para um futuro mais rico e poético

Em resunp, o docunentéario "Arte em Movi nento: A Pinacoteca de Mdgi das Cruzes" adotara uma
abor dagem poética e participativa para celebrar a cultura, a histéria e a arte. Ele convida o
publico a se envol ver em unma experi éncia Unica, onde a poesia da Pinacoteca e da ci dade de Myg
das Cruzes ganha vida, inspirando a apreciacdo da cultura |local e a conexdo com a bel eza da
arte.

Justificativa

- Preservacdo da Menbria e da Cultura Local: O docunentéario ajuda a preservar a nmenoria
hi st 6rica da cidade de Mbgi das Cruzes e da regi do, destacando a inportancia da Pinacoteca na
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pronpocdo das artes e da cultura local. Ele documenta a histéria da instituic¢do, seus fundadores

e o desenvolvinmento cultural da &area, garantindo que essa heranca cultural ndo seja esquecida

- Acesso a Arte e Cultura: O docunentario torna a arte e a cultura acessiveis a um publico mais
anpl o, incluindo aquel es que podem n&o ter visitado a Pinacoteca pessoal nente. Ele oferece uma
oportuni dade para pessoas de todas as idades e origens se conectaremcoma arte e a cultura

i ndependent enente de sua | ocal i zagdo geogréfica

- Educacédo e Conscientizacdo: O docunentéario pode servir conp une ferranmenta educaci ona
val i osa, fornecendo infornmacdes sobre a histéria da Pinacoteca e o valor das artes pl asticas.
El e pode ser usado em escol as, universidades e programas educacionai s para inspirar o interesse
pela cultura e pronover a apreciacdo artistica

- Pronpgdo da Arte Local: Destacando o trabal ho de artistas |ocais e nacionais, o docunmentério
apoia a cena artistica local, pronobvendo os artistas e incentivando a producdo artistica. Ele
of erece unma plataforna para artistas conpartil harem suas obras e histérias comum publico nais

anpl o.

- Engaj anento Conunitario: O docunentari o pode pronover o engaj anento da conuni dade na
preservacado e no apoio a cultura local. Ao npbstrar conp a Pinacoteca enriquece a vida cultura
da cidade, ele pode inspirar a conunidade a apoiar instituic¢cbes culturais e a se envolver em
ativi dades artisticas.

- Turismp Cultural: O docunentario pode atrair visitantes para a ci dade de Mygi das Cruzes,

i mpul sionando o turisno cultural. As pessoas interessadas emarte e cultura podem ser
incentivadas a visitar a Pinacoteca e explorar a cidade, gerando beneficios econdm cos para a
regi ao.

- Inspiracdo para Futuros Docunentarios: Al émdisso, a criacdo deste docunentari o pode inspirar
a producdo de outros docunentari os que exploremoutros aspectos da cultura e histéria |ocal
contribuindo para umregi stro mais abrangente da heranca cul tural da regi o

Objetivos do projeto
bj etivo:

Tornar a Arte cada vez nmis acessivel, por neio da tecnol ogia

Qu seja, por neio do docunentario, |levar a Pinacoteca até as pessoas, para que elas se sintam
pertencentes a aquele local. Tanto conp artista, conp apreciadora de artes. Mdstrar que a arte
pode ser para todos que quiserem Ms para isso, torna-la conhecida

Levar este docunentario as salas de aula, universitarias, ensino nédio e fundanental, para que o
j ovem possa | evar consigo, diante de tanta informagdo digital, umpouco da arte e cultura de sua
ci dade, para as proxi mas etapas de sua vida

Abrangéncia territorial

Mogi das Cruzes e regido, de forma presencial, por neio de apresentacBes, mas naci onal mente, por
nmeio d plataforma do Youtube e dermmis redes sociais, conp forma de distribuicdo, visto que o
video receberd inpul sionanento, para obter nmior al cance

PLANO DE DI VULGACAO

"Arte em Movi nento: A Pinacoteca de Mgi das Cruzes" tanto online quanto offline, engajando o
publico-alvo e celebrando a cultura local de forma poética e inspiradora
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Ant es da Execucgéo

Def i ni cdo de Publico-Al vo:

Identificar o publico-alvo principal: amantes de arte, noradores |ocais interessados em cultura,
turistas culturais, educadores e estudantes de historia da arte.

Criacdo de Conteuldo Anteci pado:

Redes Soci ai s:

Criar teasers visuais e textuais intrigantes sobre a histéria da Pinacoteca e o docunentario.
Publ i car posts sobre a inportancia cultural de Mbgi das Cruzes e seu patrinbnio artistico.
Utilizar hashtags |ocais e relacionadas a arte para aunmentar a visibilidade.

Jornais e Mdia |Inpressa:

Escrever artigos de opinido sobre a relevancia da Pinacoteca para a conuni dade | ocal .

Entrevi stas com os curadores e nenbros da conuni dade envol vi dos no proj eto.

Event os de Lancanento e Pré-estreia:

Organi zar uma pré-estreia exclusiva para nenbros da conuni dade, inprensa |ocal e stakehol ders.
Real i zar eventos de | ancanmento onde o diretor e nenbros-chave possam di scutir o processo de
criacdo do docunentario e seus objetivos.

Durante a Execugéo

Engaj anento Ati vo:

Redes Soci ai s:

Post ar atual i zagdes dos bastidores e entrevistas com pessoas envol vi das na produgao.

Publ i car trechos do docunentéario para gerar expectativa.

Encorajar o publico a interagir através de perguntas e respostas sobre o processo de fil nagem
Jornais e Mdia |Inpressa:

Col unas regul ares destacando o progresso do docunentario e seu inpacto cultural.

Par ceri as Estrat égi cas:

Col aborar cominfluenciadores locais, artistas e figuras culturais para aumentar a

consci enti zacao.

Est abel ecer parcerias cominstituicdes educaci onais para pronover o docunentdario entre
estudantes de arte e historia.

Apb6s a Execugéo

Lancanento Cficial:

Redes Soci ai s:

Publicar trailers do docunentario no YouTube, |nstagram Facebook e outras pl atafornas.

I ncentivar conpartil hanentos e conentari os para anpliar o al cance.

Jornais e Mdia |Inpressa:

Anlnci os ou natérias de destaque sobre o | ancanmento oficial.

Entrevi stas poés-lancanento comcriticos de arte e espectadores.

LANCAMENTO NO THEATRO VASQUES ou Centro Cul tural

Event os Pés- Lancanent o:

Organi zar sessfes de perguntas e respostas online coma equi pe de producdo.

Real i zar exi bi ¢cdes publicas do docunentari o segui das de debates e workshops sobre arte.
Feedback e Aval i acéo:

Moni torar comentarios e criticas nas redes sociais e na nidia para ajustar estratégias futuras.
Col et ar depoi nentos e aval i agbes de espectadores para usar conp testenunhos em futuras

pr onogdes.

"Arte em Movi nento: A Pinacoteca de Mg das Cruzes" tanto online quanto offline, engajando o
publico-alvo e celebrando a cultura local de forma poética e inspiradora.

Pubico alvo

Quantidade esperada: 30000

Todas as idades, classificacdo etaria livre;
Pl ano de divul gacdo sera direci onado ao jovem
Ao menos uma exi bi cdo em casa de i doso;

Ao nmenos ume exi bi cdo em una Apae.

bj etivo online: 30.000 pessoas;

Presencial : 1.200 pessoas .
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Resultados esperados

Sensi bilizar o publico nogiano sobre sua arte e cultura | ocal
Influenciar e otimzar o turisnmo cultural na regi dao

QUESTOES TECNI CAS:

O docunentario tera até 20 m nutos, conforne descrito neste edital, contara comtradutor de
libras e | egenda para gerar acesso ao PDC;

Tera cono publico alvo alunos e professores de escol a publicas, assimconmo o Docunentario do
Casardo do Carnmpb - Passado, presente e futuro teve, conta até o nonento com 3700 vi sual i zacdes e
o video de chamada, conta com 6311, |enbrando que o recurso para este, por neio do PROFAC -
Progranma de Fonento & Arte e Cultura de Mbgi das Cruzes, foi de 10 mil reais.

https://youtu. be/ am2_eFnt 00?si =l gCl 6agvB4ZI WXx Cont udo, haja vista a proporc¢édo do val or deste
edital em questdo x a atualizacdo nonetaria que sofrenps nos Ultinbs quatro anos, o objetivo é
de se atingir emmédia 20 m| pessoas por neio das visualizacdes no YouTube e no site do Mogi
Terra do Caqui;

Ser & desenvol vi do um pl ano de conuni cagdo para que as escol as tenham acesso;

Produtos culturais

Um docunentario - curta netragem

Enprego e renda para o setor da econom a criativa, para pelo nenos 10 pessoas diretanente, por 1
ano;

Mendria docunentada, sobre a histoéria artistica da nossa cul tura.

Acesso ao docunentério, no YouTube, proporcionando visualizag¢Ges nacionais e internacionais

Cronograma de atividades

Pré-producao | inicio: 02/06/2025 - fim: 31/07/2025

1 Captagédo
2 Organizacao burocrética

3 Pesquisa

Producé&o | inicio: 01/08/2025 - fim: 28/02/2026

1 Revis&o textual

2 Roteiro

3 Gravacao

3 Criacao de identidade visual
4 Edicao
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5 Comunicagdo L

5 Gravacgao das Libras
6 Circulacdo de Lancamento
7 Circulacao de contrapartida

iy
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MOGI DAS CRUZES MOGI DAS CRUZES

P6s-producdo | inicio: 17/03/2026 - fim: 01/08/2026

1 Comunicagéo - Continua

2 Prestacéo de contas

Ficha técnica dos principais integrantes

Nome

Juliane Barbosa
Maia

Profa Dra Luci
Mendes de Melo
Bonini

Funcéo

Curriculo

Roteirista / Repdrter Produtora e gestora de projetos, pesquisadora e jornalista cultural, retratista nas

/ Producéo Cultural

Pesquisadora /
Revisora textual

horas vagas e influenciadora digital na area cultural de Mogi das Cruzes, por meio do
blog www.mogiterradocaqui.com.Monitora/tutora do MIP: Mddulo Interdepartamental
de Projetos: Design, Histéria e Memoria - USP;Chefe de Divisdo de Fomento e,
Chefe de Diviséo de Projetos Culturais, na Secretaria Municipal de Cultura e Turismo
de Mogi das Cruzes. (2021 a 2024);Parecerista de Projetos Culturais -
PROAC/PNAB - Secretaria da Cultura, Economia e Industria Criativas do Governo do
Estado de S&o Paulo Aluna especial do Mestrado - USP, nas seguintes disciplinas:
Fotografia e Audiovisual: Informacgao e Documento - ECA; Tépicos de Semiética
Aplicada FFLCH; Tipografia: Desing, histéria e linguagem - FAU.P6s-graduada lato-
sensu em de Semidtica, Comunicagdo e Linguagem Visual (UBC) e no curso de
Gestéo, Governanca e Setor Publico (PUC). Graduada em Marketing pela UBC, 5
semestres de Jornalismo (UMC). 1 semestre de Andlise e Desenvolvimento de
Sistemas (FATEC Mogi).Diversos cursos no SEBRAE, nas areas de
empreendedorismo. Por quatro anos atuei como Gerente Pessoa Fisica e Juridica,
no Banco Bradesco S/A. Mais tarde, na assessoria de imprensa e fotografia
parlamentar, no Congresso Nacional, para um Deputado Federal. H& seis anos, me
dedico aos estudos e pesquisas na area da Cultura mogiana, com foco em
movimentos culturais e artisticos e a producéo de contetido e documentarios sobre o
patriménio histérico cultural. PrémiosPPM - 1 Lugar - Censura na Midia Impressa
durante o Al-5 e o Jornal Oesp: Ditadura X Resisténcia - Jornalismo em 2007. - UMC

PADE - 6 Lugar no pais, na categoria de melhor resultado gerencial de pessoa fisica
no Bradesco.Duas vezes 1 Lugar, na categoria gerente pessoa fisica, na regional
Itaquera (de 38 agéncias).ALl Programa de Agente Local da Inovagéo, do Sebrae,
com o projeto "Mogi Terra do Caqui" - Honra ao mérito/ melhor resultado. (80
empresas participantes). - 2019.Projetos culturais aprovados por editais em leis de
incentivo a cultura: PROFAC - Documentario: Casardo do Carmo - Passado,
presente e futuro. - 2020.ALDIR BLANC - Projetos Culturais - 2020. Desde mar¢o de
2021, membro da Comisséo de Andlise de Projetos - CAP - de que trata os Editais
referentes as Leis 6959/2014 - LIC Lei de Incentivo & Cultura e 7222/2016 PROFAC -
Programa de Fomento a Arte e Cultura, como representante do "Poder Publico",
instituida pelos Decretos do Municipio de Mogi das Cruzes: 19.958/2021 e
21.052/2022.Conselheira suplente no Conselho Municipal de Turismo e Conselho
Municipal da Mulher de Mogi das Cruzes.

Doutora e Mestre em Comunicacao e Semidtica pela PUC-SP. Graduada em Letras
(UBC) e especialista em Linguistica Aplicada ao Ensino do Portugués (UMC).
Desenvolve materiais didaticos em formato digital para plataformas de educacéo a
distancia. Concentra pesquisas em politicas publicas, politicas culturais e dignidade
da pessoa humana na cultura, na educagao e nas organizagdes. Professora em
cursos de graduagédo e pos-graduacao lato-sensu. Lattes
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https://lattes.cnpq.br/1281239421952609

Jodo Soares Aguiar Produtor executivo  Ator e iluminador com mais de 10 anos de experiéncia, iniciou sua trajetéria em 2012
no grupo TWL-Ousadia. Graduado em Teatro pela Universidade Anhembi Morumbi,
é gestor e produtor cultural formado pelo Programa de Técnicas em Artes Cénicas,
oferecido pelo Instituto do Teatro Brasileiro em parceria com a Secretaria de Cultura
de Mogi das Cruzes. Dois anos, na assessoria do Escritério de Projetos Culturais, na
Secretaria de Cultura de Mogi das Cruzes - SP.

Fernando Lucio Filmaker e Editor Nando Rodrigues € um cineasta brasileiro de Mogi das Cruzes/SP, Diretor Executivo
Rodrigues - da produtora Raciocinando Filmes. E conhecido por produgées independentes de
RACIOCINANDO cinema independente, atuando nas area de Producéo, Direcéo, Roteiro, Edicéo e
FILMES Atuacgédo. Dentre os trabalhos de maior destaque, estéo o curta-metragem "A Lenda

de Fénix (2018)", o longa-metragem "Doug na Vida Adulta (2020)" em homenagem
aos 30 anos da série animada, e o curta-metragem "Clowns (2019)", selecionado em
mais de 20 festivais ao redor do mundo e premiado internacionalmente. FORMACAO
Formado em “Comunicagdo Social com habilitacdo em Publicidade e Propaganda”
pela Universidade Braz Cubas no ano de 2015, fundou a produtora de Cinema
Independente ‘Raciocinando Filmes’ em 2017, e desde entdo vem realizando
trabalhos de producéo audiovisual atuando nas mais diversas fun¢fes, destacando-
se como Produtor e Diretor. Dentre 0s principais cursos na area de cinema, estao
“Direcéo de Arte” pela Aic Academia Internacional de Cinema, “Producdo Executiva
Avancada” pelo INC Instituto de Cinema, “O Cineasta Duro” pela FICs Fabrica de
Ideias Cinematicas, “Assistente de Diregdo” com Hsu Chien e “Coordenagéo de
Efeitos Especiais” com Vagner Martdo, ambos pela ABC Cursos de Cinema.
EXPERIENCIAS Atuou durante alguns anos em agéncias de Publicidade como
Designer Gréfico e também no Departamento de Market ing e Comunicagao. Fez
cursos de Empreendedorismo e Marketing Digital, incluindo o Empretec do Sebrae,
entre outros. Na area do cinema independente j4 atuou em diversas funcgées,
inclusive Direcdo de Fotografia, Captacé@o e Design de Som, Direcéo de Arte,
Edicdo/Montagem, Roteiro, Diregdo e principalmente no setor de Produgdo. Também
fez o Curso Técnico em Arte Dramatica pelo Senac, participando de varias outras
oficinas e cursos livres tanto de teatro quanto dublagem. Também é fomentador da
arte cinematografica em sua regido, sendo Produtor de diversos eventos culturais,
como a Mostra Cine Kaki, além de Premiére de estreia de alguns projetos
audiovisuais na regido do Alto Tieté.

Contrapartida

Tipo Descricdo
CULTURAL Acesso gratuito e vitalicio ao documentério , enquanto a plataforma do YouTube for gratuita.
CULTURAL Circulagado de exibicéo para gerar acessibilidade, em ao menos uma casa de idoso, um bairro

distante e um local central, gratuita.

Divulgacéo
Descricao Forma de distribuicdo
PLANO DE DIVULGACAO PLANO DE DIVULGACAO "Arte em Movimento: A Pinacoteca

de Mogi das Cruzes" tanto online quanto offline, engajando o
publico-alvo e celebrando a cultura local de forma poética e
inspiradora. Antes da Execugao Definicdo de Publico-Alvo:
Identificar o pablico-alvo principal: amantes de arte, moradores
locais interessados em cultura, turistas culturais, educadores e
estudantes de histéria da arte. Cria¢éo de Contetdo
Antecipado: Redes Sociais: Criar teasers visuais e textuais
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Descricao

intrigantes sobre a histdria da Pinacoteca e o documentario.
Publicar posts sobre a importancia cultural de Mogi das Cruzes
e seu patriménio artistico. Utilizar hashtags locais e
relacionadas a arte para aumentar a visibilidade. Jornais e
Midia Impressa: Escrever artigos de opinido sobre a relevancia
da Pinacoteca para a comunidade local. Entrevistas com os
curadores e membros da comunidade envolvidos no projeto.
Eventos de Lancamento e Pré-estreia: Organizar uma pré-
estreia exclusiva para membros da comunidade, imprensa local
e stakeholders. Realizar eventos de lan¢gamento onde o diretor
e membros-chave possam discutir o processo de criagdo do
documentario e seus objetivos. Durante a Execugéo
Engajamento Ativo: Redes Sociais: Postar atualizacdes dos
bastidores e entrevistas com pessoas envolvidas na producéao.
Publicar trechos do documentario para gerar expectativa.
Encorajar o publico a interagir através de perguntas e
respostas sobre o processo de filmagem. Jornais e Midia
Impressa: Colunas regulares destacando o progresso do
documentario e seu impacto cultural. Parcerias Estratégicas:
Colaborar com influenciadores locais, artistas e figuras culturais
para aumentar a conscientizacdo. Estabelecer parcerias com
instituicbes educacionais para promover o documentario entre
estudantes de arte e histéria. Apés a Execugdo Langcamento
Oficial: Redes Sociais: Publicar trailers do documentario no
YouTube, Instagram, Facebook e outras plataformas. Incentivar
compartilhamentos e comentérios para ampliar o alcance.
Jornais e Midia Impressa: Anancios ou matérias de destaque
sobre o langamento oficial. Entrevistas pés-langamento com
criticos de arte e espectadores. LANCAMENTO NO THEATRO
VASQUES ou Centro Cultural de Mogi das Cruzes ou Galpao
Arthur Neto Eventos Pés-Lancamento: Organizar sessées de
perguntas e respostas online com a equipe de produgao.
Realizar exibigbes publicas do documentéario seguidas de
debates e workshops sobre arte. Feedback e Avaliacdo:
Monitorar comentarios e criticas nas redes sociais e na midia
para ajustar estratégias futuras. Coletar depoimentos e
avaliagdes de espectadores para usar como testemunhos em
futuras promocdes.

Links
Descricao URL
Documentario: Casaréo do Carmo - Passado, presente e futuro https://youtu.be/amO2_eFmto0?si=UoVOH_e5DdjgYrBv

Instagram Eder Veiga https://www.instagram.com/eder_veiga/
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