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Que Rato Talks — 12 temporada’s iUz MOGI DAS CRUZES
Projeto LIC n° 871 | Valor solicitado R$ 199.980,00

Wanderlust LTDA
E-mail: marciofusco@gmail.com

Representante: Marcio de Carvalho Fusco (Diretor)
E-mail: marciofusco@gmail.com

Aera de enquadramento
[ Video ]

Vi deo:

O projeto se enquadra na categoria “Video” pois é um programa de entrevistas ao vivo, em formato
de videocast e disponibilizado de forma gravada na plataforma digital de video Youtube
Pat ri moni o cul tural:

O projeto se enquadra na categoria “Patrindbnio cultural” pois é um progranma de entrevistas ao

Vi vo baseado na tematica do livro “Que Rato é Vocé” (de autoria de Marcio Fusco), onde 70% dos
convi dados serdo autores nogi anos que, emseu roteiro de entrevistas, serao abordados sobre sua
vi sdo sobre o livro “Que Rato é Vocé” e sobre a tematica e os livros de sua autoria em si
gerando assimpatrinmdnio cultural vindo da cidade de Mg das Cruzes.

Apresentacao

O “Que Rato Tal ks” é um progranma de entrevistas em formato de vi deocast.

O programa | eva esse none pois suas entrevistas terdo conp ponto central o inpacto da leitura em
suas vidas e sua visdo do nundo através da leitura, buscando assimincentivar o habito de

| eitura, conportanento e conheci nento, abordado no livro “Que rato é vocé”

Ointuito deste projeto é gerar o interesse e incentivar a leitura principal nente das geracdes
mai s jovens, al ém de apresentar autores de livros e sua visao sobre a inporténcia da leitura e
sobre o nmundo, justificando assima escol ha do formato vi deocast, atual nente emalta para este
publi co.

A prineira tenporada contara com 48 progranmaes que serdo transnitidos ao vivo pel o Youtube
(tercas e quintas as 20h), e disponibilizado posteriornente de forma gravada, e senpre gratuita
na proépria plataforma e emformato de audi o (podcast) em pl ataf ornmas conp Spotify e Deezer. Al ém
destes formatos com acesso ao conteldo na integra, também serédo editados cortes com nel hores
nonment os das entrevi stas, sendo estes disponibilizados nas redes sociais e utilizados para

di vul gacdo do programa nos canai s digitais.

Destes 48 programas, irenps receber conp convidados 14 personal i dades npgi anas das mai s di versas
esferas sociais e culturais; e 34 nogianos autores de |ivros.

Nest es progranms, as 14 personal i dades nogi anas terdo umroteiro de entrevi sta baseado no livro
“Que rato é vocé”, recebido previanmente para leitura; e irenps extrair sua visdo sobre o livro e
conb se enxerga dentro da tematica, a inportancia e o inpacto da leitura em sua vida pessoal e
pr of i ssi onal

Ja4 com os 34 autores convidados, irenps trocar a tematica baseada no livro “Que rato é vocé”
para a tematical/contexto de um dos seus livros publicado (a escolha do autor). Visando assim
passar ao publico outras perspectivas, invertendo o papel do apresentador, Marcio Fusco, de
autor para leitor; nmantendo conp ponto central a inportancia e o inpacto da |eitura em nossas
vidas e, alémdisto, abrir umnovo espaco de fala e divul gagdo das obras destes autores

nogi anos.
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Justificativa

O projeto "Que Rato Tal ks" surge conb resposta a necessi dade de estinular o interesse pela

| eitura, especialnente entre as geracgfes nais jovens.

“78% dos j ovens aprendem com Podcast. 80% destes consonem podcast pelo nenos 1 vez por semana e
70% conpr am produt os vi ndos de podcast. (Fonte: Brandt, M 2023. Podcast Experience 23)”

Com base em dados que evi denci am a crescente preferéncia por conteldos emfornmato de videocast,
aliados a relevancia cultural do tenma e visdo de nundo abordados no livro "Que rato é vocé"
apresentanps unme justificativa emtrés pilares:

Format o Atual e Rel evante:

Dados de consunp de conteuldo: Pesquisas recentes indicamum aunento significativo no consunp de
contetdo em audi o e video, especial mente entre os jovens. O formato de podcast/vi deocast,
popul ari zado por plataformas conb o YouTube, atende a essa demanda, of erecendo una abor dagem
cont enpor anea e di nam ca para a transm ssao de infornmacdes.

Font es de pesqui sas:

AVIS, M C Brasil é o pais que nais consone podcast no nundo, Central de Noticias Uninter. 27
de abril de 2023. Disponivel em https://ww. uninter.coninoticias/brasil-e-o-pais-que-mais-
consone- podcast - no- nundo. Acesso em 14/ 01/ 2024.

FONTES, |. 5 dados que nostram conp o Brasil adora podcasts, Terra Noticias. 19 de outubro de
2022. Disponivel em https://ww.terra.com br/byte/5-dados-que-nostram conp-o-brasil -adora-
podcast s, 3f dd3aacda3f b125bleaf 46033349320f t ki apyv. ht ml . Acesso em 14/ 01/ 2024.

SILVEIRA, F. O futuro proéxi nb dos podcasts [ago. 2021]. Entrevistador: Sonia Brid. d obo.com

Di sponivel em https://gente.globo.conl o-futuro-proxi no-dos-podcasts. Acesso em 14/ 01/ 2024.
Incentivo a Leitura:

Estatisticas de Leitura no Brasil: Diante do desafio persistente de pronover a leitura no
Brasil, o "Que Rato Tal ks" propde umincentivo comum formato contenporaneo. Dados do Instituto
Pro6-Livro e do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) nobstram que estratégi as
gue associama leitura a outros elenmentos culturais, conb videocasts, tém nmaior potencial de
engaj anent o, especial mente entre os nmai s jovens.

Qutras fontes rel evantes:

PAZ, W No Brasil, 44% da popul agdo ndo | é e 30% nunca conprou umlivro, diz Rafael Cuinaraens.
Brasil de Fato. 24 de abril de 2022 Disponivel em https://ww. brasildefato.com br/2022/04/ 24/ no-
brasi | - 44- da- popul acao- nao- | e- e- 30- nunca- conprou-um | i vro-di z-raf ael - gui naraens. Acesso em

14/ 01/ 2024.

PONTES, N. Vocé sabe qual é o indice de leitura no Brasil?. Blog Leiturinha. 02 de novenbro de
2021. Disponivel em https://leiturinha.com br/blog/indice-de-leitura-no-brasil/. Acesso em

14/ 01/ 2024.

TOKARNIA, M Brasil perde 4,6 m|hSes de leitores emquatro anos. Agéncia Brasil. 11 de setenbro
de 2020. Disponivel em https://agenciabrasil.ebc.com br/educacao/ noticia/2020-09/brasil -

per de- 46- m | hoes-de-| ei t or es-em quat r o- anos. Acesso em 14/ 01/ 2024.

Val ori zagcdo da Produgdo Cultural Local

Di versi dade e Representatividade: Ao incluir 48 convidados nbgi anos, divididos entre

per sonal i dades conuns e autores |locais, o projeto contribui para a val orizacdo da di versi dade
cultural da cidade. A escolha do livro "Que rato é vocé" e os roteiros de entrevistas baseados
nos |livros dos autores nogi anos, fortalece a identidade |ocal e destaca a producdo intelectua
da ci dade.

A juncédo destes elenentos (o formato contenporaneo, a tematica relevante e a valorizacdo da
cultura local) fundanenta a proposta do "Que Rato Tal ks" conmp um projeto cultural inovador na
busca incentivar a leitura enaltecendo a qualidade e diversidade cultural e intelectual de Mg
das Cruzes, cunprindo assimos requisitos da Lei de Incentivo a Cultura. Indo al ém do incentivo
a leitura, este projeto tanbém visa pronover a reflexdo sobre a inportancia da educacao e
conheci mento na fornagdo pessoal e profissional, tornando-se uma iniciativa integral mnente
inserida no contexto cultural e educacional da cidade e com potencial de projecdo para todo o
Brasil .
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Objetivos do projeto

Produzir e dissem nar 48 progranmas culturais e educativos, denom nados "Que Rato Tal ks — 12
Tenporada”, com foco na pronog¢do do conheci mento, incentivo a leitura e valorizacdo da produgédo
cul tural local em Mbgi das Cruzes. Cada episddio, transnitido ao vivo pel o YouTube e
posteriormente disponibilizado, senpre gratuitanmente, emformato gravado de Vi deocast e Podcast,
expl oraré entrevistas com 14 personal i dades npgi anas destacando suas vi sdes sobre o livro "Que
rato é vocé" e a inportancia da leitura emsuas vidas; e 34 autores |locais, trazendo um segundo
formato, onde a entrevista sera conduzida explorando a visdo do entrevi stador sobre sua obra
anpl i ando a di scussdo para o contexto cultural e literario da cidade

Abrangéncia territorial

O programa sera produzido e gravado na cidade de Mdgi das Cruzes, porém por se tratar de nidia
digital disponibilizada em pl atafornmas de streanmi ng, possui potencial de al cance gl obal

Pubico alvo

Quantidade esperada: 2000

O publico-alvo do projeto "Que Rato Tal ks" abrange princi pal ment e:

Jovens e Adol escentes:

» Estudantes do ensino médio e universitéarios.

e Jovens profissionais embusca de desenvol vi mrento pessoal e cul tural

Amantes da Leitura

» Pessoas interessadas em expandir seu repertério literario.

 Leitores &avidos em busca de novas perspectivas e reconendagdes.

Conmuni dade Mbgi ana

* Personal i dades da ci dade

* Autores.

 Residentes de Mdgi das Cruzes de todas as faixas etarias.

e Conuni dade | ocal interessada em conhecer e val orizar sua producao cul tural

Educadores e Profissionais da Cultura

e Professores, bibliotecarios e educadores interessados emestratégias de incentivo a leitura

e Profissionais da area cultural em busca de oportuni dades de di vul gacdo e di al ogo

O "Que Rato Tal ks" busca atingir um publico diversificado, pronbvendo a denocratizacdo do acesso
a cultura e incentivando a refl exdo sobre temas rel evantes, alinhando-se a proposta de
enriqueci mento cultural e formacdo pessoal. A variedade de convi dados e temas propiciara una
experi énci a enri quecedora para diferentes segnmentos da conuni dade

Com as agles de Marketing pl anej adas para a 12 tenporada, tenps a nmeta de 2.000 inscritos para o
canal durante o periodo de producdo, porém as gravacdes firardo di sponiveis gratuitanmentes nos
canais digitais, o que tras umpotencial nuito naior de al cance nmesno ap6s o term no do projeto

Resultados esperados

O projeto alneja al cangar os seguintes resultados:

1. Incentivo & Leitura

Aunmento do interesse pela leitura, especial nente entre as geragfes nais jovens, evidenciado pelo
engaj anent o do publico nas di scussdes e pel o feedback positivo sobre as reconendagles literarias
apr esent adas.

2. Fortal ecinento da ldentidade Cultural Local

Val ori zagcdo da producdo cultural de Mgi das Cruzes, destacando autores |ocais e personalidades
da ci dade, pronpvendo um sentinento de pertenci nento e orgul ho na conuni dade
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3. Anpliacédo do Acesso a Cultura

Di sponi bilizacdo de conteudo cultural de qualidade, acessivel ao publico, gratuitanmente, por
nmei o das transm ssdes ao vivo no YouTube, dos episddios gravados e do formato podcast, anpliando
o al cance do projeto para diferentes platafornmas.

4. Desenvol vi mrent o Pessoal e Refl ex&o

Estimul o ao desenvol vi nento pessoal e a reflexdo, sobretudo entre os jovens, por neio das

temati cas abordadas nos progranms, incentivando a busca por conheci nento.

5. Col aboracédo e Networki ng

Est abel eci nento de una rede de col aboragcdo entre os partici pantes, fonentando parcerias
culturais e pronovendo a interagdo entre autores, personalidades nogi anas e o publico

6. Reconhecinento do "Que Rato Tal ks" conb Referéncia Cul tural

Consol i dagdo do programa conb uma referéncia cultural em Mogi das Cruzes, atestada pela

partici pagcdo expressiva da conmuni dade, aunento continuo de espectadores e reconheci nento da
gual i dade do cont etdo

7. lnmpacto Positivo na Formagcdo Educaci onal

Contribuicao para a formagdo educaci onal dos espectadores, explorando tenmas rel evantes alinhados
aos val ores da educacdo, do conhecinento e do pensanento critico

OCs resul tados esperados refletem o conprom sso do projeto em pronover transformagfes culturais e
educaci onai s positivas para Mdgi das Cruzes, influenciando o publico-alvo de naneira
significativa e duradoura

Produtos culturais

1. Videocasts "Que Rato Tal ks - 12 tenporada ":

Série de 48 episddios transmtidos ao vivo no YouTube, abordando temas de visdo de nundo e
incentivo a leitura, comentrevistas a personal i dades npgi anas e autores |locais. (Estinativa de
7.000 m nutos de programa ao vivo no Youtube ao |ongo da 12 tenporada).

2. Episddios Gravados e Disponibilizados Online

Todos o0s epi sodi os serdo gravados e di sponibilizados na pl atafornm YouTube para acesso continuo
da audi éncia, permtindo que o publico assista aos programas de acordo com sua conveni énci a
(Estimativa de 7.000 mnutos de conteldo gravado di sponibilizado emformato de audio e video no
Yout ube)

3. Podcasts em Pl at af ormas de Stream ng:

Conver sées dos epi soédi os para formato de Audi o, di sponibilizados em pl ataf ormas de stream ng
cono Spotify e Deezer, anpliando o alcance e pernmitindo o consunb do conteddo em diferentes
contextos. (Estimativa de 7.000 mi nutos de contetdo gravado di sponibilizado emformato de audi o
no Spotify e Deezer).

4. Base de Dados de Autores e Personal i dades Mgi anas:

Conpi | agcdo e organi zagdo de infornagdes sobre autores |ocais e personal i dades nogi anas
entrevi st adas, disponibilizando una base de dados para consulta e pronpb¢do continua do cenéario
cul tural | ocal

5. Feedback da Audi énci a

Col eta e anélise de feedback da audi éncia por neio de conentérios, nensagens e interacdes nas
pl at af ormas online, gerando um regi stro docunentado do inpacto do projeto na conuni dade

6. Parcerias Culturais e Col aboracgdes:

Possivei s parcerias e col aboracdes estabel ecidas ao | ongo do projeto, registradas e docunent adas
para evidenciar o fortal ecinmento da rede cultural |ocal

Cs produtos culturais propostos visam ndo apenas enriquecer a experiéncia do publico durante a
transm ssdo dos epi sodi os, mas tanbém criar recursos adicionais que contribuirdo para a

di ssem nagdo e perpetuacdo do conteldo cultural gerado pelo "Que Rato Tal ks"

Cronograma de atividades

Pré-producao | inicio: 01/06/2024 - fim: 30/09/2024
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Reuni&o de alinhamentoli
Produg&o dos livros distribuidos para os convidaos

Confirmacdo RSVP dos convidados

Cronograma de transmises/producao

Desenvolvimento das estratégias de marketing para promover o programa
Confecgdo dos materiais de divulgagéo

Distribuicdo dos livros para os convidados

Criag8o dos canais de veiculacdo

Questionarios de briefing com os convidados

Confeccéo dos roteiros de entrevistas

Inicio da divulgacéo / campanha de pré-langamento

Programa Piloto / Transmissao teste para ajustes técnicos

Produc&o | inicio: 01/10/2024 - fim: 30/04/2025

Preparacgéo do apresentador/entrevistador para receber os convidados
Realizacdo das transmiss@es ao vivo no Youtube 2 vezes por semana (ter¢as e quintas)

Edicéo das transmissdes ao vivo para disponibilizar em formato de video e audio no Youtube, Spotify e
Deezer

Edicéo de cortes com melhores momentos para formato de “Short” no Youtube e postagens nas redes
sociais

Revisdo dos podcasts para assegurar clareza e qualidade sonora/visual

Preparacéo e envio para plataformas de streaming

Preparacgéo e envio dos cotes para o Youtube e redes sociais

Monitoramento de engajamento e comentarios nas plataformas

Operacionaliza¢do e acompanhamento das a¢des de marketing

P&s-producao | inicio: 01/05/2025 - fim: 31/05/2025

1

3

Elaboragao de relatérios finais de producéo
Documentacéo de parcerias estabelecidas durante o projeto

Preparagdo de materiais para prestagao de contas junto a LIC e demais apoiadores

Ficha técnica dos principais integrantes

Nome Funcéo Curriculo
Marcio de Carvalho Apresentador e No inicio dos anos 2000, encontrei minha paixao por projetos culturais na
Fusco Roteirista efervescente cena paulistana. Minha jornada comecou nos bastidores do Sesc

Pompeia, onde mergulhei de cabeca na producao de eventos que celebravam a rica
diversidade cultural da capital paulista. Essa experiéncia foi um verdadeiro
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Curriculo

laborat6rio para o que viria a ser uma carreira marcada por iniciativas inovadoras.
Com o tempo, decidi ampliar meus horizontes e focar na produgéo de eventos
culturais, almejando ir além das fronteiras locais. Meu projeto mais emblematico foi o
Travelfolia, um portal de internet/revista, que se tornou referéncia na divulgacéo de
eventos ligados aos Carnavais fora de época por todo o Brasil. O Travelfolia ndo
apenas conectou entusiastas culturais, mas também se destacou por promover a
riqueza e diversidade das festividades brasileiras. Minha ousadia néo parou por ai.
Levei a cultura brasileira além das fronteiras nacionais ao marcar presenca em
eventos internacionais de renome. A Bolsa de Turismo de Lisboa (BTL), de 2003, foi
uma dessas vitrines, onde ndo apenas apresentei os encantos do Carnaval
brasileiro, mas também me tornei um embaixador da cultura nacional. No ano de
2005, surpreendi a todos ao produzir a “CRER 2005 - 1° Encontro Internacional de
Ecumenismo, Espiritualidade e Fé”, um evento revolucionario realizado no Expo
Mart, na Zona Norte de Sao Paulo, entre os dias 25, 26 e 27 de novembro de 2005..
Aquela feira grandiosa contou com a participa¢éo de mais de 90 expositores e 10
palestrantes renomados. O diferencial dessa iniciativa era notavel: a CRER reunia
representantes de todas as principais religides, crengas e filosofias, com o objetivo
claro de promover a tolerancia e a compreensao entre diferentes grupos. O evento
ndo apenas foi uma celebragdo da diversidade, mas também um marco na busca
pela construcdo de uma sociedade mais tolerante e inclusiva. Com minha visdo
visionaria, deixei uma marca indelével na cena cultural e de eventos no Brasil,
provando que a promoc¢dao da diversidade e do entendimento matuo € um caminho
poderoso para a construgdo de um mundo melhor. Apés aproximadamente 15 anos
de um hiato dedicado majoritariamente a carreira no setor de turismo, decidi retomar
minhas raizes na cena cultural. Sentindo o chamado de minhas paixdes mais
antigas, decidi comecar esse retorno tirando do papel um projeto que ha muito tempo
germinava em minha mente: o livro que consolida minhas experiéncias e
aprendizados ao longo de uma vida dedicada & promocgéo da cultura,
desenvolvimento humano e da diversidade. O ano de 2023 tornou-se um marco
significativo em minha trajetdria, pois coincidiu com a celebrac¢éo de meus 50 anos
de vida. Determinado a marcar essa data de maneira especial, escolhi langar meu
livro nesse momento emblemético. A obra, editada pela renomada Editora Polo
Books, ndo apenas compartilha minhas vivéncias, mas também apresenta insights
valiosos sobre a importancia da diversidade e da tolerancia em tempos desafiadores.
Busquei, por meio de minhas palavras, incentivar a pratica da leitura em jovens de
todas as idades. Acredito que o conhecimento adquirido por meio da leitura € uma
ferramenta poderosa para o desenvolvimento pessoal e para a construgdo de uma
sociedade mais consciente e inclusiva. Ao voltar a ribalta cultural, ndo apenas
escrevi um novo capitulo em minha prépria histéria, mas também proporcionou um
legado para inspirar e incentivar outros a seguirem meu exemplo, promovendo a
cultura, a tolerancia e a leitura como ferramentas fundamentais para construir um
futuro mais promissor.

Formado em Marketing pela Universidade Presbiteriana Mackenzie, Especialista em
Projetos pela Escola DNC, MBA em Gestédo de Produtos Digitais pela Nuclio Digital
School e Mestre em Marketing Digital e Web Analitycs pela IEBS. Roberto conta com
mais de 10 anos de experiéncia em gestao de empresas e projetos e atua ha 5 anos
na area do marketing.

Pietro é formado em Jornalismo e atua na area de comunicagéo a 3 anos como
filmaker, roteirista, assessor e produtor. Um de seus principais casos de sucesso é o
canal no Youtube "CORBUCCI EATS", atualmente com 2,6 milh6es de seguidores.
Filmaker e editor de videos ha pouco mais de 2 anos, Gustavo também é estudante
de jornalismo e produz roteiros para videos.

Felipe é um profissional experiente em controle de audio e video, com forte
conhecimento da area de streaming. Ja atuou com canais de podcast no Youtube,
Streming de jogos na Twitch e com técnico de sonoplastia com bandas
independentes.

Beatriz é publicitéria e atua na area de rela¢des publicas e social media ha 5 anos.
Ja atendeu mais de 20 empresas onde participou efetivamente em mais 50 ac¢des de
ativacdo de marca, tendo como casos de sucesso ativacdes de marca da “Bauduco”
e “Nutella” no Lollapalooza.
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Contrapartida

Tipo Descricdo

CULTURAL
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MOGI DAS CRUZES

Produto Principal: 48 Programas ao vivo e posteriormente disponibilizado em formato de audio e

video nos principais streamings no pais, somando aproximadamente 7.000 minutos de contetido
incentivando a leitura e enaltecendo a producéo literaria e cultural de Mogi das Cruzes.

EDUCACIONAL

Realizagdo de 6 palestras (em escolas publicas de Mogi das Cruzes) motivacionais e

educativas sobre leitura, educagéo e cultura, utilizando os temas abordados no projeto como

base
ECONOMICA

Divulgacao e disponibilidade do link de compra dos livros dos autores convidados, gerando

assim possibilidade e venda e impacto financeiro para estes.

CULTURAL

CULTURAL

Divulgacéo
Descricao
Elaboracéo de releases para distribuicdo na imprensa de Mogi

das Cruzes e/ou em geral
Cartazes

Redes Sociais
Trafego Pago

Site

Links

Descricéo

Site

Perfil do Instagram
F& Page do Facebook
Perfil do Tiktok

Ficha Técnica dos Autores Confirmados

Ficha Técnica dos Convidados Confirmados

Péagina no site com perfil dos autores entrevistados, links e acervos disponibilizados.

Divulgacao do trabalho dos 34 autores participantes na 1° edicdo do projeto.

Forma de distribuicéo

Material encaminhado por e-mail para veiculos de comunicagdo

Impresséo e distribuicdo de cartazes nas escolas e
universidades publicas privadas de Mogi das Cruzes
Postagens realizadas nos perfis do projeto e parceiros nas
redes sociais

Campanhas de trafego pago para divulgagéo do projeto
(Google Ads - Rede de Display, Meta Ads e Tiktok Ads)
Site do projeto com links Uteis para divulgacéo do projeto,
espaco para os autores e materiais disponibilizados

URL

https://queratotalks.com.br/
https://www.instagram.com/que_rato/
https://www.facebook.com/que_rato/
https://www.tiktok.com/@que.rato

https://docs.google.com/spreadsheets/d/10elFPgwDvh8uirkBAt
4gllI9aDLYgCCe_9pU7WIEtry8s/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/10elFPgwDvh8uirkBAt
4glI9DLYgCCe_9pU7WIEtry8s/edit?usp=sharing
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