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Airuma Comunicacao Integrada S/C Ltda
E-mail: heloize.campos@gmail.com

Representante: Heloize Helena de Campos (Diretora)
E-mail: heloize.campos@gmail.com

Aera de enquadramento

[ Cinema]

Apresentacédo

Tendo conp pano de fundo a efervescéncia criativa do grupo Suburbaque Maracatu, mapear e
reconstruir emdocunentario, o propésito, a trajetoéria e o | egado do grupo, nos 15 anos de sua
hi stéria, comol hos para o registro patrinonial contenporéaneo da cidade

O projeto prevé a realizacdo de umcurta-netragemdi gital de bai xissinp custo, comestética
cinematografica e duragdo de 30 minutos, a ser gravado e nontado em Mbgi das Cruzes entre
setenbro de 2024 e fevereiro de 2025, comfinalizacdo e |ancanento previsto para o carnaval de
2025, e distribuicdo subsequente ao | ancanento, de forna gratuita e permanente em pl at af or nas
digitais.

A estrat égia de nobilizacdo e engaj anento de publico, o processo de gravacdo do docunentéario e
outros produtos (making-of e teasers de |ancanmento) serdo pronovi dos pel a realizadora
participantes da iniciativa, bemconb emperfis oficiais de artistas convidados que nantém
vincul os afetivos com o grupo

Para integrar a equipe e apoiar a realizacdo do docunentéario, emcontrapartida, seré contratado
um dos 10 jovens fornados pelo Projeto CRI1.A - Cultura de Rua | nmpul sionando Adol escentes,
projeto para qualificacdo e formagdo em audi ovi sual de jovens periféricos, classificado no

Edi tal Paul o Gustavo em 2023.

A proposta tanmbém prevé contrapartida a ser realizada de forma presencial, negoci ada com a
Secretaria de Cultura de Mdgi das Cruzes, tendo preferencial nente cono publico-al vo educadores
de instituicdes de ensino (IE) publicas, em que possa ser realizado pal estra ou debate apods
exi bi cdo gratuita do docunentari o em propost a.

Justificativa

De acordo com a Nova Agenda Urbana da ONU, docunento resultante da United Nations Conference on
Housi ng and Sust ai nabl e Urban Devel opment - Habitat 111, “a cultura e a diversidade cultural sao
fontes de enriqueci nento para a humani dade, prestando unme contribui cdo i nportante para o
desenvol vi mrent o sustentavel das cidades, aglonerados urbanos e cidaddos, enpoderando-os a
exercer um papel ativo e Unico eminiciativas de desenvol vi ment 0”

Por isso a Airungé trabal ha: para pronpver a voz e a equidade as minorias nos grandes centros
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urbanos do Brasil, por neio de projetos de inpacto social que inspirem integreme transfornem

pessoas e suas realidades.

Com o docunent ari o, acreditanps que podenps registrar umdos nmis vivazes novinentos culturais
de rua, emseus 15 anos de luta ininterrupta pela cultura de Mbgi das Cruzes. Querenps al cancar
criancas e jovens e conpartilhar comelas - em seus anbientes escolares ou ndo - nossos val ores
e os do Suburbaque, e nostrar que a histéria é viva, que o Patrinbnio é exercicio constante e
gque a Cultura é umativo inportante para a vida das pessoas e para a ci dade

Objetivos do projeto

>> (Cbjetivo geral - Por neio de sua propria histoéria, posicionar o Suburbaque conp nanifestacao
viva da cultura urbana e popul ar, seus val ores ancestrais revisitados e adotados, que ao nesno
tenpo fortal ecemoutras nanifestagdes conp o carnaval de rua e educam para a cul tura nogi ana e
brasileira.

Obj etivo Especifico - Patrinbnio e Pertencinento
- Fomentar a val orizacdo do conceito de patrinbnio e do Suburbaque para a cul tura npgi ana

Abrangéncia territorial

Mogi das Cruzes - SP
Internet - outras cidades e estados do pais

Pabico alvo
Quantidade esperada: 1000

Mor adores de Mbgi das Cruzes e apreciadores do Carnaval e da Cul tura Popul ar, educadores, al unos
adol escentes e jovens de escol as publicas e privadas, enpresas e fornul adores de politicas

publi cas com potencial de anpliar o entendinento da inporténcia da Cul tura Popul ar para o
desenvol vi mrent o das pessoas e das ci dades.

Resultados esperados

- Ap6s o |l ancanmento, durante o periodo de até 8 neses, espera-se que o docunentario tenha sido
exi bi do para pel o nenos 1.000 pessoas (entre platafornmas e exibic¢bes presenciais).

- No | ancanmento, pelo nmenos 3 exibic¢bes presenciais e gratuitas tenham sido realizadas.

- Espera-se que os pais e conmuni dade em que os al unos espectadores estivereminseridos valorizem
o fazer cultural popular, em especial do grupo Suburbaque

Produtos culturais

Filme emformato - Docunentério
Género - Em unma obra expositiva, serdo contrapostos fatos que marcaram a cronol ogi a do
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Subur baque ao amadureci mento de sua visdo artistica e politica.

Duragdo - 30 minutos.

Cl assificacdo - Livre, comindicacdo de controle parental.

LocagOGes Previstas - cenarios de Mdgi das Cruzes e cidades do entorno e Sdo Paul o, inportantes
para a histéria do grupo

Format o Ci nemat ografico - Docunmentario emformato digital, finalizado emsuportes de alta
defini cdo, comresolucdo de 1.080 x 1.920 pixels.

Cronograma de atividades

Pré-producao | inicio: 02/09/2024 - fim: 30/09/2024

1 Elaboracédo do Plano de Trabalho
2 Pré-producéo - RH Selecao

3 Reunido de Alinhamento

4 Mapa e Agendamento de Locac¢bes

1 Administrativo - Or¢camento e Locacdo
2 Pesquisa de Roteiro

3 Elaboragdo de Roteiro

5 Gravacao - Fase 1

6 Gravacgao - Fase 2

P&s-producao | inicio: 31/01/2025 - fim: 31/03/2025

1 Trilha, Edic&o e Finalizagéo
2 Evento de Lancamento
3 Controle e Prestacdo de Contas Externas Finais

Ficha técnica dos principais integrantes
Nome Funcéo Curriculo

Heloize Helenade  Gestor | Produtor Gestora de projetos culturais, sociais e esportivos, e produtora cultural no campo da

Campos Executivo Economia Criativa. Formada em Comunica¢&o Social, com habilitagcdo em Marketing
pela Escola Superior de Propaganda e Marketing de SP, é mestranda em
Administragdo na PUC/SP. Como profissional de Comunicacdo atuante no campo da
Responsabilidade Social Corporativa e no campo da Cultura desenvolveu trabalhos
para a Comunitas, TV Globo, ONU - Programa das Nacgoes Unidas para o
Desenvolvimento (PNUD) / Ministério da Cultura (gestao Juca Ferreira), Gife / Grupo
de Institutos Fundag8es e Empresas, CDI — Comité para Democratizacdo da
Informatica, ABRH — Associacéo Brasileira de Recursos Humanos, APAA -
Associagdo Paulista de Amigos da Arte, entre outros. Foi integrante de time de
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Thiago (Nandes) Coordenacéo de

Castro Producgédo
Mario Cassettari Direcéo | Edi¢éo e
Finalizagao

Diego de Campos  Fotografia |
Padgurschi Captagéo de
Imagens

Contrapartida
Tipo Descricdo

CULTURAL Realizar 4
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Curriculo

avaliadores e corpo de jurados em processos como editais promovidos pelo
Ministério da Cultura, Grupo Itat/Cenpec, Premio Mogi News de Responsabilidade
Social e LAB - Lei Aldir Blanc. Foi professora universitaria de Comunicacéo e
Marketing para organizagdes do Terceiro Setor na PUC/Cogeae-SP, e Gestédo da
Comunicacdo em Cultura e Economia Criativa na Unifesp - Campus Embu das Artes.
Nandes Castro € um DJ e beatmaker que mora em Mogi das Cruzes. Ele faz parte
do grupo Rap-Chave, que mistura rap com outros géneros musicais e também
produz musicas solo, todas disponiveis no YouTube e em outras plataformas
musicais da Internet. Nandes Castro participou da programacéo especial de
aniversario de 462 anos de Mogi das Cruzes, em setembro de 2023, junto com
outros artistas locais e nacionais. Nandes Castro também é um dos fundadores e
integrantes do grupo Suburbaque.

Mario Cassettari € um cineasta, fotografo e professor de cinema. Mestre em
Comunicagdo Contemporanea pela Universidade do Minho. Professor Universitéario
em cursos de graduacgéo e Pos-graduacgdo. Bacharel em Administracdo, com énfase
em Organizacdes Sociais Sem Fins Lucrativos. Documentarista, com destaque para
a obra Carta Sonora, exibida em TV e disponivel em plataformas na Internet.
Formacdo complementar como bolsista em projeto financiado pela Fundacéo Kellog
e Ford Foundation. Experiéncia na area de Comunicagéo, Teatro, Danga, Cinema,
TV.

Ex-editor de fotografia da Folha de S. Paulo (2012-2015), Diego é reporter-fotogréafico
profissional desde 2000. Iniciou a carreira em jornais regionais de Mogi das Cruzes
até entrar no grupo Folha em 2004 onde também atuou como fotégrafo em
importantes coberturas como Olimpiada do Rio, crise politica em Brasilia, entre
outras. A partir de 2016 mudou o foco do seu trabalho para o mundo corporativo e
institucional no desenvolvimento de jobs de foto e video fundando em parceria com a
jornalista Giovanna Balogh a Agéncia Mexerica. Padgurschi é formado em jornalismo
pela UMC (Universidade de Mogi das Cruzes) e especialista em fotografia pelo
Senac-SP. Em 2008 e 2011, participou do Foundry Photojournalism Workshop na
Cidade do México e Buenos Aires, tendo como orientadores os fotdgrafos Ron Haviv
(VII Agency), Michael Robinson Chavez (L.A. Times), Walter Astrada (freelancer) e
Adriana Zehbrauskas (freelancer)?. Cursou também o workshop de retratos com o
fotografo Ludovic Careme.

exibigBes publicas e debater sobre manifestagdes urbanas de cultura popular e seu

papel para a Cultura e para o Patriménio Imaterial, com um publico aproximado estimado em
até 300 pessoas na cidade de Mogi das Cruzes; 1 workshops sobre Maracatu para até 50
professores convidados da Rede Publica Municipal;

Divulgacéo

Descricao Forma de distribuicéo

Assessoria de Imprensa e Relag8es Institucionais Distribuicdo de releases, articulagdo institucional com

encontros, festivais competitivos e ndo competitivos.

Planejamento e Operagdo de Marketing Digital Posts em redes da realizadora, do Grupo Suburbaque e

Materiais Promocionais - Gréficos e Online

parceiros. Engajamento para a histéria do grupo e para o filme
a ser realizado, antes, durante e depois do lancamento.

Folders do filme em A4 com duas dobras para distribuicdo nos
eventos de lancamento Cartaz - Duas semanas antes de cada
apresentacéo publica e do langamento Banner Fixado durante
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Descricao Forma de distribuicéo

cada acgdo do projeto Adesivos e outros materiais promocionais
para o evento de langamento e para o Carnaval 2015

Links

Descricao URL

Facebook - Suburbaque https://www.facebook.com/Suburbaque/
Instagram - Suburbaque https://www.instagram.com/suburbaque/

Diego Padgurschi - Registro Fotografico Documental - Sdo Vito https://youtu.be/UvM3xVSWOGU?si=Jm7WM6gFRNC2-10c
Diego Padgurschi - Site https://www.diegopadgurschi.com/

Mario Cassettari - videos https://www.youtube.com/@MarioCassettari/playlists
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