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Projeto LIC n° 827 | Valor solicitado R$ 200.000,00

IMPEC Instituto Mogiano de Pesquisa Educacéo e Cultura
E-mail: impec.mogi@gmail.com

Representante: MAURO DE FREITAS (Presidente)
E-mail: maurofreittas65@gmail.com

Aera de enquadramento
[ Arte Popular ]

Pesquisa Cientifica nas Diferentes Areas do Conheci nento
Patri mdni o Cul tural

artesanato

vi deo

fotografia

Misi ca

Apresentacédo

Rendas das Marias serda um projeto que objetiva dar suporte e capacitacdo para nul heres

enpr eendedores, serd o conjunto feiras presenciais e e-commerce na cidade de Mbgi das Cruzes/ SP
Essa é uma iniciativa que visa capacitar nmajoritarianmente nul heres-arti stas-enpreendedoras em
toda a cadei a de nego6ci os de seus produtos (criacdo, producdo, divulgacdo e venda). O projeto
sel eci onara 30 artistas enpreendedoras nas areas de noda, vestuario, decoracdo, artesanato
bijuterias, acessorios, artes visuais e afins, artes e utilidades produzi dos em nodel os néo
industriais. Mais do que uma plataforma ou um canal de vendas, o projeto tem conp objeto dar
suporte, capacitacdo e fonento aos pequenos neg6ci os criativos buscando o enpoderanento, o
dominio de ferramentas e servi¢os e a atuacao solidaria entre as participantes, que trabal hando
em rede poderao crescer juntas.

Haver & tanbém unma feira nensal para exposicdo e venda dos produtos. Nas feiras, havera exposicao
dos produtos criados pelas participantes e também contara com outros expositores, conp

convi dados, principal mrente da area de alinentacdo e atragdes artisticas (especial nente

apresent agcbes de misica e danga), as feiras serédo realizadas em espagcos prioritarianente
publicos, de acordo com a disponibilidade fornecida pela Prefeitura de Mbgi das Cruzes e espacos
parceiros. Os eventos devem ocorrer uma vez ao nés, totalizando 10 feiras, com entrada

total mente gratuita para o publico. As feiras dardo nmior visibilidade ao projeto, para que o
publico possa ter a oportuni dade de ver os produtos presencial mente, contribuir comuna vendas
mai s rapi das gerando renda para as enpreendedoras desde o inicio, pois no e-commerce necessita
de umtenpo umtenpo para as vendas al avancarem e tanbém para que as enpreendedoras trabal hem em
grupo, troquem experiéncias e anpliem os contatos

A ideia surgiu da atuacao da artista e produtora Priscila N coliche que participando de reuni des
com artesds dentro do Programa Di 4l ogo Aberto, na qualidade de Presidente do Consel ho de Cul tura
de Mogi das Cruzes percebendo que as dificul dades rel atadas eram quase senpre as nesnas: dom nar
ferramentas digitais, saber apresentar os produtos, al ém da sobrecarga de fungfes: produzir

di vul gar, vender e entregar. Tudo feito na maioria das vezes pela nesna pessoa. E, ninguém na
reuni do, esbocou a possibilidade, ou declarou ter conhecinmento para expor seus produtos para

al cance de um publico naior.

Desse npdo, o projeto Rendas das Marias se prop6em a atuar nas dificul dades, tendo comeco, neio
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e fim naquilo que esperanps que seja a prineira etapa, al émde ser tanbém um projeto de

pesqui sa, de |evantanento de indi cadores sociais e econbm cos, nensurando o inpacto na vida dos
partici pantes, de sua fanilia e num anbito nmaior, quais inpactos este projeto gera na cidade e
se, e conp el e pode ser replicado de maneira i ndependente no futuro agregando novas arti stas
criativas.

S&o frentes de atuacdo do projeto

1) Atuacao personalizada: cada participante seréd vista comseu conmércio criativo de nodo

i ndi vidual e teréa assessoria personalizada para sol uci onar suas fragilidades;

2) Atuagdo em conj unto:

a) as participantes terdo capacitacdes para que possam para al émdo projeto, fazerema auto
gest do de seus negécios de nmaneira mais eficiente, tendo mais tenpo e tranquilidade para se

dedi car aos seus processos criativos e de producdo, criando independéncia do projeto

b) acesso a ferranmentas de gestao (desde o registro, criacdo de codigo de barras (EAN), cadastro
em sites, espago no site do projeto, ou seja, processos que podem expandir a visibilidade das
pequenas narcas.

3) Feira de Economia Criativa: Emcada evento, haveréa exposi ¢cdo dos produtos criados pel as
participantes e tanbém contard com outros expositores, conb convidados, principal mrente da area
de alinmentacdo e atracgdes artisticas(especial mente apresentacdes de nusica e danga), 0s eventos
devem ocorrer uma vez ao meés, totalizando 10 feiras, comentrada total nente gratuita para o
publi co.

O projeto Rendas das Marias oferecera as participantes:

1) Revisado (quando necessario) ou criacdo de identidade visual de cada narca

2) Conposi ¢80 do estoque geral com triagemdos produtos, catal ogagcdo, precificacdo e cadastro
com cédi go EAN

3) Sessdo de fotos dos produtos para divul gacao

4) Mar ket pl ace (col ocacdo dos produtos emsites de grandes enpresas);

3) Canpanhas proprias: el aboragdo de canpanhas nos sites proprios do projeto destacando os
produt os, intensificadas em datas e periodos sazonais com nmai s apel o ao conércio cono Di a das
Maes, Dia dos Pais, Dia dos Nanprados e Natal em paginas proprias do projeto (Instagrame site);
4 ) Processo de venda, enpacotanento e despacho para correio

5 ) Repasse dos val ores as enpreendedoras 100%

6) Suporte por 4 (quatro) neses com analista de negécio e analista de inbound

7) Participacdo em 10 (dez) feiras de econom a solidaria organizada por todos, entidade e
participantes, com estrutura necessaria de tendas, equi panento de som etc. fornecidos pela
enti dade cono contrapartida

A entidade fornecerd os seguintes servicos e materiais conb contrapartida ao projeto:

1- 10 (dez) Tendas 5 x 5 netros, valor estinmado 10 nmil por evento total R$ 100. 000, 00

2- Servigo de fotografia no inicio para fotografar produtos e participantes para nontagem de
site, valor estimdo R$ 10.000, 00

3- Design de arte para ajudar na criacgdo das | ogonarcas tanto do projeto quanto para cada
enpr eendedora R$ 15. 000, 00

4- Servico de sonorizagdo da feira de econom a criativa R$ 2.000,00 por evento Total 20.000, 00
Obs. Toda contrapartida sera em servi cos e equi panent os que serao di sponibilizados pel a
ent i dade.

Met odol ogi a

CONTRATACAO - Sel ecdo dos profissionais que atuardo no projeto

ME CHAMA QUE EU VOU - Chamanento e sel ecdo de 30 artistas criativas e artesds: Processo seletivo
onde serdo consi derados aspectos conp originalidade, neios utilizados para produgdo e matéria
prima utilizada, aspectos de etnia e género serdo observados, buscando ter um percentual nmaior
de mul heres negras, popul acdo trans e renda famliar.

DE FRENTE COM MEU NEGOCI O CRI ATI VO - Cada partici pantes passara por umm entrevista na qual seréo
| evant adas as especifici dades de suas criacdes e as dificul dades enfrentadas e escol ha dos
prineiros produtos a serem produzi dos e expostos para venda no e-commerce e feira de economn a
criativa

O CEU O LIMTE - Capacitacdo e Plano de Nego6ci os - Todas fardo capacitacdo para aprender a fazer
seu plano de negécios, precificacdo de pregos, marketing emredes sociais, conpo fotografar e
filmar produtos com di spositivos noveis, experiéncia em cooperativism, |egislacdo pertinente ao
segnento, MEl, |egislacdo terceiro setor, leis de incentivos, 5 cursos de artesanato ou afins
gue serao deci didos por elas quais serdao comobjetivos de anpliar a ganma de produtos ou
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aperfei coanento do que j& produzem e posteriornente estes cursos receberdo una assessoria
personal i zada. Qbs. durante todo o processo este plano seréa aconpanhado nensurando seu
andanment o, corrigindo o curso quando necessari o e avancando nas et apas.

CONSTRUI NDO SONHOS - Cada partici pante receberda una ajuda de custo emnmateriais e i nsunbs para a
criacdo e desenvol vinento de novos produtos e/ ou estoque

DI A DE PRI NCESA - Todos os produtos serao fotografados contando com unma equi pe profissional
incluindo diretor de arte e fotografo. Posteriornente os produtos serdo catal ogados,
precificados e integrardo a platafornma de vendas do projeto e serdo cadastrados emsites de
venda. Bem conp uma breve curricul umde cada uma del as, que serdo inseridos no site

CAPACI TACAO - inicio dos cursos que serdo divididos ao | ongo dos seis meses, curso de |egislacéo
sobre MEI, Sobre terceiro Setor, sobre leis de incentivo, curso de fotografia, curso de video
(anmbos com celular), curso de nmarketing emredes sociais, de técnicas de vendas e 5 cursos para
anpliar ou aperfeicoar os produtos, estes cursos serdo escol hidos por elas.

SITE - criacdo de site virtual onde cada participante tera sua pagi na exenplo

www. rendasdasmari as/ bijoteria, o site terda uma cara noderna, senel hante as plataformas ja

exi stentes e

cada pagina tera os produtos e mnibiografia comfoto da enpreendedora. Toda venda sera
revertida para a enpreendedora

FEI RAS - A cada més a partir do segundo més uma feira organi zada por todos, com suporte e
contraparti da da entidade no forneci mento de tendas para aconodar as enpreendedoras e seus
produt os, cada enpreendedora tera um banner de divul gacdo do produto.

AVALI ACAO - no inicio de cada nés as enpreendedoras responderdo questionario especifico, para
aval i acdo do andamento do aprendi zado dos cursos, dificul dades e do faturamento e produgéo
Assi m vanpos aconpanhando e corrigi ndo no percurso

SUPCRTE - a partir do segundo nmés quando estiver mnimanente capacitado em fotografia, video

t écnica de vendas e nmarketing emredes sociais elas terdao aconpanhanento online por dois
profissionais da area que darao suporte técnico a cada una das enpreendedoras 2 horas a cada
qui nze di as para aconpanhanento. Os profissionais também estardo di sponiveis no dia a dia para
suporte e solugcdo de duvidas.

REUNI CES - todas ter&o uma reuni 40 em conjunto para trocas de ideias, contar as experiéncias,
expectativas, dificul dades, dar sugestfes, mudar o runp se for necessario ou seja, o objetivo é
que as participantes tomem as deci sdes sobre o projeto elas conecaremditar os runos do projeto.
Est e espaco acontecerd a cada 15 dias com a coordenacao do projeto.

AVALI ACAO FINAL - Ao fimda jornada cada artista criativa junto como seu produto podera
observar sua trajetéria por neio de indicadores que nedirdao se houve nudanga soci oecondmni ca
novos conheci nentos, anpliacdo e autonom a para |idar com seu proéprio negécio e mesno com

rel acdo a autoi nragem e a autoestinma das partici pantes.

Esta aval i agdo tem conp objetivo nmensurar os inpactos do projeto e também notivar as
participantes e torna-las referéncias para outras mul heres. Espera-se chegar a um nodel o
cooperativo que possa cam nhar de nmaneira independente e agregar novas participantes.

Justificativa

O projeto Rendas das Marias, e-commerce criativo, vemda uni &0 das varias Marias. Ml heres
guerreiras a margem do processo produtivo, ou seja, mulheres artistas, artesas, costureiras que
enpreendem na nmioria das vezes de nmaneira solitéaria, errando, acertando e aprendendo a partir
de suas proéprias experiéncias, e que nesnp tendo producdes de alta qualidade e val or nao
conseguem avancgar al ém de um pequeno circuito de exposi cdo de seus produtos e nemtém doninio

de ferranmentas digitais essenciais em nosso tenpo.

O projeto é ummni sto de assessoria e incubadora, pois atua no suporte das areas sensiveis, que
envol vem conheci nentos e técnicas que nuitas vezes faltame que podemresultar em um sucesso
mai or em nmenor tenpo, buscando sol uci onar das nenores as nmi ores questdes. Tonando conp
exenpl os: uma boa foto no I nstagram hoje pode representar um al cance de vendas nuito maior.
Saber usar dispositivos caseiros, objetos e a mesno a luz natural de unma janela pode fazer nuita
di ferenca na apresentacdo do produto ou ainda, saber para quem é seu produto, cono direciona-lo
e conp se conuni car com seu publico € outro aspecto fundanental para aunentar as chances de
sucesso, ou ainda, ter acesso e donminio a ferramentas de gestdo de neg6ci os e desbravar rel agbes
com grandes narcas que podem col ocar estes produtos em exposi cdo em grandes redes, que
vendem em anbi t o naci onal e internaci onal sao aspectos que podem fazer toda a diferenca
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Rendas das Marias se prop6em a dar ponta pé inicial organizadamente para as mul heres que ja

trabal ham no segnento de forma organica e sisténmca dentro dos conceitos de vendas online, a
neta é analisar quantidade de vendas que essas mul heres conseguemno inicio do projeto e nmés a
nmés aunentar este faturanento e lucro, acreditanpbs que com este suporte possam no nini no dobrar
o faturanento nos prineiros seis neses que € a duragdo do projeto

Esse projeto possibilita o enpoderanento através do conheci mento, aspecto que transfornma nédo
apenas 0s neg6ci os, nas a vida cotidiana e a relacdo com o nundo

O objetivo é priorizar a participacdo de nul heres negras e nul heres trans que sabenps ser um
recorte da sociedade que enfrenta maiores dificul dades, entre outras, tanmbém no nercado de

t rabal ho.

Qutra questdo inportante a ressaltar é que a pandeni a de COVID-19 evidenci ou una situacdo que ha
nmuito tenpo é realidade em nosso pais: as fanilias brasileiras sdo em grande parte sustentadas
pel o trabal ho de mul heres, que cada vez mais vem enpreendendo no congércio criativo, em areas
cono noda, gastronomi a, itens de decoracdo e utilidades. Por outro | ado, sabenbs que ter sucesso
nmui t as vezes depende de ter um capital que inpulsione o desenvolvinento da nmarca, al ém de
conheci nent os dos canpos da el aboracdo de um pl ano de neg6ci os e conhecer as ferranentas
virtuais, hoje inprescindiveis para todos e todas.

Ent endenps que diante de tudo isso nuitas ideias e trabal hos que poderiam gerar enprego e renda
para nuitas pessoas se perde ou nemchega a sair do plano das ideias.

E neste espaco, das dificul dades, que o projeto Rendas das Marias vem atuar. Entendenos que néo
basta criar uma plataforna de vendas ou situacdes conp feiras e exposic¢cbes, nas € necessario
tanbém aj udar no desenvol vi nento das marcas, oferecer aprendi zado em areas que gerem aut ononi a
as participantes.

Objetivos do projeto

O enpreendedorisnb cultural é umtenma que vem sendo bastante debati do, sendo, inclusive, una das
bandeiras do atual Mnistério da Cultura — MNC e é visto conmb uminstrunento de desenvol vi nent o
econdm co e social. O individuo que enpreende ndo busca apenas desenvol vi nrento econdnico, ele
busca uma nudanca de vida e dessa naneira, mnuitas mul heres optam por enpreender para nel horar
sua situacdo financeira e para sentiremse nmais participativas perante a soci edade. Estas

mul heres enpreendedoras tém caracteristicas diferenci adas das denai s pessoas, sao mul heres
guerreiras que buscam aut ononi a e enpoderanento, nmis qualidade de vida, sendo na nmioria arrino
das fanilias. Essa proposta vai ao encontro com este pensanento: contribuir para unma
transformacdo auténtica ndo vida dessas 30 nul heres que participardo do projeto Rendas das
Marias mas tanbém testar um nodel o para outros projetos sinmlares, que possam ser inplenmentados
por outras prefeituras e organi zagdes.

Met as quantitativas

1- Capacitar 30 mul heres para geracdo de renda emtoda cadeia do e-comerce

2- Aunentar faturanmento das mul heres que participardo do projeto

3- Produzir site plataforma de vendas

4- Organizar 10 feiras de econonia solidaria

Met as qualitativas

1- Maior eficiéncia na confeccdo dos produtos otinizando o tenpo e 0S processos

2- Maior aproveitanmento de matérias-prims reduzi ndo desperdicios e anpliando o nunero de

pr odut os

3- Aprendi zado e aprinoranento de técnicas anpliando os recursos pessoais

Abrangéncia territorial

Mogi das Cruzes, Alto Tieté.

Pubico alvo
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Quantidade esperada: 30

Publ i co-al vo direto nul heres, mul heres negras e mul heres transsexuais.

Resultados esperados

Espera-se que o projeto possa inpactar positivanmente as participantes diretas, com nudancas
soci oecondm cas, trazendo novos conheci nentos, anpliacdo e autonom a para as partici pantes

| i darem com seu prdprio negéci o.

Al ém de trabal har a autoi nragem e a autoestima das partici pantes.

Espera-se chegar a um nodel o cooperativo que possa cam nhar de naneira i ndependente e agregar
novas partici pantes futuranmente.

Produtos culturais

Itens artesanai s produzidos durante o projeto que serao vendi dos nas feiras nensais.
Site

Cronograma de atividades

Pré-producao | inicio: 10/01/2024 - fim: 10/01/2025

1 Selecéo dos Profissionais

Producdo | inicio: 11/01/2025 - fim: 10/12/2025

1 ME CHAMA QUE EU VOU - primeiro més - Chamamento e sele¢do de 30 artistas criativas e artesas. Sera
aberto um processo seletivo onde serdo considerados aspectos como originalidade, meios utilizados para
producédo e matéria prima utilizada, aspectos de etnia e género serdo observados, buscando ter um
percentual maior de mulheres negras, populagédo trans e renda familiar.

2 DE FRENTE COM MEU NEGOCIO CRIATIVO - primeiro més - Cada participantes passara por uma
entrevista na qual serdo levantadas as especificidades de suas criagdes e as dificuldades enfrentadas e
escolha dos primeiros produtos a serem produzidos e expostos para venda no e-commerce e feira livre.

3 O CEU E O LIMITE - segundo més ao décimo primeiro més - Capacitacéo e Plano de Negdcios - Todas
fardo capacitagdo para aprender a fazer seu plano de negécios, precificacéo de pregos, marketing em
redes sociais, como fotografar e filmar produtos com dispositivos moveis, experiéncia em cooperativismo,
legislacdo pertinente ao segmento MEI, legislacéo terceiro setor, leis de incentivos, 6 cursos de artesanato
ou afins que serdo decididos por elas, os quais serdo com objetivos de ampliar a gama de produtos ou
aperfeicoamento do que ja produzem, e posteriormente estes cursos receberdo uma assessoria
personalizada. Obs. durante todo o processo este plano sera acompanhado mensurando seu andamento,
corrigindo o curso quando necessario e avancando nas etapas.

4 CAPACITACAO - segundo més ao décimo primeiro més - inicio dos cursos que seréo divididos ao longo
de 10 meses, curso de legislagédo sobre MEI, Sobre terceiro Setor, sobre leis de incentivo, curso de
fotografia, curso de video (ambos com celular), curso de marketing em redes sociais, de técnicas de
vendas e 6 cursos para ampliar ou aperfeicoar os produtos, estes cursos serdo escolhidos por elas.

5 CONSTRUINDO SONHOS - segundo més - Cada participante receberd uma ajuda de custo em materiais
e insumos para a criagdo e desenvolvimento de novos produtos e/ou estoque.
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6 DIA DE PRINCESA - seg és4Todos 0s produtos seréaiidiagl Addo £ RSO com uma equipe
profissional, incluindo diretor de arte e fotégrafo. Posteriormente os produtos serdo catalogados,
precificados e integraréo a plataforma de vendas do projeto e serdo cadastrados em sites de venda. Bem
como um breve curriculum de cada uma delas, que seréo inseridos no site.

7 E-COMMERCE - segundo més - criagdo de site virtual onde cada participante tera sua pagina exemplo:
www.rendasdasmarias.com.br/bijuteria, o site ter4& uma cara moderna, semelhante as plataformas ja
existentes e cada péagina tera os produtos e minibiografia com foto da empreendedora. E toda venda sera
revertida para a empreendedora.

8 FEIRAS - segundo ao décimo primeiro més - Ao todo serdo 10 feiras organizadas ao longo da execugao
do projeto, organizada por todos, com suporte e contrapartida da entidade no fornecimento de tendas para
acomodar as empreendedoras e seus produtos, cada empreendedora tera um banner de divulgacédo do
produto. Em cada evento, havera exposicao de produtos e servigos de pequenos e médios
empreendedores além das participantes diretas do projeto.

9 AVALIACAO - do segundo ao décimo primeiro més - No inicio de cada més as empreendedoras
responderdo um questionario especifico, para avaliagdo do andamento do aprendizado dos cursos,
dificuldades e do faturamento e producdo. Assim temos como acompanhar e corrigir as dificuldades ao
longo do percurso.

10 SUPORTE - do segundo ao décimo més - quando estiverem minimamente capacitado em fotografia, video,
técnica de vendas e marketing em redes sociais elas terdo acompanhamento online por dois profissionais
da &rea que dardo suporte técnico a cada uma das empreendedoras 2 horas a cada quinze dias para
acompanhamento. Os profissionais também estardo disponiveis no dia a dia para suporte e solugéo de
duavidas.

11 REUNIOES - do primeiro ao décimo segundo més - Todas terdo uma reunido em conjunto para trocas de
ideias, contar as experiéncias, expectativas, dificuldades, dar sugestdes, ajustar o rumo se for necessario
ou seja, 0 objetivo é que as participantes participem das decisdes do projeto. Este espaco acontecera a
cada 15 dias com a coordenacao do projeto.

POs-producdo | inicio: 10/12/2024 - fim: 10/01/2026

1 AVALIACAO FINAL - décimo segundo més - Ao fim da jornada cada artista criativa junto com o seu
produto podera observar sua trajetoria por meio de indicadores que medirdo as mudancas ao longo do
projeto. Esta avaliagdo tem como objetivo mensurar os impactos do projeto e também motivar as
participantes e torna-las referéncias para outras mulheres.

Ficha técnica dos principais integrantes

Nome Funcgéo Curriculo
Igor Sandoval Consultor de Consultoria Empresarial, atendendo pequenos e médios empresarios e
Negocios desenvolvendo assuntos como: o Gestdo Financeira o Gestdo Comercial o Gestédo

de pessoas FORMACAO Universidade Federal do ABC Bacharelado em Ciéncias e
Humanidades [2022] Universidade Federal do ABC Bacharelado em Relagdes
Internacionais [2024] IDIOMAS - Inglés — Avangado * Espanhol — Basico

Priscila Nicoliche Consultor de Atua no cenério teatral em Mogi das Cruzes desde 1995 tendo participado como atriz

Projetos em varios grupos na Cidade. Em 2004 criou o grupo Quantica Teatro Laboratério

com o objetivo de pesquisar linguagens como a Danca-teatro, performance, o uso de
tecnologias e espagos ndo convencionais de apresentacdo. Desde sua criacéo, o
grupo jéa realizou espetéculos e participou de Mostras e Festivais. Presta servicos
constantemente para Prefeituras e Secretarias também desde 2004. Foi presidente
do Conselho Municipal de Mogi das Cruzes nas gestdes 2017/2019 e 2019/2021
tendo trabalhado na elaboracéo, aprovagdo e acompanhamento das leis de incentivo
municipais, além de participar de comissdes de analise de projetos em editais
diversos. EXPERIENCIA ARTISTICA 2020 - Carmen Poema - um manifesto sobre a
paixdo. Pec¢a audiovisual inspirado na épera Carmen de Georges Bizet (intérprete e
dire¢&o) 2019/2020 - lluminac&o do espetaculo Puerema - Teatro da Neura
2016/2019 - Medea(l)Material (intérprete e diretora) 2018/2019 - Macbeth
(preparacéo corporal) - Teatro da Neura 2018/2019 - Yerma - (intérprete) - Teatro da
Neura 2018 - Memorias de Eva e Lilith (producéo executiva) Cia Radiophonica de
Theatro e outras cousas 2016 - Leitura encenada ' A ilha das prostitutas mortas' -
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Teatro da Neura 2012 - O Gigante de Meias Vermelhas (intérprete e diretora) 2011 -
Autdmato Mundi (Intérprete e diretora) 2010 - A Maquina — Uma Leitura
Frankensteinian sobre Hamlet (Intérprete e diretora) 2008 - O Réquiem das Flores
(Intérprete e diretora) 2007 - Duplos (inspirado na obra “O médico e 0 monstro” de
R. L.Stevenson - intérprete e diretora) 2006 - O novo Prometeu (Criagdo, direcéo e
interpretagdo — Performance) 2006 - Identidade | - Plastico (Intérprete e diretora)
2005 - A menina e as mentiras (Intérprete e diretora - 2° lugar no Festival
Pirimpimpim — Mogi das Cruzes) 2005 - Baido (Interpretacéo - 1° lugar no | Festival
de cenas — Mogi das Cruzes) 2005 - Contos de Terror e Horror de Edgar Allan Poe -
Vol. | (Interpretacao - 2° lugar no | Festival de cenas — Mogi das Cruzes) 2004 - De
Profundis - Memoérias de um Carcere Publico (Inspirado na vida e obra do escritor
irlandés Oscar Wilde - Interpretacédo e direcdo) Vencedor da fase regional do Mapa
Cultural Paulista — 2005; Fase Final do Mapa Cultural Paulista — 2006; 2° Lugar no
Festival Jandira de Teatro - 2005) Em 2009, assumiu a Dire¢do Executiva da
Associagdo Cultural Quéntica Laboratério de Arte Contemporénea, coordenando
projetos como o Ponto de Cultura Didlogos com 0os mundos- parceria com a
Secretaria municipal de Cultura de Mogi das Cruzes e Ministério da Cultura e o
Museu Arte na Rua- parceria com a EDP Bandeirantes Energia. Em 2015 coordenou
o projeto 'Mostra de Artes Cénicas de Mogi das Cruzes' contemplado com o edital
PROAC de apoio ‘a mostras e festivais pela Secretaria de Estado da Cultura. Além
de seus trabalhos a frente da Associacéo e do grupo Quantica também coordenou as
atividades artisticas do Ponto de cultura Palco Aberto, conveniado com a Secretaria
do Estado, da Associagdo de Moradores do Jardim Juliana, Vila Paulicéia e Vila
Suissa em Mogi das Cruzes onde também déa aulas de teatro para criangas e
adolescentes e dirigiu e produziu os seguintes espetaculos: 2022 - A Tempestade
2019 - O auto da Compadecida 2018 - Frida 2017 - O Rei e o Passaro 2015 - Mae
Coragem 2013 - 'Sobre o Tempo' 2011 - ‘A Palavra’ 2010 - 'POP' 2010 - 'Circo
Buarque de Hollanda' - contemplado com o prémio Carequinha de estimulo ao circo -
FUNARTE V — FORMACAO 2022 - Escritas em Transito - Convencéo e Invencéo da
Dramaturgia Contemporanea - com Kil Abreu / Centro de Pesquisa e Formacao
SESC - Sdo Paulo 2022 - Depois de Brecht - Dramaturgia Politica Contemporanea
em Lingua Alema - com Arthur Kon - Oficina Oswald Andrade 2021 - Curadoria em
teatro: préticas, impasses e questdes - com Kil Abreu - Sesc Sao Caetano 2021 -
Conversas sobre Teatro e Sociedade - (Universidade Federal Minas Gerais) 2020-
Curso de critica e mediagao teatral (Universidade Federal Minas Gerais) 2019 -
Formagédo em balé classico - 3°ano - (Cleiton Costa - Escola de Artes da AJPS) 2016
- lluminagéo teatral - Tomate Saraiva 2014 - Direcdo de Opera (Willian Pereira — SP
Escola de teatro) 2013 - Nucleo de Estudos sobre a Performance (Beth Lopes -
Escola Livre de Teatro de Santo André) 2012 - Produc&o e Marketing Cultural (Sonia
Kavantam) 2012 - Composi¢éo Cénica (Vinicius Torres Machado — Escola Livre de
Teatro de Santo André) 2011 - Poéticas da cena oriental — A tradicdo e o
contemporaneo na cena japonesa (Alice K - SP Escola de Teatro) 2011 - Histéria do
Teatro Contemporéaneo (Rogério Toscano — Escola Livre de Teatro de Santo André)
2010 - Histoéria do teatro ocidental no século XX (Rogério Toscano — Escola Livre de
Teatro de Santo André) 2009 - Oficina de producéo e formatacéo de projetos (Paulo
Azevedo) 2009 - Histéria do Teatro Ocidental (Rogério Toscano — Escola Livre de
Teatro de Santo André) 2009 - Oficina de danga teatro (Bailarinos da Cia Borelli de
Danga — Sdo Paulo) 2008 - Histéria do Teatro — Estética Teatral (Rogério Toscano —
Escola Livre de Teatro de Santo André) 2008 - Oficina de danga-teatro (Sandro
Borelli — Teatro Italia - S&o Paulo) 2007 - Oficina sobre o processo de cria¢do da Cia
Borelli de danca (Bailarinos da Cia Borelli de Danca — S&o Paulo) 2007 - Mercado
Cultural e Formatacédo de Projetos (Sebrae - Mogi das Cruzes) 2007 - Oficina de
Musicalidade Corporal (Gisele Calazans, Celso Nascimento e Patricia Wernek) 2006
- Producéo Técnica de Shows e Eventos, Case e Mercado Profissional (George
Hamilton Saguia) 2006 - Festival Internacional de Teatro de S&o José do Rio Preto O
processo da escrita aberta — Cia dos Dramaturgos - SP (palestra) A experiéncia além
do teatro — Carlos Cueva — Peru (palestra) Estratégias da dramaturgia — Fernando
Bonassi e Samir Yasbek - SP (mesa redonda) 2006 - Direcédo e danca
contemporanea (Mariana Muniz) 2008 - Danca para criangas: procedimentos e
processos criativos (Uxa Xavier e Valeria Canobravi) 2005 - Bailancas e celebragdes:
abordagens diversas de dancas populares e de tradi¢cdo (Toninho Macedo) 2005 -
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Danca-Teatro: o corpo como lugar de experiéncia e criagdo (Sandro Borelli) 2003 - O
corpo como centro de investigagdes (Sandro Borelli) 2003 - Danga-Teatro em sua
instancia auto reflexiva (Sandro Borelli) 2003 - Workshop - Teatro da soliddo solidaria
(Ivan Antonio) 2003 - Interpretacao (Walmir Pinto) 2000 - Stanislavski (Cristiane
Takeda) 2000 - Expresséo corporal e improvisagdo coreografica (Danielle
Bittencourt) 2000 - Biodancga (Cédic Torraga) 1999 - Corpo, movimento e criagao
(André Casaca) 1999 - Formacao de diretores teatrais (Djalma Gomes de Lima) 1999
- Introducgéo ao teatro-danca - Expresséo corporal (Katia Wermelinger) 1998 -
Direcéo teatral — A instrumentalizagdo do ator e do diretor (Katia Wermelinger) 1997 -
Mimica (Julio César S. Paiva) 1997 - Direcéo teatral (Katia Wermelinger e Sabrina
Cunha) 1996 - Técnico - Magistério (CEFAM) 1996 - O Processo de criacado através
da visdo de Stanislavski e Eugénio Kusnet (Wagner Farias de S&) 1996 - Encontro
com Eus notaveis (Andrea Capellovich) 1995 - Interpretacao teatral (Silvoné Chaves)
1995 - Iniciagao teatral (Denerjanio Tavares de Lira)

FORMAGCAO Comunicag&o Social: Jornalismo - 2020 Universidade de Mogi das
Cruzes (UMC) EXPERIENCIAS Consulting Blue - Consultoria Empresarial - 2023
Atribuicdes: Atendimento| Andlise de comunicagédo | Planejamento Estratégico de
Marketing| Producgédo de Contelido | Gestdo de redes sociais | Criagdo de materiais
digitais (artes para redes, banners digitais) | Edi¢cdo de video | Redagao publicitaria
(copy e anédlises) | Redagao jornalistica (noticias) | Newsletter para LinkediIn |
Otimizacdo SEO | Automacé&o de e-mail marketing | Relatérios de resultados Corridas
Noturnas - 2023 Atribui¢des: Producéo | fotografia [comunicacao Circuito Pé na Areia
- 2022 Atribuicdes: Producdo | fotografia [comunicagdo Docéncia - Senac - 2021
Comunicacgéo Assertiva nas Organizacdes Consultoria e Assisténcia em MKT PCdoB
Mogi - 2020 Assessoria de Imprensa SSP-SP - Estagio - 2019 Cursos e
Competéncias SEO - Mirago e RD Marketing Digital — RD e Mirago Gestéo de
Conflitos — Centro Paula Souza Nivelamento Portugués — UMC Inglés - Basico e
Intermediario Pacote Office - Intermediario Pacote Adobe - Intermediario Skills
Nocdes de SEO Redacéo Publicitaria Planejamento de contetdo Escrita Criativa
Fotografia Captacao e edi¢édo audiovisual

Ensino Superior Completo em Lazer e Turismo na Universidade de S&o Paulo. 2019
_Voluntéria no Setor administrativo e monitoria das aulas aos sabados das 9h as 13h
da Escola de Artes AJPS (Associacdo de Moradores Unidos do Jardim Juliana, Vila
Pauliceia e Vila Suissa) —Fev/2015-Atualmente; _Assistente de Producédo na Escola
de Artes AJPS - 2017 - Atualmente; _Organizacdo do Projeto Pé na Areia - de
Nov/2023 - Mar/2023 _Artwork do Espetaculo "Casa" - Nov/2023 _Organizacao do
Projeto Corrida Noturna - de Mar/2023 - Dez/2023 _Organizacéo da Corrida Night
Race Mogi - Jul/2023 _Assistente de Produgéo no VI Festival de Arte Popular do Alto
Tieté - Jun/2023 _Organizacéo do Projeto Pé na Areia - Jul/2022 - Jan/2023 _Artwork
do Espetéculo "A Tempestade" - Dez/2022 _Organizacdo da Corrida Night Race
Mogi - Set/2022 _Organizacado da Corrida pela Vida 52 edicdo - Set/2022 _
Reapresentacdo do Show "Varal de Cangdes" (Cantora Interprete e Coral) - Exibicdo
em Fev/2021 _ Assistente de Producado da Gravagdo do show "Varal de Cangdes" -
Dez/2020 - Fev/2021 _Vice-Presidente do IMPEC - Instituto Mogiano de Pesquisa,
Educacéo e Cultura - Dez/2018 - Dez/2020. _ Costura Criativa Autbnoma - Jan/2017
- Atualmente _ Auxiliar Administrativo na M F Solu¢des Diversas LTDA
ME—-Abr/2018-Jan/2020. _ Elenco no Espetaculo “O Auto da Compadecida“—
Dez/2019; _ ArtWork do Espetaculo “O Auto da Compadecida” — Dez/2019;
_Assistente no IMPEC - Exibi¢édo de Filmes na Sessao Pipoca - Mar/2018 -
Nov/2019; _Reapresentacdo do Show de Lancamento do CD "Varal de Cangdes"
(Cantora Interprete e Coral) - Set/2019; _Apresenta¢éo do Show de Lancamento do
CD "Varal de Cangdes" (Cantora Interprete e Coral) - Jul/2019; _ Assistente de
Producdo do CD "Varal de Cangdes" - Maio/2017 - Jul/2019 _Projeto Gréfico e arte
da capa do CD "Varal de Cancgdes" - Jun/2019; _ Assistente de Produ¢é@o do CD
"Varal de Cancgdes" - Maio/2017 - Jul/2019; _Organizagdo da Corrida do Servidor
—Out/2019; _Organizacgdo da Corrida Night Race Mogi —Jul/2019; _ Elenco no
Espetaculo “FRIDA- Dez/2018 | Mar/2019 | Jul/2019; _ ArtWork do Espetéculo
“FRIDA” — Dez/2018; _Organizagéo da Corrida Night Race Mogi —Jul/2018; _
Assistente de Produgédo do Espetaculo “O Rei e o Passaro” — Dez/2017 e Mar/2018;
_ Elenco no Espetaculo “O Rei e o0 Passaro” — Dez/2017 e Mar/2018; _ ArtWork do
Espetaculo “O Rei e o Passaro” — Dez/2017; _Freelancer Satff na Corrida pela Vida
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—Nov/2017; _Freelancer Staff na Corrida Night Race Mogi —Jul/2017; _ Elenco no
Espetaculo “Bravd” — Dez/2016; _ ArtWork do Espetéculo “Brav6” — Dez/2016; _
Elenco no Espetéaculo “M&e Coragem" — 18 e 19 Dez/2015 | Abr/2016 | Jul/2016; _
ArtWork do Espetaculo “Mae Coragem" — Dez/2015; — Elenco no Espetaculo "Ensaio
do Medo" Dez/2014

Contrapartida

Tipo Descricao

ECONOMICA 10 (dez) Tendas 5 x 5 metros, valor estimado 10 mil por evento total R$ 100.000,00

ECONOMICA Servico de fotografia no inicio para fotografar produtos e participantes para montagem de site,
valor estimado R$ 10.000,00

ECONOMICA Servigo de sonorizagao da feira de economia criativa R$ 2.000,00 por evento Total 20.000,00

ECONOMICA Design de arte para ajudar na criagcdo das logomarcas tanto do projeto quanto para cada
empreendedora R$ 15.000,00

SOCIAL Acesso democratico as feiras

SOCIAL Ponto de recolhimento nas feiras de tampinhas de pet, contribuindo para as campanhas do

Fundo Social de Solidariedade Mogi das Cruzes

Divulgacéo

Descricao Forma de distribuicéo

Google ADS Impulsionamento de Google ADS

Redes Sociais Impulsionamento via plataformas de redes sociais Instagram
em campanhas direcionadas, considerando trafego de dados,
publico a ser atingido, expanséo de alcance territorial, etapa do
projeto, etc.

Jornais Divulgacdo em jornais locais

Veiculos de radio Divulgacgéo do Projeto via radios locais

TV Divulgacao do projeto por programas de TV locais

30 banners de 1m Producédo de um banner para cada participante

Links

Descricéo URL
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