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P4AULINHO - GRAVAC DEAPBUM AUTORMY PESREUAT |ZACAO DE SHOW

DE LANCAMENTO
Projeto LIC n° 741 | Valor solicitado R$ 99.611,85

Paulo Faria dos Santos

E-mail: p4theking@gmail.com

Aera de enquadramento
[ Musica ]

Audi o visual - o projeto contenpla clipes das faixas do & bume um nmini docunentério sobre a
producdo, se enquadrando tanbém na area de fotografia e video

Apresentacédo

O mai s novo trabal ho nusi cal / audi ovi sual do cantor, conpositor, e produtor musical P4ULI NHO,
conta sobre sua missdo aqui nesse nundo apo6s umm epifania. Por neio de reflexdes,

questi onanment os e inqui etacdes, e buscando ume nmi or conexdo e anpliacdo de seu trabal ho, o
projeto relata a construgcdo de um ser humano nel hor através da percepcdo de suas experiencias
vividas e suas fraquezas, gerando emsi as nais variadas formas de desenvol vi nento. Diversas
partes de sua vida que todo ser humano enfrenta todos os dias sao contadas através das nusicas:
nedos, alegrias, tristezas, sonhos, frustracgfes, anor, objetivos...e nesse trabal ho, a grande

m ssédo é al go sinples e poderoso, conpartilhar unma vida real, escrevendo coisas da vida e
nostrando cono todos preci sanbs de ajuda, conb preci sanps de pessoas ao nosso redor, conp

preci sanps | he dar com el as, al émtanbém de contar sua histéria no albumcomo intuito de

i nspi rar as pessoas a continuarem acredi tando nos seus sonhos, continuar |utando, e tanmbém a néo
desistir da vida. As conposi ¢bes buscam despertar em seus ouvintes as nel hores sensacg0es,
emocbes e refl exdes sobre a vida e o viver, juntanente com o audi ovi sual, fazendo com que o
projeto crie una forte conexdo entre o publico e o artista, gerando umforte inpacto na

soci edade. Contando com 10 fai xas inéditas cominfluéncias de hip-hop/rap e pop, 7 visualizers
serdo produzidos e 3 faixas principais terdo seus videoclipes gravados, na qual 3 delas, o
artista conta sua histéria, e tanbém apresenta misi cas para datas inportantes, conp o nés de
setenbro amarelo e Natal. O projeto também pretende apresentar as misicas através de um show

uni co repleto de significado e questionanentos. Com conposi ¢des de P4ULINHO, o &l bumtraz a
producdo nusi cal de P4ULI NHO juntanente com o produtor nusical HeavyBeatts, tanmbém contara com
um f ot 6gr af o/ Vi deomeker que registrara todo o processo de gravacdo em estudi o, clipes, e tanbém
produzi ndo um m ni docunent ario fal ando sobre todo projeto, criacdo e histoéria dos artistas, e
um ensai o fotografico emum estidi o da ci dade para divul gacdo do &l bum A &l bumtanbémtera
profi ssionai s responsavei s por toda a direcdo artistica para criacdo de clipes, identidade
visual do album e tanbém uma assessoria especializada que fara a circulacdo do al bum nas nidias
convenci onai s com foco na nossa regi a0 e visando tanbém al cancar todo estado de SP e as denmis
regi 6es do Pais. Um show de | ancanento ser& realizado com Parceria da Secretaria Minicipal de
Cul tura de Mbgi das Cruzes no Theatro Vasquez, que conta comtoda estrutura de audio e

il um nacdo necessaria e comnai s de 300 assentos, captando inmmgens para clipes e convidando para
abertura do show 2 artistas locais e 1 de outra | ocalidade, custeados pelo proponente. O &l bum
sera |l ancado em plataformas digitais de acesso gratuito para o publico comfoco na regi do de
Mbgi das Cruzes e SP. Sera divido emetapas, |iberando as principais faixas do repertério e
depoi s di sponi bilizando as faixas restantes. O projeto abrange um cunho social muito inportante
por neio de 1 encontro : apresentando o show de | ancanento das nusi cas no Theatro Vasquez, com
entrada gratuita, apenas arrecadando na entrada 1lkg de alinmento para entregar a unme instituicao
soci al de Mogi das Cruzes.
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Justificativa

Com a di nam zagdo da soci edade e o di stanci anento que o nundo virtual noderno trouxe com o
advento da internet, alémdo distanci anento causado pel a pandem a que nos atingiu durante os
ultinmos anos, despertar as nel hores sensacdes através da nusica é de extrema inportancia e
cientificanmente conprovado sobre conmb a nusica é umrenedi o natural para todos. Esse projeto é
um trabal ho artistico que al ém da apreci acdo nusical e poética, nos faz refletir sobre diversos
aspectos da vida. O projeto visa anplificar a inportancia de ndo desistir da vida e dos nossos
sonhos, de acreditar que sonps capazes, de incentivar a ndo desistir daquilo que acreditanps, e
nostrar tanbém que todos sonbs iguais, humanos, sonpbs felizes, desfrutanps de coisas incriveis
na vida, alegria, realizagbes, conp tanbém enfrentanps e passanps por lutas, dificul dade

probl enas, frustragbes, e que nao estanps sozi nhos diante de tudo i sso. Umestudo feito no ano
de 2015 pel a Fundacédo Getulio Vargas (FGVY), nobstrou que para cada R$ 1,00 investido diretanente
no setor cultural (efeito direto), R$ 4,30 sdo novi mentados na econom a |ocal, entre efeitos
indiretos e efeitos induzi dos. Pensando em efeitos diretos que serdo proporcionados pelo
projeto, terenps a geracdo de diversos enpregos |locais da cultura, entre artistas, equipe

t écni ca, narketing e equipe admi nistrativa. Al émdisso, outras enpresas serdo inpactadas, sendo
elas o estudio de gravagdo, m xagem e nasterizacdo, assessoria de inprensa, estudio de
fotografia e fil nagem postos de gasolina e setores de alinentagdo. No setor indireto, venps que
havera inpacto no setor de tecidos, ( producdo de camisas do Album) no mercado tecnol 6gi co
(conmput adores, canmeras, nesas de som caixas de sometc.); e nas nidias convencionais
(televisdo, radio, jornais etc ), restaurantes e bares tanbém serdo inpactados, unma vez que, no
dia do show de | ancanento, ap6s o térm no do evento, as pessoas vao continuar seus progranmes
soci ai s indo para um estabel ecinento de com da pronta. ( efeito induzido ) A realizacdo deste
projeto tera grande inporténcia no contexto de valorizacdo da arte e producdo |ocal, questéo
senpre abordada e enfatizada pel o poder publico, produtores e artistas locais. Para o publico-
al vo, o projeto proporcionara acesso a producao artistica cultural de alta qualidade, alémde
gerar entreteni nento. A veiculacdo do projeto contribuira na busca por uma construcdo social e
cul tural nel hor, uma vez que proporcionara arrecadacdo alinentos para um fundo social da cidade
Tanbém trara contetdo de audio e video para refl exdo, com nensagens profundas e inpactantes.
Sonor anent e fal ando, presenteara seus ouvintes com nel odias incriveis, despertando as nel hores
sensacdes e trazendo vi bracdes positivas.

Objetivos do projeto

Gravar o segundo &l bum autoral do artista P4ULINHO, realizar a criagdo, producdo, gravagdo e
finalizacdo de 10 misi cas que abordam diversos temas e a estética proposta, bem conp suas pecgas
de di vul gacdo conpl enentares ao produto artistico conp naterial visual e cinenatogréfico, que
dara continui dade a obra que o artista Mgiano vemrealizando, |evando o none da cultura | oca
para todas as partes do Brasil, inpactante aproxi nadanente 200.000 pessoas em um periodo de 7
neses.

bj eti vos especificos

- Produzir, gravar e langar um Al bum contendo 10 faixas autorais.

- Realizar show de | ancamento com acesso gratuito ao publico no Teatro Vasquez, em Mgi das
Cruzes, sonmente comentrada com 1 kg de alinento

- Realizar canpanha de marketing (online e offline), fazer aconpanhanento do progresso e
aval i acdo continua desde a pré-produgdo até a poés-producdo, visando atingir cerca de 200. 000
pessoas

- Garantir o aconpanhanento do publico sobre todo o processo de producdo e gravagcdo do al bum do
pl anej anent o e organi zagdo do show de | ancanento e da realizagdo das contrapartidas.

- Arrecadar alinmentos para doagdo a umm instituicdo social de Mdgi das Cruzes
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Abrangéncia territorial

Com Mar ket ing, divulgacdo e o Al bum disponivel nas plataformas digitais - Abrangéncia nacional e
i nternaci onal, com énfase em Mdgi das Cruzes e no estado de S&o Paul o

Com o show de | ancanento - Mogi das Cruzes e regido e Sdo Paul o Capital

Contrapartidas - Mgi das Cruzes

Pubico alvo

Quantidade esperada: 150000

O publico alvo al nej ado pelo projeto sao todas as pessoas que gostam de apreciar uma boa misica
jovens de todas as idades, pessoas que desejam se encontrar e se auto conhecer, pessoas buscam
através da arte nusical umsentido pra sua vida ou encontrar umrefugio ou una saida através de
cada nel odia. Pessoas a partir de 10 anos, de todos os géneros residente em Mbgi das Cruzes e
regi 8o de SP que gostam de hip/hop , rap, pop, e apreciar algo diferente, pessoas presentes nas
redes sociais e internet ou ndo. Seus hobbies principais sédo: pratica de esportes e atividades
fisicas; ouvir misica, atividades que trabal hema nente conb a terapia, a leitura, o teatro, o
cinema, shows no geral, pessoas que gostem de assistir ou ouvir qual quer tipo de conteldo
artistico e que expressamse artisticanmente de alguma forma. Este publico se interessa por
assuntos |igados ao bemestar fisico, enocional e nental

Resultados esperados

Di sponi bilizar para o publico emgeral ummaterial artistico diferente e total nente rel evante
fonentando a arte e a cultura, com énfase no nunicipio de Mgi das Cruzes, criando assi muna
conexdo com o publico |ocal. Provocar reflexdes acerca de varios aspectos da vida, propagando
anor, alegria e esperangca conp ferranmentas de apri noranento pessoal

Espera-se tanbém através desta producdo artistica, e da exibi¢cdo do material criado com caréter
docunental do processo de concepgcdo e execucdo da mesnm, instigar outros projetos nmusicais e
audi ovi suais por parte do tdo rico e diversificado contingente artistico-cultural que existe na
ci dade de Mogi das Cruzes. E por fim buscar fortal ecer a cultura npgiana no quadro nacional e
provocar no publico a busca pel o aut oconheci nento, a fimde que cada um encontre a nel hor verséao
de si em sua essénci a.

Produtos culturais

Produt o gerado: Albumdigital. Quantidade: 10 faixas Forma de distribuicdo: Pl ataformas
digitais, redes sociais

Produt o gerado: Camisetas do al bum Quantidade: 100 uni dades. Fornm de distribuicéo: Vendas
online , através das redes sociais e no show de | anganento

3 pecas audiovi suai s referenci ando i ndividual mente cada uma das faixas principais do &4 bume 7
Vi sual i zers para conpl enmentar as nusicas restantes para serem | ancados no youtube e redes
soci ai s

Um ensai o fotografico para fins de divul gacdo do projeto

Docunent ari os que serdo produzi dos ao desenvol ver de todo projeto e | ancados no youtube e nas
redes sociais
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Gravacao de al guns nonmentos do show para ser disponibilizado conp clipe em al guma nusica ou
mat eri al de divul gacdo para fomentar ainda nmais o publico através do youtube e redes sociais

Cronograma de atividades

Pré-producéo | inicio: 19/07/2023 - fim: 31/08/2023

1 Periodo de captacéo de recursos

2 Contratagéo de diretor geral que vai direcionar todo a produgéo do projeto do inicio ao fim.
3 Composicéo de todas as 10 faixas do album do projeto

4 Produgdo Musical de todas as 10 faixas do album.

5 Cachés artisticos para trabalho de pré-producgéo

6 Avaliacdo continua do projeto

7 Acompanhamento financeiro

1 Locacdo de Estudio para imersao total dos produtores para finalizagédo de arranjos e adicionar
instrumentos e elementos finais para cada faixa musical

2 Gravagao em estidio

3 Edicdo, afinagdo vocal, equalizagdo, mixagem e masterizagédo dos audios

4 Divulgacdo do andamento de todo projeto nas redes sociais

5 Producéo de video clipes e material audiovisual

6 Producao de capa/tracklist e visualizer.

7 Producédo de material para divulgacéo

8 Lancamento - divulgacéo do single 1; lancamento do single 1 nas plataformas digitais; divulgacao do single

2; langamento do single 2 nas plataformas digitais; divulgagao do single 3; langamento do single 3 nas
plataformas digitais; divulgacéo do &lbum; langamento do album nas plataformas digitais.
9 Divulgacédo de show de langamento

10 Avaliacéo continua do projeto

11 Acompanhamento financeiro

Pés-producéo | inicio: 16/03/2024 - fim: 17/04/2024

1 Realizagdo da contrapartida
2 Redes sociais - publicacdes semanais (Facebook, Instagram e YouTube).
3 Avaliacéo geral do projeto e fechamento da prestagcdo de contas
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Ficha técnica dos principais in

Nome

Maxsuel Batista
Dos Santos

Bruno Luque

Marcelo Cardoso

Funcéo

Produtor Musical/DJ

Diretor Artistico

Filmaker

Guilherme Costa da Fotografo/Filmaker/

Silva

Andy Grego

Nicolas Melo

Paulo Faria dos
Santos

Designer

Editor

Assistente de audio

Diretor
Geral/Produtor Musi
cal/Compositor/Intér
prete

i
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Curriculo

O produtor/beatmaker mais conhecido como HeavyBeatts, natural de Sergipe, tem
contato com a musica em 2015, comegando a produzir seus beats no final do
mesmo.Com referéncia dos amigos e musicas tem como inspiragdes o hip-hop/trap,
tanto brasileiro e internacional. Fazendo parte de um grupo de hip-hop como produtor
musical e DJ do grupo ( SQUANDY ) e produzindo seus beats vem se destacando no
seu estado ganhando reconhecimento. Em 2018 lan¢ga uma das suas producgdes,
criando o beat e desenvolvendo a mix/master das faixas , tendo o alcance de 42mil
visualizac¢des, em 2020 langa mais uma produc¢éo com 170mil visualizagbes. Com
isso vem conseguindo contato de trabalho com Caio Luccas, Lé Magnatta, San,
Squandy, Brunno Ramos, Rap Menorah, Paulinho, Samp, Bielzin, Dj Cia, Jorge,
Khyn Smith. Desde os langamentos de suas produc¢des até hoje, vem com mais de
2milh&es de visualizacdes.

Diretor, roteirista e produtor artistico e audiovisual. Em 2013 cursou a carreira de
Lideranca no Instituto Mision na Argentina e comecou a dar 0s primeiros passos na
arte e criatividade. Em 2014 ingressou como voluntario na ONG Visdo Mundial e em
2015 escreveu sua primeira peca infantil para um espetaculo escolar. Em 2019 foi
selecionado para ingressar na Cia de Artes de Nissi para compor o elenco da peca
Casa e em 2020 fez parte do elenco de O Servo da Corte. Participou da producao de
Rua Azusa O Musical. Desde 2021 lidera a Cia de Artes Crias, escrevendo musicais
e espetaculos artisticos. Trabalha em uma produtora audiovisual e tem experiéncia
politica em sua trajetoria.

Trabalho como cinegrafista e editor de videos ha mais de 20 anos e por conta disso
tive a oportunidade e ter experiéncia em TV na area jornalistica com reportagens,
programas especiais e transmissdes ao vivo. Além disso presto servigos a
produtoras de video e agéncias com comerciais e videos institucionais e de
marketing para empresas e eventos como palestras, corporativo, sociais e lives.
Guilherme Costa, autodidata, se encontra com 20 anos, nascido em Suzano-SP,
porém hoje vive em Mogi das Cruzes-SP desde seus 9 anos, quando sua familia veio
de Suzano para cé. A sua carreira na fotografia comegou a pouco mais de 3 anos,
mas sua vida no audio visual vem desde 2016, onde ja produzia animacdes e fazia
gravagoes e edicdes de videos. Guilherme acredita que cada um € Unico e especial,
cada pessoa € singular e exala uma esséncia Unica, sendo assim, seu trabalho na
fotografia/audio visual é focado em trazer a vista isso! Onde pode ter se perdido
dentro de cada pessoa. Entdo é muito mais do que so tirar foto e fazer videos, é
sobre registrar vida, vida Unica e especial. Guilherme ja fez desde documentarios,
video clipes, ensaios, fotografia gastrondmica e até trabalhos empresariais, como por
exemplo: Nesse ano de 2023 dirigiu 0 documentario de 25 anos da maior empresa
de anidrido ftalico da América Latina, e gerencia contas no Instagram como:
@movimento_avivalista, realizando também a criacdo de material de divulgagdo para
eventos, postagens animadas, e material de divulgagéo de produtos. De fato ndo
existe limites para quem tem criatividade e sonhos.

Formato em Letras na Universidade do Brasil e em Comunicacdo Social em
Assuncao. Trabalha com edigdo e também gravacdes como captagdo de imagens ,
producdes artisticas e diregdo de filmes Tenho conhecimento também em midias
sociais e designer gréfico.

Residente em Mogi das Cruzes - SP, atua como técnico de som, produtor e
engenheiro de mixagem desde 2017, tendo atuado em estudios de gravacéo e
producao de audio, bandas de casamentos e eventos corporativos com grandes
empresas (VOGUE, GLAMOUR), shows e eventos de bandas independentes. Tem
experiéncia com operacao de sistemas de som digitais, analdgicos, operagdo de
softwares de gravacéo e edigdo de audio, montagem de palco (roadie), microfonagao
de instrumentos e amplificadores.

Cantor, produtor musical autodidata, natural de Mogi das Cruzes-SP e também
formado em RH. Desde crian¢a cantando em shows e eventos com sua familia, ja
possui mais de 20 musicas langadas com sua produgédo. Tocou e cantou no OpenMic
na BlueNote, apresentagdo que antecedia show do VitorKley, e também em festas
privadas e eventos organizacionais. Gravou, produziu e interpretou junto com o
produtor GAB5 a musica da cidade de 2022, em comemoragao ao aniversario da
cidade, no inicio de 2023 dirigiu o documentéario de comemoracgéo de 25 anos da
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Contrapartida
Tipo
ECONOMICA
CULTURAL
ECONOMICA

SOCIAL

Divulgacéo
Descricao
BANNER 70x100
Online

Assessoria de Trafego Pago

Folder A4

Links
Descricdo
INSTAGRAM
FACEBOOK
YOUTUBE

SPOTIFY
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Curriculo

maior empresa de anidrido Fitalico da America Latina, mais conhecida como Petrom,
gue engloba a cria¢éo de video e producdo musical para a empresa. Se apresentou
no Theatro da cidade no Prémio Jovem da musica onde sua musica autoral foi eleita
com outros artistas recebendo um troféu de premiagado. E Falando da cidade, teve 2
musicas que apareceram na TV Diario onde contou um pouco sobre a musica e sua
carreira. Assinou contrato com uma gravadora, na qual ficou um ano e desenvolveu
seu primeiro album, trabalhando na produgéo juntamente com “ Jhonny Essi “,
produtor renomeado no Brasil que ja trabalhou com grandes artistas da musica como
Priscilla Alcantara, Whindersson Nunes, Isadora Pompeo e diversos outros homes.
Vive somente do seu trabalho como cantor, compositor, dirigindo todo o processo de
seus langamentos e roteiros, e administrando sua propria carreira e gerenciando
seus langamentos

Descricao

Produtos digitais produzidos (faixas do album + videos) disponibilizados em plataformas de
acesso gratuito ao publico.
Shows de apresentac¢éo com intervengfes audiovisuais

Realizacdo do show de langamento com ingressos gratuitos

Arrecadacao de alimentos néo pereciveis (exceto sal e aglcar) para doagao a instituicdo sociais
da cidade,

Forma de distribuicéo
Banner impresso para local de apresentacéo
Redes Sociais (Facebook e Instagram) - YouTube - WhatsApp

Percebendo a mudanga de mercado com o avanco da internet
e tecnologia, optamos por uma Assessoria que realizara o
trdfego de cada musica do &lbum, utilizando o Google Ads e
impulsionando nas redes socias para o album chegar até os
ouvintes e alcancgar os resultados esperados.

50 unidades de folhetos, distribuido nas escolas e locais
préximos.

URL
https://instagram.com/p4theking?igshid=NTc4MTIwNjQ2YQ==
. https://www.facebook.com/pflyrics?mibextid=LQQJ4d
https://youtube.com/@p4theking

https://open.spotify.com/artist/4LcBOR1pyJnIxG3SPTTnWs?si=
_1gm1X_aQHuhGijtfxgcHow
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