I LEI DE INCENTIVO 148
AGLTIRA D! PREFEITURA DE
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Projeto LIC n° 603 | Valor solicitado R$ 116.028,00

DEBIMOGI PROJETOS TURISTICOS
E-mail: debimogi.turismo@gmail.com

Representante: Debora de Souza Mello (Proprietaria)
E-mail: debimogi.turismo@gmail.com

Aera de enquadramento

[ Patrimbnio Paisagistico ]

Apresentacédo

O projeto consiste emrealizar umfoérum para apresentacdo do projeto a popul acdo, captacdo de
atrativos culturais e pesqui sa de demanda. Apds isso, serao realizados 10 wor kshops com

di ferentes grupos de segnmentos turisticos e perfis diversos, tais conp terceira idade, jovens,
adul tos, familias, pessoas com necessi dades especiais, ciclistas, etc. apresentando o0s
patrinmdni os culturais e paisagisticos que a cidade possui. A partir desses workshops, serao

el aborados por unma netodol ogia participativa (design thinking) 10 roteiros culturais, de acordo
com cada segnento. Esses roteiros serdo visitados, comuna equipe de audi o visual que iré&o
produzir umtour virtual de cada roteiro

O férum e os workshops irédo acontecer virtual mente ou nos préprios |ocais que esses grupos ja
costumam frequentar, através de parcerias, conb associ acdes, igrejas, instituic¢cdes de ensino ou
espacos publicos dentro da cidade

As visitas acontecerdo no periodo de aproxi nadanente 6 horas pel a equi pe do projeto e parceiros,
podendo ou n&o haver convi dados que trabal hem com | azer, cultura e turisno (recepcionistas de
hot éi s, proprietarios rurais, agentes de viagens, guias de turisnp, e cidaddos que expressem

i nteresse etc).

Durante a visita/tour virtual serdo apresentadas por unfa guia de turisnmp ou nonitor/a |oca

i nformacdes de conp chegar, o que coner, quais atrativos e riquezas culturais existem o que
fazer, historia e cultura do |local, dentre outras infornmagdes necessarias para que a popul agdo
faca a visita posteriornente. Al émdisso, os locais e os profissionais envolvidos (guias,
nonitores, artistas, cozinheiros, etc) receberdo uma contribui¢cdo financeira de acordo como
custo da visita a fimde viabilizar o tour e tanbém de incentivar e valorizar esses espagos e
atores sociais. Emcaso de os locais visitados serem publicos, o valor da entrada podera ser
doado ao FUMIUR ou outro fundo cultural da prefeitura

Apbés as visitas, serdo produzidos fol hetos inpressos e digitais comos produtos/roteiros
culturais, de lazer e turisnp para a popul agcdo e visitantes contendo toda a logistica e

i nformacdes necessarias para se chegar a esses locais. A émdisso, serdo produzidos tours
virtuai s, acervos de fotos e videos desses roteiros e veicul ados nas nidias sociais da cidade e
regi ao, a fimde divulgar esses patrinmdnios culturais e paisagisticos.

Justificativa

Consi derando a necessi dade de val ori zagdo e di vul gagdo dos patrimbni os culturais e paisagisticos
da cidade e a el aboracdo de roteiros culturais e turisticos, o presente projeto visa al cancar
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esses objetivos que atingirdo diretamente a popul agdo nogi ana. Com i sso, espera-se o aunento das

opgcOes de | azer e cultura para os noradores e tanbém para os visitantes que terdo nmis

i nformacdes a respeito de produtos culturais turisticos na cidade. Os espagos culturais, de

| azer e turisnp e todos os servic¢os rel aci onados tanbém serdo benefici ados com esses roteiros,
ume vez que serao vistos por um nmior nunero de pessoas, podendo receber assim mais visitantes,
com a facilidade do acesso que o projeto enfim proporcionara

Al ém di sso, é de extrenm inportancia dar continui dade ao projeto Mbgi por Dentro | afimde
atualizar, incluir e contenplar nmais atrativos culturais dentro dos roteiros culturais e
turisticos da cidade.

Objetivos do projeto

- Valorizar o patrinbnio cultural e paisagistico por parte da popul acdo | oca

- Estabel ecer umvinculo entre a cidade e o norador |ocal, criando-se unm identidade cultural e
sentinmento de pertenci nento

- Tornar a popul acdo nogi ana mai s acol hedora quando receber algumvisitante na cidade

- El aborar produtos de | azer, cultura e turisnmo

- Divulgar os patrinbnios da cidade e seus roteiros

- Expandir o | eque da popul agdo nogi ana com nmai s opcdes de |azer e cultura

- Contribuir econonicanente para a manutencao dos espagcos cul turais

- Preparar os espagos culturais para receber nel hor diferentes publicos

- Realizar pesquisa de demanda e oferta acerca do patrinbnio cultural, artistico e paisagistico
da ci dade

- Distribuir renda e valorizar toda a cadeia que perneia o roteiro de |lazer, cultura e turisno:
agéncia de turisno, guia de turisnp, artista |local, espagos culturais, servicos de gastrononm a
transporte, etc.

Abrangéncia territorial

O férum os workshops e as visitacdes acontecerdo na cidade de Mogi das Cruzes e para a

popul acdo | ocal, dando preferéncia para a visita de locais que fiquemmais distantes do Centro
cono os distritos rurais.

Ja& o acervo de fotos e os videos produzidos serdo veicul ados nas redes sociais, buscando

al cancar, al ém da popul acdo | ocal, tanmbém o publico de outras cidades do entorno, principal nente
Sdo Paul o, considerando o nai or polo de visitantes a cidade.

Cs fol hetos, al ém de seremdistribuidos para a popul acdo, tanmbém estardao di sponiveis emlocais
que recebem héospedes e pessoas de outras cidades ou até nesnp pai ses.

Pubico alvo

Quantidade esperada: 10000

Diretanente partici pando do projeto serdo cerca de 100 pessoas que ja fazem parte do nercado de
turisnp na cidade. Ja o nunero de fol hetos inpressos a seremdistribuidos atingiréa 1000 pessoas,
sendo estas hospedes de hotéis, popul agdo que visita os espacos culturais e condom ni os

resi denciais. Pel o menos 5000 fol hetos digitais serdo distribuidos nas redes sociais e
diretanente a agentes de viagens, guias de turisnpo e inprensa de Mbgi e outros locais. O al cance
nas redes sociais de visualizagdo dos videos e postagemtera conp neta um al cance de 10. 000
pessoas, dentre elas, noradores de Mgi, visitantes da regidao e do Estado e tanbém pelo Brasil
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Resultados esperados

- A popul agdo tenha um mai or conheci nento sobre o patrinmbnio cultural e paisagistico de Mygi das
Cruzes

- Aunente o nunero de visitantes a espagos culturais, de |lazer e turisnp na cidade

- A cidade possua roteiros e produtos turisticos para conercializar pro turisnp, aunentando
assima vinda de turistas pra cidade

- OCs espacos de lazer, cultura e turisnmo possam nel horar sua infraestrutura e hospitalidade

- Maior acervo audio visual do patrinbnio cultural e paisagistico de Mbgi das Cruzes e

di vul gagédo desses | ocais para noradores e visitantes

Produtos culturais

- 1 folheto digital distribuidos nas redes sociais

- 1000 fol hetos inpressos com produtos/roteiros culturais, de lazer e turisnp distribuidos em
espagos culturais, hotéis, condoninios, enpresas, etc.

- 10 videos institucionais dos roteiros divul gados nas redes sociais

- 20 videos especificos de cada patrinbnio escol hido di vul gados em redes sociais

- Postagens comfotos e informagdes dos atrativos culturais

Cronograma de atividades

Pré-producao | inicio: 02/12/2021 - fim: 02/04/2022

1 Captacéo/Abertura de conta/Tramite do processo de captacdo (ADM)

2 Criag8o/renovacéo da marca do projeto e identidade visual

3 Criacao de conteudo nas redes sociais para pesquisa de demanda e oferta cultural, compilacdo dos dados
e divulgagdo

4 Divulgagao, realizagéo e resultados do Férum de Apresentagdo do Projeto
5 Operacédo, agenciamento, reunifes e visitas técnicas aos espacos culturais
6 Realizacdo dos 10 workshops

7 Realizacdo das 10 visitas aos roteiros propostos

8 Elaboragdo dos 10 produtos/roteiros

9 Edicdo e divulgacdo dos videos nas redes sociais

P&s-producéo | inicio: 02/10/2022 - fim: 02/12/2022

10 Criacao do material impresso dos produtos e distribuicdo para a populacédo
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Ficha técnica dos principais integrantes
Nome Funcéo Curriculo

Debora de Souza Gestora do projeto, Debora Mello é Bacharel em Lazer e Turismo, pela Universidade de Sdo Paulo e
Mello operadora e guia de apaixonada pela area de turismo, lazer e cultura desde sua infancia. Estudou
turismo também Inovacéo e Design Thinking na ESPM, em 2012, e morou 1 ano nos EUA no

ano de 2008. Foi também professora de Eventos das ETECs de Suzano e Mogi das
Cruzes. Atua desde 2006 no mercado de turismo, adquirindo experiéncias em
agéncias de viagens, organizacao de eventos, projetos culturais, pesquisa e
atendimento ao turista e na execugédo de projetos turisticos no poder publico e
terceiro setor, como o Viaja Mais Melhor Idade, do MTur. A partir de agosto de 2013,
a DebiMogi iniciou um projeto de agenciamento de viagens com grupos
especializados. Os segmentos de turismo que a empresa trabalhava era: terceira
idade, viagens espirituais e viagens técnicas para estudantes. Em seguida, passou a
atuar como guia de turismo e proprietaria da agéncia de turismo receptivo na cidade
de Mogi das Cruzes e regido e criou uma nova identidade para sua agéncia chamada
Quintal de V6 — Roteiros e Passeios. Essa agéncia realiza passeios e roteiros para a
populacéo local e também para grupos de excursdes. Além disso, Debora participa
ativamente do desenvolvimento do turismo local através de elaboragdo e execugéo
de projetos culturais e turisticos, divulgacéo de eventos culturais e participacédo de
reunides e frentes de trabalho que discutem assuntos politicos.

Contrapartida

Tipo Descricdo

ECONOMICA Econdmica: em caso de roteiros realizados em espacos culturais publicos, o valor da entrada
sera doada ao Fundo Municipal de Turismo

CULTURAL Cultural: divulgacéo dos espacos culturais, de lazer e cultura através de folhetos e videos

EDUCACIONAL Educacional: férum e workshops gratuitos para a populagdo mogiana com informagdes dos

patrimoénios culturais e paisagisticos da cidade

Divulgacéo

TV e jornais locais e regionais Assessoria de Imprensa

Redes Sociais/Internet/links patrocinados Facebook/Instagram/Whatsapp/Youtube/etc

1000 folhetos espacos culturais, hotéis, condominios, empresas
Links

Descricéo URL
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Facebook Quintal de V6 WAOGI DAS CRUFES

Facebook DebiMogi
Youtube Quintal de V6
Programa Compartilha

Jornal O Diéario de Mogi

Entrevista S&o Paulo by Guides

e 4
Bk W
b,
FEEFEITURA DE

https:/\whivGa ehSokRidMEDteirosepasseios/
https://www.facebook.com/debimogi/?fref=ts

https://www.youtube.com/watch?v=9LoVgMLC9Gc
https://globoplay.globo.com/v/7887596/programa/
http://www.odiariodemogi.net.br/debora-de-souza-mello-conta-
como-viviam-os-primeiros-mogianos/

https://www.facebook.com/saopaulobyguides/videos/47196231
14722352/
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