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DEBIMOGI PROJETOS TURISTICOS
E-mail: debimogi.turismo@gmail.com

Representante: Debora de Souza Mello (Proprietaria)
E-mail: debimogi.turismo@gmail.com

Aera de enquadramento
[ Patrimbnio Cultural ]

Pat ri nbni o Pai sagi stico

Apresentacéao

A ci dade de Mogi das Cruzes possui unma grande di versi dade de manifestacdes culturais e uma

ri queza patrinonial inensurével. Considerando que sua geografia inclui 2 grandes serras e umrio
gue atravessa a ci dade, que possui um Centro Hi storico comcaracteristicas do periodo colonial e
uma grande di versi dade de povos que aqui se estabel eceram ¢é possivel estabelecer umcircuito de
visitas a esses |locais bem diversificados, atendendo a diversos publicos.\r\nEsse projeto visa
val ori zar, reconhecer e divulgar o patrinmbnio cultural e paisagistico que existe na cidade de
Mbgi das Cruzes para os noradores locais a fimde se estabel ecer umvincul o de pertencinento e

i denti dade cul tural por parte da popul agdo, aunmentando seu | eque de |azer e cultura e
contribuindo também para a nanut encdo desses espac¢os.\r\nO projeto consiste emrealizar 1 forum
para apresentacdo do projeto a popul acdo, captacdo de atrativos culturais e pesqui sa de denanda
Apés isso, serdo realizados 10 wor kshops com diferentes grupos de segnentos e perfis diversos,
tais cono terceira i dade, jovens, adultos, fanilias, pessoas com necessi dades especiais,
enpresari os, etc. apresentando os patrindnios culturais e paisagisticos que a cidade possui. A
partir de cada workshop, ser& el aborado através de uma netodol ogia participativa (design
thinking) umroteiro cultural a ser visitado em data posterior, de acordo como perfil e
preferénci a desse publico, ndo podendo ou evitando repetir pontos a seremvisitados.\r\nGs

wor kshops i rdo acontecer nos proprios |ocais que esses grupos ja costumam frequentar, através de
parcerias, conp associ agdes, igrejas, institui¢les de ensino ou espagos publicos dentro da

ci dade e terdo duracdo de aproxi nedanente 4 horas.\r\nAs visitas acontecerdo no periodo de 6
horas e serdo gratuitas para um nunero de 30 pessoas, sendo que 20 fardo parte do grupo e 10
poderdo ser convi dados que trabal hem com | azer, cultura e turisnp (recepcionistas de hotéis,
proprietarios rurais, agentes de viagens, guias de turisno, etc). \r\nNa visita estara incluso o
transporte, a assisténcia viagem o guia de turisnp, a entrada ou contribuicdo ao | oca

visitado, umartista ou nonitor local, uma refei¢do, umartesanato cono | enbranca, um fotografo
e umcinegrafista. Emcaso de os locais visitados serem publicos, o valor da entrada seréa doada
ao FUMITUR ou outro fundo cultural da prefeitura.\r\nApés os workshops e as visitas, seréo
produzi dos fol hetos com os produtos/roteiros culturais, de |azer e turisno para a popul acdo e
visitantes contendo toda a |logistica e infornagdes necessarias para se chegar a esses |ocais.

Al ém di sso, serdo produzidos acervos de fotos e videos desses roteiros e veicul ados nas nidias
sociais da cidade e regi do, a fimde divul gar esses patrindbnios culturais e paisagisticos.
\r\n\r\n
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Justificativa

Consi derando a necessi dade de val ori zagdo e di vul gagdo dos patrimbni os culturais e paisagisticos
da cidade e a el aboracdo de roteiros culturais e turisticos, o presente projeto visa al cancar
esses objetivos que atingirdo diretanmente a popul agdo nogi ana, aunmento suas opcdes de | azer e
cultura e tanbém os visitantes que terdo mais informacdes a respeito de produtos turisticos na
ci dade. Os espacos culturais, de |azer e turisno e todos os servicos rel aci onados tanbém ser do
benefi ci ados com esses roteiros, uma vez que serdo vistos por um nmai or nunero de pessoas,
podendo receber assimmais visitantes. \r\n\r\n

Objetivos do projeto

- Valorizar o patrindbnio cultural e paisagistico por parte da popul acdo | ocal\r\n- Estabel ecer
um vincul o entre a cidade e o norador |ocal, criando-se uma identidade cultural e sentinmento de
pertenci mento\r\n- Tornar a popul acdo nobgi ana mai s acol hedora quando receber al gumvisitante na
ci dade\r\n- El aborar produtos de lazer, cultura e turisno \r\n- Divulgar os patrindnios da

ci dade e seus roteiros\r\n- Expandir o | eque da popul acdo nogi ana com nai s opcdes de | azer e

cul tura\r\n- Contribuir econonm canente para a nanutencdo dos espagos culturais\r\n- Preparar os
espacos cul turais para receber nel hor diferentes publicos\r\n- Realizar pesquisa de demanda e

of erta acerca do patrimdnio cultural, artistico e paisagistico da cidade\r\n- Distribuir renda e
val ori zar toda a cadeia que perneia o roteiro de lazer, cultura e turisnmo: agéncia de turisno,
guia de turisno, artista local, espacos culturais, servigos de gastronom a, transporte, etc.\r\n
\rAn Ar\n\r\n\r\n\r\n\r\n

Abrangéncia territorial

O férum os workshops e as visitacdes acontecerdo na cidade de Mogi das Cruzes e para a

popul acdo | ocal, dando preferéncia para a popul acdo que vivem em bairros nais distantes do
Centro.\r\nJa o acervo de fotos e os videos produzi dos serado veicul ados nas redes sociais,
buscando al cancar o publico de outras cidades do entorno, principal nrente Sdo Paul o, consi derando
o mai or polo de visitantes a cidade.\r\nGOs fol hetos, al ém de seremdistribuidos para a

popul acdo, tanbém estardo di sponiveis em | ocais que recebem hdspedes e pessoas de outras cidades
ou até nmesno paises. \r\n

Pabico alvo
Quantidade esperada: 300

Di retanente partici pando do projeto serdo cerca de 300 pessoas de diferentes perfis, porémo
nimero de fol hetos a seremdistribuidos atingira 10.000 pessoas. O al cance nas redes sociais de
vi sual i zacdo dos videos tanbémtera esse nunero conp neta.

Resultados esperados

- A popul agcdo tenha um i or conheci mento sobre o patrinbnio cultural e paisagistico de Mgi das
Cruzes\r\n- Aunmente o nunero de visitantes a espacos culturais, de |azer e turisno na
cidade\r\n- A cidade possua roteiros e produtos turisticos para conercializar pro turisno,

aunent ando assima vinda de turistas pra cidade\r\n- Os espacos de |azer, cultura e turisno
possam nel horar sua infraestrutura e hospitalidade\r\n- Mior acervo audio visual do patrinbnio
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cul tural e paisagistico de Mbgi das Cruzes e divul gacdo desses |ocais para noradores e
visitantes\r\n\r\n\r\n\r\n\r\n\r\n

Produtos culturais

- 10.000 fol hetos com produtos/roteiros culturais, de lazer e turisno distribuidos em espacos
culturais, hotéis, condoninios, enpresas, etc.\r\n- 10 videos institucionais dos roteiros

di vul gados no canal do youtube do projeto\r\n- 20 videos especificos de cada patrindnio

escol hi do di vul gados em redes sociais\r\n

Cronograma de atividades

Pré-producao | inicio: 01/12/2019 - fim: 01/03/2020

1 Criac@o da marca do projeto e identidade visual

2 Captacéo/Abertura de conta/Tramite do processo de captacdo (ADM)

3 Divulgacao nas redes sociais

4 Divulgacao, realizagdo e resultados do Férum de Apresentacéo do Projeto

5 Operacgdo, agenciamento, reunifes e visitas técnicas aos espagos culturais
6 Realizacdo dos 10 workshops

7 Realizagdo das 10 visitas aos roteiros propostos

8 Elaboragdo dos 10 produtos/roteiros

P&s-producéo | inicio: 01/09/2020 - fim: 01/12/2020

9 Criacao do material impresso dos produtos e distribuicdo para a populacédo

10 Edicdo e divulgacdo dos videos nas redes sociais

11 Prestacéo de contas: envio de material documental juntamente com planilha de despesas detalhadas.
11 Prestacéo de contas: envio de material documental juntamente com planilha de despesas detalhadas.

Ficha técnica dos principais integrantes
Nome Funcéo Curriculo

Debora de Souza Agente, operador e Debora Mello é Bacharel em Lazer e Turismo, pela Universidade de Sdo Paulo e
Mello guia de turismo apaixonada pela area de turismo, lazer e cultura desde sua infancia. Estudou

também Inovacgéo e Design Thinking na ESPM, em 2012, e morou 1 ano nos EUA no

ano de 2008. Atualmente é também professora de Eventos das ETECs de

Suzano.\r\n\r\nAtua desde 2006 no mercado de turismo, adquirindo experiéncias em
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Curriculo

agéncias de viagens, organizacéo de eventos, projetos culturais, pesquisa e
atendimento ao turista e na execugéo de projetos turisticos no poder publico e
terceiro setor, como o Viaja Mais Melhor Idade, do MTur. \\n\r\nA partir de agosto de
2013, a DebiMogi iniciou um projeto de agenciamento de viagens com grupos
especializados. Os segmentos de turismo que a empresa trabalha séo: terceira
idade, viagens espirituais e viagens técnicas para estudantes.\r\nDestinos como
Basilica Nossa Senhora do Rosério, Solo Sagrado de Guarapiranga, Templo Budista
Kadampa e Recanto Mineiro foram os destagues desse ano de 2013. Em relagdo as
viagens técnicas com os guias de turismo em formacao, esti programado para 2014,
Embu das Artes, Itu, Paraty e Curitiba.\r\n\r\nAlém desse projeto, a DebiMogi esta
inserida na area de educacéo do turismo, atualmente no curso de Agente de
Informag@es Turisticas do Senac em parceria com o CEU Pq. Sdo Carlos.\r\n

Tipo Descricao

ECONOMICA em caso de roteiros realizados em espacos culturais publicos, o valor da entrada sera doada ao
Fundo Municipal de Turismo

SOCIAL passeios de um dia gratuito a diferentes publicos, totalizando 10 visitas com 30 pessoas cada

EDUCACIONAL férum e workshops gratuitos para a populagdo mogiana com informag6es dos patrimonios
culturais e paisagisticos da cidade

CULTURAL divulgacéo dos espacos culturais, de lazer e cultura através de folhetos e videos

Divulgacéo

Descricao Forma de distribui¢céo

Banner M2

Facebook/Instagram/Whatsapp/Twitter/etc

Férum, workshops e visitas

Redes Sociais/Internet

Folhetos 4 dobras zig-zag — 10 péaginas - A5 espacos culturais, hotéis, condominios, empresas
Links
Descricédo URL

Facebook Quintal de V6
Programa COmpartilha

Facebook DebiMogi

https://www.facebook.com/roteirosepasseios/
https://globoplay.globo.com/v/7887596/programa/

https://lwww.facebook.com/debimogi/?fref=ts
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