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Misi ca, artes perfornmaticas

Apresentacéao
| NTRODUCAO

Num mundo chei o de preconceitos e viol éncias, o show “A voz que brada” vem conb umgrito de

|'i bertacdo, unma catarse e a luta inplacavel por justica e igualdade. O projeto é resultado das
experi énci as pessoais e coletivas do proponente Thiago Ferreira que encontrou na misica mai s um
cam nho para expressao e afirmagcdo da sua identidade, da histéria do seu povo e do desejo de
fazer revolucdo. Cantor, conpositor, diretor, produtor e pesquisador cultural da regi do, Thiago
viu na arte nmusical o ponto de partida para tentar soluci onar problenmas créni cos da soci edade
conb O racisno, a intolerancia religiosa, a |gbtfobia, a desigual dade social, e conpreendeu que
a partir de um show com misi cas autorais, conseguiria se conectar diretanente com publico da
guebrada, conpartil hando suas vivéncias, |utas e superacdes para assimincentiva-los a produzir
arte e cultura, criar estratégias para vencer, agarrar oportunidades e trilhar seus proprios
cam nhos. Entre os anos 2023 e 2025, Thiago criou, produziu e circulou como espetéacul o Re-

exi sténci a: uma performance de misica, danca e poesia, um espetaculo afro-brasileiro de artes

i nt egradas que contou com a participacdo de diversos artistas renonmados, realizando 14

apresent acdes onde pode di al ogar com a conuni dade, conpartilhar saberes, realizar iniciativas
culturais de fornmagdo e especi al mente nostrar porque a arte e a educacdo podem sal var vi das,
sendo ume notivacdo e referéncia para popul acdo preta, LGBTQ APN+ e periférica. Esse espetacul o
trouxe ricas experiéncias no sentido pessoal, social e cultural servindo tanbém de inspiracao
para o show A voz que brada. A concepcado inmgética dos figurinos e cenario renete a cultura de
Terreiros, a cultura de periferias e arte urbana, onde o cantor e 0s misi cos em cena se

rel aci onam di ret anente com a concepcao vi sual el aborada, conpl enentando seus significados. A voz
que brada é mais que show autoral é umconvite ao ronpinento de barreiras que nos inpedem de
voar, é um neio de conexdo entre desejos e pessoas para um bem nmior, é a preparagdo para vencer
e descobrir as oportuni dades al ém do hori zonte.

“A Voz que Brada” realizara 7 apresentacdes gratuitas de um show autoral de 45 minutos com

misi cas inéditas e el ementos céni co-perfornmati cos que di al ogam com as teméati cas do conbate ao
raci smo, a LCGBTfobia, a intolerancia religiosa e as desi gual dades sociais. A proposta prevé

ai nda um wor kshop de danca afro-brasileira e uma roda de conversa ao final de cada apresentacdo
Os detal hes das agGes e netas encontramse nos canpos a seguir.

METAS E ESTRATEG AS DE AGCAO

Com o objetivo de pronpbver o acesso denpbcratico a cultura, incentivar a valorizagdo da cultura
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afro-brasileira, da cultura LGBTQ APN+, da cul tura popul ar e das expressdes artisticas

periféricas, o projeto "A Voz que Brada" desenvol vera um conjunto de ag¢des cul turais integradas
conpost o por apresentacdes nusicais, atividades formativas e acbes de nedi acdo cultural junto ao
publico. As atividades serdo realizadas entre nmai o de 2027 e janeiro de 2028, em | ocais

previ stos da ci dade de Mygi das Cruzes-SP, contenplando tanto regi des centrais quanto
periféricas, anpliando o acesso da popul acdo as ativi dades cul turais.

Todas as acdes serdo executadas pel o proponente Thiago Ferreira em conjunto com a equi pe
artistica, nusicos, direcdo, producdo e demais profissionais envolvidos no projeto. A seguir séo
apresentadas as netas e estratégi as previstas.

SHOW " A VOZ QUE BRADA'

A principal acdo do projeto consiste na realizacdo de 7 apresentacdes gratuitas do show autora
céni co-performati co "A Voz que Brada", com duracdo aproxi mada de 45 mi nutos cada, previstas para
acont ecer em espacos culturais |ocalizados emregi des centrais e periféricas do nunicipio de
Mogi das Cruzes- SP.

O espetacul o sera apresentado por Thiago Ferreira, aconpanhado por uma banda ao vivo conposta
por violdo e instrunmentos de percussado, proporcionando unma sonori dade que di al oga com el ement os
afro-brasileiros, jazz, blues, soul, MPB e misica popul ar contenporéanea

A concepcao artistica do espetacul o integra misica, perfornance, poesia e artes cénicas. O
cenario contara comreferéncias a cultura afro-brasileira, cultura de terreiros, cultura de
periferias e artes urbanas, dial ogando diretanente comos figurinos, ilum nacdo, novinmentacao
cénica e interpretacdo do cantor, construindo uma experiéncia artistica que anplia os
signi fi cados das cangfes apresent adas.

O repertorio sera conposto exclusivanmente por nusicas autorais, desenvol vidas col etivanente pel o
proponente, misicos e direcdo artistica, reunindo artistas negros, periféricos e LGBTQ APN+. As
conposi ¢bes abordamtemas rel aci onados a identi dade, ancestralidade, conbate ao raci sno,

i ntol erancia religiosa, LGBTfobia, desigual dade social, resisténcia, pertencinento e esperanca
apr oxi mando o espetacul o das vivéncias do publico

Repert 6ri o previsto

e Ox6ssi Mandou Di zer — Thiago Ferreira

o Cor Anbar — Thiago Ferreira, Heloisa de Linma e Wal demar Jo&o

» Esse Blues é Pra Vocé — Wl dermar Joéo

e Aboio de ExU — Thiago Ferreira

 Na Batucada — Wl demar Joao

» M| agres — Wl demar Joé&o

e Eu Canto — Thiago Ferreira e Hel oisa de Lim

e A Voz que Brada — Thiago Ferreira, Heloisa de Lima e Wal demar Joao

Publ i co previsto
Apr oxi madanment e 500 pessoas de forma presenci al

PLANO DE CONTRAPARTI DAS

Conp forma de denobcratizar o acesso aos bens culturais e retribuir o investinento publico
recebi do por neio do edital, o projeto prevé a realizacdo de trés acbes de contrapartida
cont enpl ando grat ui dade, formagdo artistica e nmediagdo cul tural

1. CONTRAPARTI DA FI NANCEI RA

Todas as apresentacdes do espetacul o, bem conp as agdes fornativas e de nediagdo cultural, seréo
total mente gratuitas, garantindo anpl o acesso da popul acdo as ativi dades. A gratuidade seréa

di vul gada previ anente em todas as pecas de comuni cagcao do projeto, incluindo redes sociais,
cartazes, materiais graficos e denmais neios de divul gacdo

Perfil e estinmativa de publico

As acles gratuitas pretendem al cancar aproxi nedamente 500 pessoas presenci al nente, considerando
as quatro apresentacdes do espetécul o, al ém de cerca de 5.000 pessoas de fornma indireta por neio
das acdes de divul gacao e publici dade

Todas as ativi dades possuem cl assificacdo indicativa livre e destinamse a popul acdo em ger al
com at engdo especi al as pessoas residentes em bairros periféricos, conuni dades negras, popul agdo
LGBTQ APN+, estudantes, artistas, agentes culturais e demais interessados na val orizagdo da

di versi dade cul tural

2. CONTRAPARTI DA SOCI AL
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Ao térm no de una das apresentacgdes, sera realizada uma roda de conversa com duracgdo aproxi mada

de 20 m nutos, conduzida pelo cantor, direcao e equi pe de producao

O encontro tera cono objetivo dialogar como publico sobre os tenas abordados no espetacul o
conpartil har os processos criativos da obra, pronover reflex8es sobre arte, cultura, identidade
conbate ao racisno, intolerancia religiosa, LCGBTfobia e demais questdes presentes nas misicas,
al ém de estinular a troca de experiéncias entre artistas e conuni dade

Publico previsto

Cerca de 80 participantes presencial nrente e aproxi madanente 5.000 pessoas al cangcadas

i ndi retanmente pel as acdes de di vul gagcédo

A atividade possui classificacado indicativa livre

3. CONTRAPARTI DA EDUCACI ONAL

Seré realizado 1 workshop de danca afro-brasileira, comduracdo aproxi rada de 1 hora, m nistrado
por profissional convidado com experi éncia na area, emparceria como Ponto de Cultura Arte do
Movi ment o.

A ativi dade abordara fundanmentos da danca afro-brasileira, consciéncia corporal, nusicalidade
ancestral i dade, identidade cultural e expressdes corporais presentes nas manifestacdes afro-
brasil eiras, proporcionando aos partici pantes uma experi éncia pratica de fornacdo artistica e
val ori zagcdo das tradi ¢6es cul turais.

O wor kshop buscara estinular novos processos criativos, incentivar a participacdo em ativi dades
culturais e fortal ecer o acesso da conuni dade as praticas artisticas.

Puabl i co previsto

Apr oxi madanmente 50 participantes, al émde alcance indireto estimado em 5. 000 pessoas por neio
das acdes de di vul gacao

A atividade possui classificacao indicativa livre, sendo destinada a popul agcdo em geral
especi al nente noradores de bairros periféricos, estudantes, artistas iniciantes, jovens e demais
i nt eressados nas nani festagBes da cultura afro-brasileira

4. REG STROS AUDI OVI SUAI S E DIVULGACAO DOS RESULTADOS

Ao | ongo da execucdo do projeto serédo realizados registros fotogréaficos e audiovisuais de todas
as acOes, incluindo as apresentacGes do show, o workshop de danca afro-brasileira e a roda de
conversa. Os registros serdo produzi dos por profissional responsavel pelo audiovisual e teréo
cono finalidade docunentar a execucdo do projeto, preservar sua nenoria cultural, divulgar seus
resul tados e anpliar o al cance das acdes junto a conuni dade

Apé6s a realizacdo das atividades, o naterial seré organi zado e divul gado por neio das redes
soci ai s do proponente e parceiros, contendo fotografias, videos, trechos das apresentacses,
depoi nent os dos participantes e infornagcBes sobre os resultados al cancados, anpliando o acesso
ao conteldo tanbém para o publico que ndo participou presencial nente

Perfil e estinmativa de publico

A acdo pretende al cancar diretanmente aproxi nedanente 530 pessoas, considerando o publico
participante das apresentacfes, workshop e roda de conversa. De forma indireta, estina-se

al cancar cerca de 5.000 pessoas por nei o da divul gacao dos regi stros audiovi suai s nas redes
sociais e demais canais de comuni cagdo do projeto, fortal ecendo a difusdo da producdo artistica
a transparéncia na execucdo do projeto e a valorizacdo da cultura afro-brasileira, da cultura
LGBTQ APN+, da cultura popul ar e das expressdes culturais periféricas.

Locai s previstos

As apresentacdes e contrapartidas estao previstas para acontecer em /| ocai s e equi panment 0os
publicos na periferia e regido central de Mbgi das Cruzes-SP tais conp escol as, teatros, espacos
de servigos de convivéncia e associ agfes entre outros espagos publicos. Os locais estdao em
negoci acdo para |iberacdo de cartas de anuéncia que serdo devi danente apresentadas antes da
real i zacdo de cada apresentacdo ou emoutro nobnento oportuno para Secretaria de Cultura de Mg
das Cruzes- SP

PLANO DE DI VULGAGAO
O pl ano de divul gacdo tera abrangéncia territorial na cidade de Mygi das Cruzes-SP e mnunicipi os
adj acentes, sendo executado pel a equi pe de producdo, conuni cacdo e pel o proponente durante todas

as etapas do projeto, desde o periodo preparatério até a divul gacdo dos resultados finais. O
objetivo é garantir anpla participacdo da popul acao nas apresentacdes do show, no workshop de
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danca afro-brasileira e na roda de conversa, denocratizando o acesso as ativi dades e al cangcando

publicos de diferentes regi 6es, especial nente bairros periféricos.

A divul gacdo tera inicio comantecedéncia minima de 30 dias da prineira atividade e sera
intensificada a nmedi da que as agGes se aproxi marem nantendo publicagBes peri édicas até o
encerranento do projeto. Apos a realizacdo das ativi dades, tanmbém serdo di vul gados regi stros
fotograficos, videos e resultados al cancados, anpliando o al cance das ag¢bGes para o publico que
nao partici pou presenci al mente.

A estratégia conbinaréd divul gacdo presencial e digital. Nos neios fisicos, serdo distribuidos
cartazes e convites em escol as publicas, equipanentos culturais, bibliotecas, centros
comunitarios, conércios locais, instituicdes parceiras, eventos culturais, feiras e demis
espacos de circul acdo de publico nas regides centrais e periféricas de Mbgi das Cruzes e

adj acénci as.

No anbiente digital, serdo realizadas publicagbes periddicas nas redes sociais do proponente
dos integrantes da ficha técnica, artistas convidados, instituicdes parceiras, coletivos
culturais e novinentos vol tados a pronb¢do da diversi dade, do conbate ao racisnp, a intolerancia
religiosa, a LGBTfobia e denmais violéncias sociais. As publicacldes serdo reforcadas por
canpanhas de i npul si onanento pago, direcionadas prioritari amente ao publico de Mygi das Cruzes e
regi do, anpliando o al cance das apresentacdes e das agBes de contrapartida

Todas as ativi dades do projeto —apresentacfes do espetacul o, workshop de danca afro-brasileira
e roda de conversa —serdo divul gadas individual nente, contendo infornacdes sobre dat as,

horari os, locais previstos, classificacao indicativa, acessibilidade, gratuidade e fornas de
parti ci pacao

Ao térm no da execucgdo, tanmbém serdo publicados registros audiovisuais, fotografias, videos,
depoi nentos e resul tados do projeto, contribuindo para a difusdo da producdo artistica, a
preservacao da nemdria cultural e a transparéncia da execucao

ESTRATEG AS DE DI VULGACAO

o« Distribuicdo e afixagcdo de cartazes em escol as, espacos cul turais, equi panentos publicos,
centros comunitari os e estabel eci mentos conerciais, cominicio ninino de 30 dias antes das
acoes.

o Divul gagdo presencial por neio da entrega de convites e divul gagcdo em eventos, feiras,
atividades culturais e encontros conunitéari os realizados em Mdgi das Cruzes e municipi os

adj acent es.

e Publicacbes periddicas nas redes sociais do proponente, da equipe, artistas participantes,
parceiros, coletivos e instituicdes culturais durante todas as fases do projeto.

e Canpanhas de inpul si onanento pago nas redes sociais para anpliar o al cance das apresentacdes e
das contrapartidas, priorizando publicos de regides periféricas e descentralizadas.

» Divul gagdo dos registros audiovisuais e dos resultados obtidos apés a realizacdo das
atividades, fortal ecendo a circulacdo e a nendria do projeto

MATERI AL DE DI VULGACAO

Flyers digitais (1080 x 1920): producao de nodel os especificos para divul gagdo das

apresent agcbes, workshop e roda de conversa nos stories e aplicativos de nensagens.

Artes para Feed (1000 x 1000): criacdo de diferentes pegcas graficas para divul gacdo peri 6di ca
das atividades e resultados do projeto.

Vi deos curtos (Reels, TikTok, Facebook e YouTube Shorts): producdo de videos pronocionais,

basti dores, convites do artista e registros das acdes.

Capas para Facebook, YouTube e denmis plataformas digitais: desenvol vinmento de identidade visua
uni ficada para fortal ecer a conunicagdo do projeto.

Todos os nmteriais fisicos e digitais utilizardo |inguagem sinples, comuni cacdo acessivel e

i denti dade vi sual padronizada, facilitando a conpreensdo das infornmagBes e anpliando o acesso do
publico as acdes cul turais.

Justificativa

O projeto "A Voz que Brada" se torna rel evante por abordar, por neio da misica integrada a
mil ti plas |inguagens artisticas, as histérias, culturas, vivéncias, lutas e superacdes da
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popul acdo preta, da conuni dade LGBTQ APN+ e das periferias, contribuindo para que esses grupos

ocupem espagos cul turais, fortal ecam seu protagoni sno e reafirnem sua identidade e cidadani a.

A bai xa representativi dade de pessoas pretas, periféricas e LGBTQ APN+ nos espacos de arte e
cultura ainda limta a visibilidade de suas experi éncias e contribui para a manutencdo de
preconcei tos e desi gual dades. Dados do Observatoério de Mortes e Viol éncias LGBTI+ (OW LGBT+)
apontam que o Brasil registra uma norte de pessoa LGBTQ APN+ a cada 32 horas e contabilizou 273
casos de viol éncia e norte notivados por LGBTfobia em 2022. A Pesqui sa Naci onal sobre o Anbiente
Educaci onal no Brasil, da ABGT (2016), revel ou que 73% dos estudantes LGBTQ APN+ sof reram
agressdes emrazao da orientacdo sexual e 68% por identidade de género. J& a pesqui sa Visual GPS
2021, da Cetty Inmages e GLAAD, indica que apenas 20% dos entrevi stados afirnmam ver pessoas
LGBTQ A+ representadas regul armente na nidia, geralnente de forma estereoti pada (OWLGBTI, 2022
ABGLT, 2016; GLAAD, 2021).

Em rel acdo a popul acdo negra e periférica, a PNAD Continua e a Pesqui sa Naci onal de Saude
Escol ar (I BGE, 2019) apontam que 71, 7% dos jovens fora da escola sdo negros e que mai s de um
terco das criancas e adol escentes sem acesso a cultura e a direitos basicos vivememterritérios
periféricos. A pesquisa Cultura nas Capitais (2025) tanbém evi denci a desi gual dades no acesso aos
bens culturais, nostrando que pessoas brancas frequentam com nmai or frequéncia ci nemas, teatros e
nmuseus, enquanto pessoas pretas continuamtendo nenor acesso a essas atividades (I1BGE, 2019
2019b; Cultura nas Capitais, 2025).

"A Voz que Brada" tanbémvaloriza a cultura das periferias por ser criado e desenvol vido por
artistas periféricos e direcionar suas acdes a esse publico. Nesse contexto, a arte fortalece a
autoestima, anplia o reconheci nento social e cria oportuni dades para que essas comnmuni dades
contem suas proprias histoérias, ocupem espacos culturais e exercam pl enanente seu direito a

cul tura, historicanente negado (| PEA, 2024; USP, 2019).

Dessa forma, o projeto reafirna a inporténcia da arte conp instrunento de expressao

pertenci nento, inclusédo social e transfornacdo, fortal ecendo a representativi dade da popul agcéo
negra, periférica e LGBTQ APN+ e contribuindo para a construcdo de une soci edade mai s plural
denocratica e igualitaria.

REFERENCI AS

Associ acdo Brasileira de Gays, Lésbhicas, Bissexuais, Travestis, Transexuais e |Intersexos (ABGLT,
2016); Borges (2019); CNN Brasil (2022); CNTRV (2022); Cultura nas Capitais (2025); FGV (2022);
GLAAD (2021); |BGE (2018; 2019; 2019b; 2022); Mranda et al. (2022); Observatorio de Mrtes e

Vi ol énci as LGBTI + (2022); Ranciere (2012); Redes de Cbservatoéri os de Seguranca (2023); Sanchez
(2017); UFSM (2021).

Objetivos do projeto

OBJETI VO GERAL

Pronover, por neio da realizacdo de um show autoral cénico-performati co de 45 minutos e de acdes
de contrapartida conpostas por workshop de danca afro-brasileira e roda de conversa, 0 acesso
denocratico a cultura e o conpartil hamento de saberes rel aci onados a cultura afro-brasileira

cul tura popul ar, cultura LGBTQ APN+ e cul tura urbana, estinmulando a val orizacdo da di versi dade
a fornmacdo de publico e a reflexdo sobre temas conb antirraci snpo, intoleréancia religiosa
conbate a LCGBTfobia, identidade, pertencinmento e desi gual dade soci al

OBJETI VOS ESPECI FI COS

 Realizar 7 apresentagfes gratuitas do show autoral cénico-performatico "A Voz que Brada", com
duracédo aproxi mada de 45 nminutos, em espacos culturais previstos de regi 6es centrais e
periféricas da ci dade de Mdgi das Cruzes-SP, pronovendo o acesso da popul agcdo a producédo nusica
autoral e as nmanifestacdes artisticas afro-brasileiras e periféricas.

* Realizar 1 workshop de danca afro-brasileira, comduracdo aproxi mada de 1 hora, em espaco
cultural previsto da periferia de Mbgi das Cruzes-SP, proporcionando aos partici pantes uma
vivéncia préatica sobre expressdes corporais, nusicalidade, ancestralidade e valorizacdo da
cultura afro-brasileira.

» Realizar 1 roda de conversa, com duracdo aproxi mada de 20 a 30 m nutos, ao final de uma das
apresent acdes do espetacul o, reunindo artista, equipe e publico para dial ogar sobre os tenas
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abordados no show, conpartil har experiéncias, processos criativos, saberes e refl exdes

rel aci onadas ao conbate ao racisno, a intolerancia religiosa, a LGTfobia, a valorizacao das
i denti dades e ao papel transfornador da arte e da cultura na soci edade

Abrangéncia territorial

Locai s previstos:

As apresentacbes e contrapartidas estdo previstas para acontecer em | ocais e equi pament os
publicos na periferia e regido central de Mbgi das Cruzes-SP tais conp escol as, teatros, espagos
de servigos de convivéncia e associ agfes entre outros espagos publicos. Os |ocais estdao em
negoci acdo para |iberacdo de cartas de anuéncia que serdo devi danmente apresentadas antes da
real i zacdo de cada apresentacdo ou emoutro nonmento oportuno para Secretaria de Cultura de Mg
das Cruzes- SP

Pubico alvo

Quantidade esperada: 15500

Esti ma-se al cangar 500 pessoas presencial nente e 15.000 de forma indireta, por neio das
apresent acdoes, acdes de contrapartida e divul gacdo nas redes sociais, incluindo inpulsionanento
pago. O projeto é destinado ao publico emgeral, comfoco especial na val orizagcdo, notivagédo e
partici pacdo da popul acdo negra, periférica, LGBTQ APN+ e de religi 6es de matriz africana
anpliando o acesso a arte, a cultura e a representativi dade

Resultados esperados

- Realizagcdo de 7 apresentacgdes gratuitas do espetacul o autoral “A Voz que Brada”.

- Alcance direto de aproxi nadanente 500 pessoas nas apresentacoes.

- Realizagéo de 1 roda de conversa sobre arte, cultura, identidade, racisnmo, intolerancia
religiosa e LGBTf obi a.

- Participacdo de aproxi madanente 80 pessoas na roda de conversa

- Realizacao de 1 workshop de danca afro-brasileira, com aproxi madanmente 50 partici pantes.
- Valorizacdo e difusdo da cultura afro-brasileira, cultura LGBTQ APN+, cultura popular e
expressodes periféricas.

- Anpliacdo do acesso da popul agdo de Mdgi das Cruzes as atividades culturais gratuitas,
especi al mente em regi 6es periféricas.

- Estimulo a reflexdo sobre identidade, ancestralidade, pertencinento, diversidade, resisténcia
e conbate as di scrim nagGes.

- Pronpgdo de formacdo artistica e contato do publico compréaticas da dangca afro-brasileira.
- Fortal ecinento da producdo e circul agdo da misica autoral e independente no nunici pio.

- Registro fotogréafico e audiovisual de todas as ativi dades realizadas.

- Alcance indireto estinmado de aproxi madanente 5.000 pessoas por neio da divul gagcdo dos
resul tados nas redes sociais e canais do projeto.

- Ceracao de nenvria e docunentacdo audi ovi sual das acdes culturais realizadas.

- Ampliacdo da visibilidade dos artistas, profissionais e parceiros envol vidos no projeto.
- Denocratizacdo do acesso aos resultados do projeto por neio da divul gacdo gratuita de
regi stros, fotografias, videos e depoi nentos nas platafornas digitais.
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Produtos culturais

Produt os cul turais gerados:

Espet acul o nusi cal céni co-performatico “A Voz que Brada”.

7 apresentacdes publicas e gratuitas do espetéacul o.

Repert 6ri o autoral conposto por 8 nusicas.

1 roda de conversa sobre arte, cultura, identidade e diversidade.

1 workshop de danca afro-brasileira.

Regi stros fotograficos das ativi dades realizadas.

Regi stros audi ovi suai s das apresentacbes e acOes formativas.

Videos e conteudos digitais para divul gagdo dos resultados.

Depoi nentos de artistas e participantes, contribuindo para a nendria do projeto.
Acervo digital de nmendria do projeto, reunindo fotos, videos e registros das acgdes.
Cont etdos de difusdo cultural nas redes sociais, anpliando o acesso ao projeto para al ém do
publico presencial.

Cronograma de atividades

Pré-producao | inicio: 01/04/2027 - fim: 01/05/2027

1 Alinhamento de trabalho da equipe técnica

2 Elaboracéo de contratos para todos os envolvidos no projeto

3 Organizacéo do calendario de datas e horéarios de ensaios

4 Definicdo de datas de apresentagéo junto as organiza¢@es culturais e ou teatro
5 Alinhamento do plano de comunicagéo e Marketing

6 Elaboragdo de pesquisa qualitativa

1 Ensaio com os musicos - alinhamento das cangdes

2 Ensaio gerais com toda equipe - alinhamento de todas as cancdes e performances

3 Realizacdo das 7 apresentacdes

4 Roda de conversa e aplicacdo de pesquisa qualitativa

5 Realizagdo de 1 workshop de danca afro-brasileira com duragdo de 1 hora na periferia da cidade de Mogi
das Cruzes.

6 Realizacdo da campanha de comunicagdo e marketing

1 Edigédo e divulgagado dos videos

2 Tratamento e divulgagéo de fotos

3 Tabulacdo dos questionarios e Elaboracao de relatérios
4 Elaboracgéo e entrega da prestacdo de contas

5 Entrega de relatorio final
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Ficha técnica dos principais integrantes

Nome

Heloisa Vieira de
Lima

Thais Naomi

Gerson Oliveira
Junior

Funcéo

Diretora Musical e
Musicista

Musicista -
Guitarrista e
Violonista

Coordenador de
Comunicagéo e
Marketing

Curriculo

Heloisa de Lima é cantora, compositora, poeta, artista educadora, musicoterapeuta,
roteirista e diretora musical e de obras audiovisuais. Formada em Regéncia de Coros
e Canto Popular pela ETEC de Artes, técnica em Multimidia pelo Liceu de Artes e
Oficios e musicoterapeuta pela FMU, atualmente aprofunda seus estudos em
Musicoterapia e Salde Mental pela UNISE e na formacao de facilitadores de Musica
do Circulo. Sua trajetdria artistica € marcada pela pesquisa da cultura popular
brasileira e pelas manifestaces afro-brasileiras, que atravessam sua produgéo
musical, poética e pedagdgica. Como cantora e diretora musical, atua em projetos
gue unem mdsica, palavra e corporeidade, criando experiéncias que valorizam
ancestralidade, memdria e resisténcia cultural. Entre suas colaboragfes destacam-se
0 espetaculo Re-Existéncia (2023-2024), performance de musica, danga e poesia
dirigida por Thiago Ferreira; o show Eles Cantam Jurema (2023), ao lado de Bel
Obaluangé e Mestre Marlon; e sua atuacdo na Cia. de Cultura Popular Léle de Oya
(2014-2023), como cantora e batuqueira. No campo audiovisual, Heloisa é roteirista
e diretora de obras como a videodanga Encruzidanga (2022), que circulou em bienais
pelo Brasil, e Kanda, além de dirigir e compor em trabalhos como Carne de Vaca
(2024) e Boi de Piranha (2026), realizados com o Nucleo de Estudos em
Corporeidades Negras. Sua produgao também inclui projetos voltados a infancia com
o Coletivo Flor de Cosme: arte e infancia (2016—-2023), além de cria¢des autorais
como o repertério Pele em Flor (2018-2021). Heloisa ministra oficinas e processos
formativos, como o workshop Voz e Voo: o canto como alimento e instrumento,
reafirmando sua dedicagado a arte como pratica de cura, educagédo e transformagao
social.

Thais Naomi é guitarrista, compositora, educadora e produtora musical com trajetoria
marcada pela diversidade de influéncias e experiéncias internacionais. Iniciou sua
formag&@o musical aos 11 anos no violdo popular, migrando posteriormente para a
guitarra elétrica, inspirada pelo Rock Pop e pelo Rock n’ Roll classico. Em 2002,
integrou a banda Stargate, tocando covers de icones como Creedence, Deep Purple,
Led Zeppelin e Iron Maiden, além de mdusicas autorais influenciadas pelo Rock e
Blues. No mesmo periodo, participou de workshops com o guitarrista Ciro Visconti,
gue direcionaram seus estudos iniciais. Entre 2004 e 2005, aprofundou sua formacéo
no Conservatdrio Souza Lima e na Faculdade Internacional Souza Lima & Berklee,
estudando com mestres como Djalma Lima, Jarbas Barbosa, Marcos Ottaviano e
Lupa Santiago. Essa fase consolidou sua base tedrica e pratica em arranjo, andlise
musical, improvisagéo, tecnologia, técnica e composi¢do. Em 2007, criou o projeto
Duo Brazuca, duo instrumental de guitarras com repertério de standards da musica
brasileira e Jazz. No mesmo ano, ingressou na banda Maquiladora, de rock
alternativo autoral, com a qual langou quatro trabalhos: Maquiladora (2008),
Parturition (2009), My Silent Van Gogh (2010) e The Fine Line Between Fun and
Danger (2015). Em 2010, recebeu uma bolsa de estudos para a Berklee College of
Music — Boston/Massachusetts, onde se formou em Composi¢ao/Producgéo de
Musica Contemporénea e Performance em Guitarra em 2012. Durante esse periodo,
estudou com renomados musicos como Larry Baione, John Baboian, David Tronzo,
Mick Goodrick e Freedie Bryant. Entre 2012 e 2013, lecionou nos Estados Unidos,
incluindo aulas na Barros’ Harmony. De volta ao Brasil em 2013, iniciou nova fase
com o projeto EldridgexX, realizando turnés pelo Sul do Brasil, Montevidéu e
Argentina. Em 2016, langou seu primeiro album instrumental, “Avessamente”, com o
Thais Naomi 4tet, explorando uma fusdo de musica brasileira, jazz, influéncias rock,
orientais e guitarra preparada. Atualmente, Thais Naomi atua como professora de
guitarra, violdo, teoria musical, harmonia popular e composi¢do, ministrando aulas
particulares e em instituicbes musicais na regido da Grande S&o Paulo.

Gerson Oliveira é um profissional da area de Comunicagéo, Marketing e Design
Gréfico, com sdlida experiéncia em inovagdo, producéo cultural e gestédo de projetos.
Atualmente, atua como Analista de Inovagéo na Leroy Merlin Brasil, onde é
responsavel por pesquisas de tendéncias, analises de mercado e implementacéo de
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projetos de inovacao de baixa e média complexidade, contribuindo para a
transformacéo estratégica do negdcio. Graduado em Marketing Digital pela
Anhanguera (2023), técnico em Comunicacao Visual pelo Senac (2017) e pés-
graduando em Design de Futuros, Inovacao e Estratégia pela PUC Minas (conclusao
prevista para 2026), Gerson alia formagdo académica consistente a pratica
profissional diversificada. Sua trajetoria inclui: 2026 — Nucleo de Estudos em
Corporeidades Negras Coordenador de Marketing do espetéculo Boi de Piranha.
2024 — Nucleo de Estudos em Corporeidades Negras Produtor executivo do
espetaculo Carne de Vaca, com circulagdo em bienais e mostras nacionais.
2023-2024 — Espetaculo “Re-Existéncia” Designer e Coordenador de Marketing na
performance de musica, danca e poesia dirigida por Thiago Ferreira. Desde 2023 —
Leroy Merlin Brasil Analista de Inovacao, responsavel por pesquisas de mercado,
relatdrios analiticos e implementacéo de projetos de inovacéo. Desde 2022 —
Designer e coordenador de marketing, responséavel pela criagao de estratégias de
comunicacgdo e materiais graficos para grupos culturais como o Nucleo Filhos da
Terra e 0 Nucleo de Estudos em Corporeidades Negras. 2019-2022 — Nucleo de
Estudos em Corporeidades Negras Produtor executivo da videodanga Encruzidanca
(2022) e de outros trabalhos artisticos. 2014—2022 — Poiesis — Oficina Cultural Alfredo
Volpi Analista de Programacéo Jr, responséavel pela pesquisa, criagdo e negociagdo
de projetos culturais, gestdo de redes sociais e captacéo de projetos em leis de
fomento. Projetos de destaque: Preta Leste, Orquestra Volpi de Viola Caipira e
Nucleo de Estudos em Corporeidades Negras. 2012-2017 — SESC-SP e Fundacao
Bienal de Sao Paulo Educador em exposicdes e agdes ligadas as artes visuais,
incluindo a 302 Bienal de S&o Paulo. 2011-2012 — Centro Cultural da Juventude
Monitor e produtor no programa jovem monitor mediado pelo Instituto Tomie Ohtake.
Além da experiéncia pratica, Gerson possui certificacdes em Google Ads, Google
Analytics, Customer Experience Management, Power Bl e outros cursos voltados
para gestéo de projetos e ferramentas digitais. Suas principais competéncias
incluem: gestéo de projetos, branding, design visual, criatividade, comunicagéo,
organizacdo e andlise estratégica, sempre com foco em inovagdo e impacto cultural.
Thiago Ferreira é produtor, pesquisador cultural e diretor de espetéculos e produgdes
audiovisuais. Formado em Gestéo de Turismo (IFSP), p6s-graduado em Gestéo
Cultural (SENAC) e com MBA em Varejo e Consumo (USP), direciona sua pesquisa
para a valorizacdo da cultura preta e afro-brasileira. Como dancgarino e produtor
cultural, iniciou sua trajetéria em 2010 no Balé Afro Orun Aiyé, em Suzano, sob
direcdo de Ariane Mascarenhas e Cleiton Costa. Dois anos depois, passou a integrar
a Cia. de Cultura Popular Léle de Oy4, dirigida pela Mestra Soraia Aparecida, onde
segue desenvolvendo um trabalho que une dancga e pesquisa cultural. Em 2018,
ampliou sua atuagdo ao se tornar integrante e produtor geral do Nucleo de Estudos
em Corporeidades Negras, liderado por Kelly Santos. Dessa experiéncia nasceu a
videodancga Encruzidanca, obra que explora ancestralidade, tempo e territério,
circulando por bienais e festivais de danga no Brasil. No mesmo ano, cofundou o
Nucleo Filhos da Terra, em Mogi das Cruzes, onde atua como produtor executivo,
pesquisador e dangarino. Com o coletivo, apresentou o espetaculo Jurema — Uma
Lenda, Um Musical e, mais recentemente, estd em turné com Re-existéncia: musica,
danca e poesia. Sua atuagdo se estende também ao audiovisual, com destaque para
projetos financiados por leis de incentivo cultural, como Re-existéncia: O
Documentario (2025), A Forga do Feminino (2024), Fé e Afrobrasilidades (2024),
Soar das Taquaras (2024), entre outros. Thiago também esteve a frente de
produgées como Gestando Poesia (2023) e A-MAR (2020), consolidando sua
presenga como produtor executivo e artistico. Além da cria¢éo artistica, dedica-se a
formacéo e ao didlogo cultural. Foi palestrante e oficineiro no projeto Formagéo e
Fomento a Cultura Afro-brasileira (2021), apoiado pela Lei Aldir Blanc, e idealizou o
projeto Imerséo Cultural: o corpo negro em cena (2024), que promove reflexdes
sobre representatividade e ancestralidade nas artes. Também codirige iniciativas
educativas como Expresse: meninos que dangam (2025), Primeiros Acordes: Violdo
e Ukulele (2025) e Kebrada de Ginga: Oficinas de Capoeira (2025). Atualmente,
Thiago é Diretor de Projetos na Trinus Filmes, empresa na qual atua desde 2020,
desenvolvendo iniciativas que unem danca, musica, poesia e audiovisual, sempre
com o propdésito de fortalecer e difundir a cultura afro-brasileira. Portfdlio:
https://vimeo.com/trinusfilmes
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Contrapartida

Tipo Descricao

FINANCEIRA Todas as apresentacdes do espetéaculo, bem como as ac¢des formativas e de mediacgao cultural,
serdo totalmente gratuitas, garantindo amplo acesso da populagdo as atividades. A gratuidade
sera divulgada previamente em todas as pecas de comunicagdo do projeto, incluindo redes
sociais, cartazes, materiais graficos e demais meios de divulgacao. Perfil e estimativa de publico
As acdes gratuitas pretendem alcancar aproximadamente 500 pessoas presencialmente,
considerando as quatro apresentacdes do espetaculo, além de cerca de 5.000 pessoas de
forma indireta por meio das acfes de divulgacéo e publicidade. Todas as atividades possuem
classifica¢éo indicativa livre e destinam-se a populacdo em geral, com atengéo especial as
pessoas residentes em bairros periféricos, comunidades negras, populacdo LGBTQIAPN+,
estudantes, artistas, agentes culturais e demais interessados na valoriza¢éo da diversidade
cultural.

SOCIAL Ao término de uma das apresentacdes, sera realizada uma roda de conversa com duragdo
aproximada de 20 minutos, conduzida pelo cantor, dire¢&o e equipe de produgdo. O encontro
ter4 como objetivo dialogar com o publico sobre os temas abordados no espetaculo,
compartilhar os processos criativos da obra, promover reflexdes sobre arte, cultura, identidade,
combate ao racismo, intolerancia religiosa, LGBTfobia e demais questdes presentes nas
musicas, além de estimular a troca de experiéncias entre artistas e comunidade. Publico
previsto Cerca de 80 participantes presencialmente e aproximadamente 5.000 pessoas
alcancadas indiretamente pelas ac¢des de divulgacéo. A atividade possui classificagdo indicativa
livre.

EDUCACIONAL Sera realizado 1 workshop de danca afro-brasileira, com duragdo aproximada de 1 hora,
ministrado por profissional convidado com experiéncia na area, em parceria com o Ponto de
Cultura Arte do Movimento. A atividade abordara fundamentos da danga afro-brasileira,
consciéncia corporal, musicalidade, ancestralidade, identidade cultural e expressdes corporais
presentes nas manifestacdes afro-brasileiras, proporcionando aos participantes uma
experiéncia préatica de formagéo artistica e valorizagdo das tradi¢cdes culturais. O workshop
buscara estimular novos processos criativos, incentivar a participagdo em atividades culturais e
fortalecer o acesso da comunidade as praticas artisticas. Publico previsto Aproximadamente 50
participantes, além de alcance indireto estimado em 5.000 pessoas por meio das ac¢des de
divulgacéo. A atividade possui classificagdo indicativa livre, sendo destinada a populacéo em
geral, especialmente moradores de bairros periféricos, estudantes, artistas iniciantes, jovens e
demais interessados nas manifesta¢des da cultura afro-brasileira.

Divulgacéo
Descricao Forma de distribuicdo
Ampliacdo e formacao de novos publicos As estratégias de divulgacao terdo como objetivo ndo apenas

informar sobre as atividades, mas também ampliar o alcance
territorial do projeto e formar novos publicos para a cultura,
aproximando pessoas que habitualmente possuem pouco
acesso a atividades culturais. A comunicagdo buscara alcangar
diferentes faixas etarias, moradores de regides periféricas,
estudantes, artistas, comunidades negras, populagéo
LGBTQIAPN+ e demais interessados, utilizando meios
presenciais e digitais.

Cartazes e divulgacao fisica Producgéo e distribuicdo de cartazes em escolas publicas,
equipamentos culturais, bibliotecas, centros comunitarios,
comércios locais, instituicdes parceiras e espacos de circulagédo
de publico, com inicio minimo de 30 dias antes das atividades.

Convites e mobilizagao presencial Distribuicdo de convites e divulgagao direta em feiras, eventos
culturais, encontros comunitarios, atividades artisticas e demais
espacos de convivéncia de Mogi das Cruzes e municipios
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Descricao

adjacentes, estimulando a participacéo de novos publicos.

Redes sociais e comunicacao digital PublicagBes periddicas nas redes sociais do proponente,
equipe, artistas, parceiros, coletivos culturais e institui¢des,
divulgando individualmente cada apresentagdo, o workshop e a
roda de conversa, com informagdes sobre data, horario, local,
gratuidade, classificag&o indicativa, acessibilidade e
participacao.

Impulsionamento e alcance territorial Realizacdo de campanhas de impulsionamento pago nas redes
sociais, direcionadas prioritariamente a moradores de Mogi das
Cruzes e regido, com atengdo especial as areas periféricas e
publicos que possam ter menor contato com a programacéao
cultural.

Mobilizag&o de parceiros e redes culturais Articulac@o com escolas, coletivos, instituicdes culturais,
movimentos sociais, equipamentos publicos e organizacfes
ligadas a diversidade, cultura afro-brasileira e cultura periférica
para ampliar a circulacdo das informagdes e alcancar diferentes
comunidades.

Videos e contetidos promocionais Produgéo de videos curtos para Instagram, TikTok e YouTube
Shorts, incluindo convites do artista, chamadas para as
atividades, bastidores e contetdos relacionados ao espetaculo,
estimulando o interesse e a participagao do publico.

Materiais graficos digitais Producéo de flyers para stories e aplicativos de mensagens,
artes para feed e capas para plataformas digitais, mantendo
identidade visual padronizada e facilitando a identificacéo do
projeto.

Divulgacao dos resultados Apos as atividades, seréo publicados fotografias, videos,
depoimentos, bastidores e informag8es sobre os resultados
alcancados, permitindo que pessoas gque ndo participaram
presencialmente tenham acesso aos conteddos e ampliando a
vida (til e o alcance cultural do projeto.

Comunicacao acessivel e linguagem simples Todos os materiais utilizar&o linguagem clara, informacdes
objetivas e identidade visual padronizada, facilitando a
compreensdo e ampliando o acesso as atividades por
diferentes publicos.

Links

Descri¢éo URL
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