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Projeto LIC n° 1233 | Valor solicitado R$ 200.000,00

Gustavo Soares Ferreira Pequeno
E-mail: gustavopeq_@hotmail.com

Representante: Gustavo Soares Ferreira Pequeno (Titular / Empresério Individual)
E-mail: selinhoproducoes@gmail.com

Aera de enquadramento
[ Territorios Culturais ]

Artes Performaticas; Artesanato e Producdo Artesanal; Econom a Criativa; Transversalidade
Cultural / Artes Integradas; Acessibilidade e |Inclusdo Cul tura

O projeto temconp eixo principal a ativacado cultural continuada da regi dao central de Mogi das
Cruzes, enquadrando-se em Territérios Culturais. A proposta articula de forna conplenentar Artes
Perfornméticas, por neio da programacdo nusical; Artesanato e Producdo Artesanal e Econom a
Criativa, por neio da feira de expositores; Transversalidade Cultural / Artes |Integradas, pela
convi véncia entre diferentes expressfes criativas; e Acessibilidade e Inclusdo Cultural, pelas
nmedi das de atendi nento, circulacdo e comuni cacdo previstas para as oito edi ¢les.

Enbora a misica seja a principal |linguagemartistica apresentada, a identidade do Estacdo Mensa
estd na criacdo de unma presenca cultural recorrente emum espaco publico do Centro. A
progranacao nusical, a feira criativa, o encontro entre artistas, expositores, conerciantes e
publico e a repeticdo nensal das acdes transformam o territdério emparte central do objeto do
pr oj et o.

Apresentacéo

O Estacao Mensal - Selinho realizard uma tenporada de oito encontros culturais gratuitos, com
uma edi cdo por nmés entre maio e dezenbro de 2027, preferencial nente aos sabados, na Praca
Monsenhor Roque Pinto de Barros ou emoutro espaco publico autorizado da regi do central de Mg
das Cruzes. A proposta conbi na progranmacdo nusical, feira criativa e ocupacdo continuada do
Centro, criando uma acdo reconhecivel e recorrente ao |longo de oito neses.

Cada edi ¢do tera aproxi madanente cinco horas de duragdo. A feira criativa pernanecerid em

funci onanento durante todo o encontro, enquanto a programacao musical sera organi zada emtrés
noment os conpl ement ares: partici pacdo de um DJ na abertura, ambientacdo, intervalos e
encerranment o; apresentacdo de umartista emformato conpacto, cono solo, duo, voz e viol&o ou
outra formagédo reduzida; e apresentacdo de uma banda ou grupo nusical conp atracdo principal. Ao
final da tenporada, serédo realizadas oito apresentacfes conpactas, oito apresentacdes de bandas
ou grupos e oito participacdes de DJs, totalizando 24 partici pagdes nusicais.

A curadoria priorizara artistas e projetos de Mbgi das Cruzes |igados a producdo autoral, a cena
i ndependente e a pesqui sas proprias de reperto6rio, podendo incluir convidados do Alto Tieté
quando houver pertinéncia artistica e territorial. A selecdo considerara qualidade e

consi sténcia artistica, diversidade de géneros, formacbes, trajetorias e geracdes, vinculo coma
producdo cultural local e viabilidade técnica para a estrutura prevista em cada edi ¢do

Par al el anente a misi ca, cada encontro contara comunma feira criativa fornmada por aproxi madanente
10 a 15 expositores, entre artesdos, artistas visuais, ilustradores, designers, produtores
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autorai s, marcas independentes, editoras, publicacdes, nbda e outros pequenos enpreendi nentos

criativos. A participacdo sera gratuita, nediante inscricdo, selecdo e organizacao prévia
buscando di versi dade de segnentos e rodizio entre participantes. Cada expositor seré responsave
por |evar sua proépria barraca, nesa ou estrutura, respeitando orientacGes de di nensédo
seguranc¢a, alinhanento, circulacdo e identidade visual definidas pelo projeto.

A organi zagdo da feira contara com profissional especifico, distinto do produtor de canpo,
responsavel pelo contato comos participantes, mapa de ocupagdo, confirnagdes, credencianento,
posi ci onament o das barracas, orientacdo sobre circul agcdo, aconpanhanento de necessi dades
operacionais e apoio durante a desnobntagem Essa divisdo permtira que a producdo gera

per maneca concentrada na progranmacdo, nos artistas, nos fornecedores, na equipe técnica e no
funci onanento integral de cada edic¢éo

A realizacao contara comlocacdo de sistema de sonorizagdo, tenda e praticaveis, equipe técnica
e de producdo, seguranca, |inpeza, cobertura fotogréafica e audiovisual conpacta, conunicacao
conti nuada e nedi das de acessi bilidade, sinalizacdo e orientacdo ao publico. A estrutura sera
di mensi onada para unma programacdo de pequeno e nedi o porte, com qualidade artistica

or gani zagdo, seguranca e integragdo como cotidiano do Centro.

Mai s do que unm sequénci a de apresentacfes, o Estacdo Mensal - Selinho pretende consolidar um
ponto de encontro reconheci do pel a popul acdo: um sabado por nmés dedi cado a misica, a arte, a
producdo i ndependente e a convivéncia urbana. A recorréncia pernmitira formar publico, anpliar a
circul acdo de artistas e expositores, fortal ecer vinculos entre os participantes e estinular

rel agbes continuadas entre cultura, territério e econom a criativa |ocal

Justificativa

Mogi das Cruzes possui unma producdo artistica diversa, formada por misicos, conpositores,
bandas, DJs, artesaos, artistas visuais, designers e pequenos enpreendedores criativos. Apesar
dessa diversidade, grande parte desses profissionais encontra poucas oportuni dades regul ares de
apresentar, conercializar e divulgar seus trabal hos em espagos publicos comestrutura
curadoria, conmuni cacdo e renuneracdo adequadas.

A realizacdo de acbes isoladas é inportante, mas ndo substitui a existéncia de uma progranacao
continua. A periodicidade nensal do Estacdo Mensal permitira criar habito cultural, vinculo com
o publico e reconheci mento de marca. Em vez de depender exclusivanente do interesse por uma
atracdo especifica, o publico podera conpreender que, todos os neses, havera um encontro
gratuito dedicado a cena artistica e criativa da cidade

A escol ha da regi do central considera sua inportancia histoérica, sinbdlica, conercial e de
circul agcdo. A ocupacdo cultural recorrente de una praca pode estinular a pernmanéncia das pessoas
no territério, anpliar a convivéncia nos espacgos publicos e aproxi mar noradores, trabal hadores,
conmerciantes, artistas e visitantes. O projeto ndo pretende conpetir com progranmas nmunici pais

exi stentes, nmas acrescentar uma iniciativa i ndependente, curada e continuada a agenda cul tura
da ci dade.

A feira criativa anplia o alcance do projeto para al ém da misica. Ao oferecer participacédo
gratuita e organi zada a expositores |ocais, a acdo cria oportuni dades de geracdo de renda

di vul gagdo, encontro com novos publicos e troca entre diferentes segnentos da economia criativa
A presenca da feira tanbém contribui para aunentar o tenpo de pernanéncia do publico e

fortal ecer a experiéncia do encontro.

A programacao nusical sera estruturada para contenplar diferentes estagi os e formatos de
carreira. Artistas que atuam sozi nhos ou em fornmagBes conpactas terdo espago de apresentacdo
assi m cono bandas e grupos com trabal hos nmais anplos. A presenca do DJ garantira continui dade
sonora, acol himento do publico e transicdes entre os nonmentos da progranmacéo

O projeto tanbém novi nentara una cadei a profissional conposta por artistas, técnicos de audio
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roadi es, produtores, organizadores de feira, profissionais de fotografia e video, conunicacédo
segurancga, |inpeza, transporte, contabilidade e fornecedores de infraestrutura. A remuneracao

dessas funcbes reconhece que unma progranacao nmensal exige trabal ho constante de pl anej anento
articul acdo e execucdo, e nao apenas presenca nos dias dos eventos.

Dessa forma, o Estacdo Mensal - Selinho responde sinultaneanente a necessi dade de circul agdo
artistica, formagdo de publico, ocupagdo cultural do Centro, geracdo de oportuni dades para
expositores e fortal ecinento da econom a criativa de Mdgi das Cruzes.

Objetivos do projeto

bj etivo geral:

Real i zar uma tenporada de oito encontros culturais nmensais e gratuitos na regi do central de Mg
das Cruzes, integrando misica ao vivo, DIJs e feira criativa para fortal ecer a circul agcdo de
artistas, artesdos e enpreendedores independentes, formar publico e estinular a convivéncia e a
econom a criativa no territorio

bj eti vos Especificos:

- Realizar oito edicdes nmensais gratuitas entre nai o e dezenbro de 2027, preferencial nente aos
sdbados, em espaco publico da regido central de Mg das Cruzes.

Pronover 24 participacdes nusicais ao | ongo da tenporada, sendo oito apresentacgcfes conpact as,

oi to apresentacbes de bandas ou grupos e oito participacgbes de DJs.

- Priorizar artistas e projetos de Mogi das Cruzes |igados a produgdo autoral, a cena

i ndependente e a pesqui sas proprias de repertorio, podendo receber convidados do Alto Tieté
guando houver pertinéncia curatorial

- Realizar oito edicdes de feira criativa, comparticipacdo gratuita de aproxi madanente 12 a 15
exposi tores por encontro, pronovendo rodizio, diversidade de segnentos e oportuni dades de
geracdo de renda

- Oferecer estrutura técnica e operacional adequada, incluindo sonorizagdo, tenda, praticaveis,
equi pe técnica, producdo, organizacao da feira, seguranca, |linpeza e registro fotografico e
audi ovi sual

- Criar uma programacdo cultural reconhecivel e recorrente, contribuindo para a formacao de
publico e para a presenca continuada da arte no cotidiano do Centro

- Cerar trabalho e renda para artistas, técnicos, produtores, profissionais de conunicagédo
fotografia, video, seguranca, |inpeza, contabilidade e fornecedores de infraestrutura

- Adot ar nedi das de acessi bilidade, sinalizagdo, orientacdo e comuni cacdo para anpliar as

condi cdes de participacdo de diferentes publicos.

- Produzir registros e conteldos digitais de todas as edi ¢cdes, docunentando a tenporada e

apoi ando a di vul gacdo das atracdes e dos expositores.

- Avaliar os resultados culturais, territoriais e econbm cos do projeto por neio de estinmativas
de publico, registros, participacdo de artistas e expositores, alcance de conuni cacdo e rel atos
dos envol vi dos.

Abrangéncia territorial

O projeto tera execucdo principal na regido central de Mbgi das Cruzes, com previsdo de
real i zacdo na Praga Monsenhor Roque Pinto de Barros ou emoutro espago publico do Centro que
apresente condi ¢6es técnicas e seja autorizado pel os 6rgdos munici pais conpetentes.

A escol ha de um ponto preferencial e recorrente busca criar referéncia territorial e facilitar o

reconheci mento do projeto pelo publico. Caso o espaco inicialnmente previsto ndo esteja
di sponivel, cada edicdo podera ser transferida para outro local central autorizado, preservando
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o conceito de ocupacdo cultural continuada do territério

Enbora concentrado no Centro, o Estacdo Mensal tera abrangéncia municipal. A divulgacao sera
di reci onada a noradores de diferentes bairros e distritos, por neio de redes sociais, inprensa
artistas, expositores, equipanentos culturais, comércio e parceiros |ocais.

O projeto tanbém possui potencial de atrair publico e participantes de nmunicipios do Alto Tieté
especi al mente artistas, produtores e visitantes interessados em misica, artesanato e econoni a
criativa, semdeixar de priorizar os profissionais e a popul acdo de Mg das Cruzes.

Pabico alvo
Quantidade esperada: 2400

Esti ma-se atender aproxi madanente 300 pessoas por edi ¢do, considerando publico circul ante
frequentadores da feira, noradores, trabal hadores e visitantes da regi do central. Nos periodos
de nmi or concentracdo, projeta-se publico sinultéaneo entre 150 e 250 pessoas.

O projeto sera gratuito, de classificacdo livre e destinado a jovens, adultos, famlias,
estudantes, nusicos, artistas, artesdos, produtores culturais, trabal hadores da econonia
criativa e pessoas interessadas em progranmacdo cultural e ocupacdo dos espacos publi cos.
Tanbém i nt egram o publico-al vo os expositores participantes da feira, com previ sdo de

apr oxi madamente 10 a 15 vagas por edi ¢do. Ao | ongo da tenporada, serédo geradas entre 80 e 120
oportuni dades de partici pacdo, considerando o rodizio e a possibilidade de al guns expositores
partici parem de nmai s de um encontro

O projeto buscara acol her pessoas com defici éncia e seus aconpanhantes por neio de circul agédo
desobstruida, area reservada quando necessaria, sinalizacdo, ponto de orientacdo e conuni cagao
acessivel. O al cance obtido por redes sociais, inprensa e contetdos digitais sera considerado
impacto indireto e ndo integra a estimtiva de publico presencial

Resultados esperados

Esper a-se consolidar uma progranmacdo cultural nmensal no Centro de Mbgi das Cruzes, criando
continui dade para a circulacdo de artistas e expositores, fortal ecendo a relacdo entre publico e
producdo | ocal e anpliando o uso cultural dos espacos publicos.

Resul t ados quantitativos:

- Realizacao de 8 encontros culturais nmensais e gratuitos;

- Realizacao de 8 apresentacdes conpactas, conmp sol o, duo ou voz e viol o

- Realizacdo de 8 apresentacfes de bandas ou grupos musicais;

- Participacdo de 8 DJs, um por edi¢do, emdiferentes nonentos da programacao

- Realizagdo de 8 edigdes da feira criativa

- Atendi mento estinmado de 2.000 pessoas presencial mente;

- Producédo de registros fotogréaficos e audi ovisuai s conpactos das 8 edi ¢les;

- Realizacao de canpanha conti nuada de conuni cacdo durante aproxi madanente 9 neses
- Contratacdo e renuneracdo de artistas, técnicos, produtores, organizadores, profissionais de
conuni cacdo e fornecedores.

Resul t ados qual itativos:

- Ampliar a visibilidade de artistas autorais, independentes e projetos nusicais da cidade

- Criar umespago recorrente de encontro entre nusica, artesanato, design, producdo autoral e
publico

- Estimular a formacdo de publico e o reconheci nento de uma progranmacdo cul tural nensal

- Fortal ecer a profissionalizagdo e a geragado de renda na cadeia produtiva da cultura

- Contribuir para a pernanéncia e a convivénci a de pessoas na regiao central

- Produzir referéncias, registros e aprendi zados para a continui dade do projeto em futuras
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t enpor adas.

- Gs resul tados seréo aconpanhados por neio de estinmativa de publico, relacdo de artistas e
profi ssionai s contratados, nunero de expositores participantes, registros de imagem clipping de
i nprensa, alcance digital, listas de participacdo e relatos de artistas, expositores e equipe.

Produtos culturais

01 acervo digital da tenporada, formado por fotografias e videos curtos, distribuidos pelas
redes sociais e youtube.

01 relatério final de realizacdo e resultados culturais, territoriais e econdm cos.

01 tenporada cultural gratuita denonm nada Estacdo Mensal - Selinho;

08 encontros nensais realizados em espago publico da regi o central;

08 apresentacdes mnusicais em formato conpact o;

08 apresentacdes de bandas ou grupos nusicais;

08 partici pacdes de DJs;

08 edicdes de feira criativa, comparticipacdo gratuita de expositores;

08 progranmaecdes digitais, comatracdes, horarios, |ocalizacdo, orientacdes e mapa basico dos
exposi tores;

08 conjuntos de registros fotograficos e audi ovi suai s conpact os;

Cronograma de atividades

Pré-producao | inicio: 01/03/2027 - fim: 30/04/2027

1 Planejamento executivo e revisdo do projeto: Revisao do escopo artistico, territorial, financeiro e
operacional, definicdo das responsabilidades da equipe, organizagdo do cronograma interno e atualizacao
das cotacdes.

2 Definigdo do espaco, calendario e articulagao institucional: Confirmacao do espaco preferencial, definicao
das oito janelas mensais, didlogo com 6rgdos municipais, equipamentos culturais, comerciantes e
parceiros da regido central.

3 Autorizages, regularizacéo e contingéncia: Organizacdo de autorizacdes, licengas, ECAD e documentos
necessarios, além de planejamento de circulagdo, seguranca, acessibilidade, energia e contingéncia
climatica.

4 Planejamento curatorial e selecéo artistica: Defini¢cdo dos critérios de curadoria, mapeamento de artistas e
grupos, construcdo da programacao e formalizagéo das participagdes musicais da temporada.

5 Organizacéao da feira criativa: Elaboragéo do regulamento, definicdo das categorias, inscrigfes, sele¢édo
inicial de expositores, planejamento de rodizio e orienta¢des sobre barracas, horérios e seguranga.

6 Contratacdo de equipe e fornecedores: Contratacédo de locagdo de estrutura, técnicos, produgao,
organizacao da feira, fotografia, seguranca, limpeza, marketing, contabilidade e demais servigos.

7 Planejamento técnico e operacional: Definicdo do formato de palco, sistema de som, tenda, praticaveis,

energia, fluxo do publico, posi¢éo das barracas, areas técnicas, rotas de circulacéo e ponto de
atendimento.

8 Identidade visual e lancamento da comunicacao: Criacdo da identidade visual, modelos de pecas,
calendario de publicagdes, materiais impressos, apresentagdo da temporada e divulgacéo da primeira
edigéao.

9 Planejamento de acessibilidade e sinalizagdo: Producdo de materiais reutilizaveis, identificagdo de areas,
comunicacao acessivel, organizacdo do ponto de orientacdo e verificacéo das condi¢des de circulagao.

10 Consolidacéo da primeira edi¢céo: Confirmagéo de atraces, expositores, equipe, fornecedores, horarios,

mapa de implantagdo, contatos, credenciamento e briefing operacional.

Produc&o | inicio: 01/05/2027 - fim: 31/12/2027

1 Planejamento operacional mensal: Confirmagdo mensal de atragfes, expositores, equipe, estrutura,
autorizacBes, mapa da feira, horarios, comunicagéo e necessidades técnicas.
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12 edig&o - maio de 2027: agen)fealizagagre desmontageda pubseitRIe®iES0, com apresentacdo
compacta, banda, DJ, feira criativa, atendimento, seguranca, limpeza e registro.
22 edicao - junho de 2027: Realizagdo da segunda edicdo mensal, com renovacao parcial de atracdes e
expositores e manutencgéo da identidade operacional do projeto.
3?2 edi¢do - julho de 2027: Realizagao da terceira edigdo mensal e acompanhamento dos indicadores de
publico, comunicagao e participacao.
42 edigdo - agosto de 2027: Realizagdo da quarta edicdo mensal, com continuidade do rodizio de artistas e
expositores.
52 edicdo - setembro de 2027: Realizagdo da quinta edicdo mensal e atualizagdo da comunicagéo da
temporada.
62 edic¢éo - outubro de 2027: Realizagdo da sexta edicdo mensal, com operacao integral de estrutura,
musica e feira.
72 edicdo - novembro de 2027: Realizacdo da sétima edicdo mensal e preparagdo da comunicagéo de
encerramento da temporada.
82 edigdo - dezembro de 2027: Realizagdo da oitava e Ultima edigdo, com encerramento publico da
temporada e registro dos resultados.
Comunicagédo e documentacéo continuadas: Publicagdo mensal de programacéo, atragdes, expositores,
informag6es de servico, registros posteriores e contelidos para a edi¢éo seguinte.

Organizacéo financeira e documental: Conferéncia de contratos, notas fiscais, comprovantes, relatorios de
fornecedores, listas, registros de publico e documentos das oito edi¢des.

Organizacéao e publicagao do acervo: Sele¢éo final de fotografias e videos curtos, publicagéo dos
resultados e organizagao dos registros comprobatorios.

Avaliacao, relatério e prestacdo de contas: Sistematizacdo dos indicadores, avaliagdo da temporada,
producéo do relatério final e encerramento administrativo e financeiro do projeto.

Ficha técnica dos principais integrantes

Nome

Funcgéo Curriculo

Gustavo Pequeno  Direcdo geral, Gustavo Pequeno é cantor, compositor, guitarrista, violonista, diretor musical e

curadoria e produtor cultural, com mais de 15 anos de atuacdo na cena artistica. Sua trajetéria

producdo executiva reune experiéncia de palco, criacdo de repertérios e arranjos, curadoria, producéo
executiva, planejamento técnico, gestdo de equipes e realizacéo de eventos
culturais. E diretor executivo da Selinho Produgdes, empresa cultural sediada em
Mogi das Cruzes, por meio da qual atua na cria¢éo e desenvolvimento de projetos,
contratagdo e curadoria de artistas, produgéo de shows e festivais, sonorizagéo,
iluminagéo, planejamento técnico e gerenciamento de equipes e fornecedores. Entre
suas experiéncias estdo a formacédo em Violao Popular pela EMESP Tom Jobim, a
participacé@o na Orquestra Jovem Canarinhos do Itapety, apresentacdes em espacos
publicos, teatros, centros culturais, unidades do Sesc e Sesi, além da idealizacéo e
producéo de projetos como MesaPB, Mogi Sound Fest, Vozes de Mogi,
Djavaneando, Jaiz Brasil e nomiolo Sessions. No Estacdo Mensal - Selinho, sera
responsavel pela concepgao, dire¢do geral, curadoria musical, planejamento do
projeto, acompanhamento orcamentario, articulagdo institucional, aprovacao de
fornecedores, supervisdo das equipes e acompanhamento da execugéo, avaliagdo e
encerramento.

Thiago Lima Coordenacéo de Thiago de Lima é produtor cultural e integrante da Selinho Produgdes, atuando no

Mendes

comunicacao, planejamento e na execuc¢do de shows, eventos e projetos musicais em Mogi das

artistas e Cruzes e regido. Sua experiéncia reine producdo artistica, comunicagao, logistica

expositores operacional, relacionamento com artistas e acompanhamento de diferentes etapas
da realizacéo de eventos. Na Selinho Produgdes, participa do contato com artistas e
equipes, coleta e organizacéo de materiais de divulgagao, riders, mapas de palco,
horérios, documentos e informacdes necessérias & produ¢do. Também atua na
interface com profissionais de comunicacao, fornecedores e equipes técnicas. No
Estagdo Mensal - Selinho, sera responsavel pela coordenagao da comunicagao,
organizacéo das informag6es das atragdes, relagdo com artistas e expositores,
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acompanhamento das inscrigfes e confirmagdes da feira, interface com o servigo de
marketing e apoio a preparacgdo de cada edigdo.

Renata Maximo Coordenacéo de Renata Maximo € produtora de eventos, gestora cultural e profissional de
Comunicacgéo e comunicagdo, com atuacdo na producgdo de shows, eventos corporativos e projetos
Marketing culturais. Desde 2018 é CEO e s6cia-fundadora da Musical Assessoria, empresa por

meio da qual atua na intermediacéo entre contratantes, artistas, equipes e
fornecedores, acompanhando processos de pré-produgédo, producéo e pds-producéo
de eventos. Possui também experiéncia na gestao publica cultural, tendo integrado a
equipe de producgdo da Secretaria de Cultura da cidade de S&o Paulo, com atuacéo
no planejamento, gerenciamento, produc¢do e execucao da Virada Cultural Paulista
2025 e do Show da Virada 2025. E formada em Publicidade e atua com marketing
voltado a eventos desde 2023, reunindo sua experiéncia em produc¢édo cultural ao
planejamento de comunicag&o, divulgacéo e relacionamento com diferentes publicos.
Nos projetos da Selinho Produgdes, sera responsavel pela Coordenacéo de
Comunicagéo e Marketing, acompanhando o planejamento da divulgacéao,
organizacao do calendario de comunicacdao, identidade e desdobramentos de
campanha, materiais digitais e impressos, informag¢des de programacao,
relacionamento com fornecedores de comunica¢do e acompanhamento da
divulgacéo das atividades e de seus resultados.

Clayton Melo Coordenagao de Clayton Melo é musico e produtor cultural, com 26 anos de atuagdo profissional no
producéo e setor musical e de eventos. Ao longo de sua trajetéria, desenvolveu experiéncia em
operacbes producao técnica, logistica, acompanhamento de artistas, planejamento operacional

e execugao de shows e projetos culturais. Como musico, integrou a banda Chappa
Reggae, com a qual gravou dois discos nos anos 2000. Atualmente é baterista e
produtor da banda Raiz Brasil e atua também como musico acompanhante de
diferentes artistas. Desde 2018 é sdcio-fundador da Musical Assessoria, produtora
dedicada a realizagdo e intermediacdo de shows e eventos. Como produtor cultural,
possui experiéncia no desenvolvimento e aprovacao de projetos por meio da Lei de
Incentivo a Cultura de Mogi das Cruzes, com projetos aprovados desde 2020. Atua
ainda como produtor técnico em shows e turnés nacionais, acompanhando
atualmente trabalhos dos artistas Lobao, do grupo Pixote e da cantora Luana
Camarah. Essa experiéncia envolve contato direto com equipes artisticas e técnicas,
planejamento de infraestrutura, acompanhamento de montagem, passagem de som,
operacdo, logistica e atendimento as necessidades de producéo em diferentes
cidades e espagos. Nos projetos da Selinho Producgdes, sera responsavel pela
Coordenagéo de Producao e Operag8es, acompanhando planejamento técnico,
fornecedores, infraestrutura, cronograma operacional, montagem, realizagdo e
desmontagem das atividades.

Contrapartida

Tipo Descricao

CULTURAL Programacao cultural gratuita: Realizagao gratuita de oito encontros culturais mensais em
espaco publico da regido central, com oito apresentagdes compactas, oito bandas ou grupos e
oito DJs, sem cobranca de ingresso ou contribuicao para acesso.

SOCIAL Participacao gratuita na feira criativa: Oferta gratuita de aproximadamente 12 a 15 vagas de
exposicao por edi¢do para artesdos, artistas, designers, produtores autorais e pequenos
empreendedores criativos, sem cobranga de taxa, mediante inscri¢éo, sele¢éo e organizagédo
prévia.

SOCIAL Acessibilidade e orienta¢do ao publico: Adog&o de medidas de circulagéo, sinalizagéo,
comunicacgédo acessivel, identificacao de areas, ponto de orientacao e acolhimento de pessoas
com deficiéncia e acompanhantes, conforme condigfes e estrutura de cada espaco.

CULTURAL Disponibilizagdo gratuita dos registros: Publicacéo gratuita de fotografias, videos curtos,
programacdes e registros das oito edigdes nos canais digitais do projeto e da Selinho
Produg8es, contribuindo para a divulgagéo dos artistas, expositores e memaria da temporada.

ECONOMICA Cesséo gratuita da sede da Selinho Produg¢6es: Disponibilizagdo, sem cobranca ao orcamento
incentivado, da sede e da estrutura administrativa da Selinho Produg@es para reunifes de
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Descricao

planejamento, curadoria, organiza¢do documental, comunicagdo e encontros de preparagéo
com artistas, equipe e expositores, incluindo mobiliario, energia elétrica, internet e estrutura
béasica de apoio.

ECONOMICA Movimentac&o da economia local por meio da contratacéo prioritaria de artistas, técnicos,
produtores e fornecedores de Mogi das Cruzes, além da realizagdo da feira criativa,
estimulando a geragdo de renda e a circulagédo de publico no comércio da regido central.

Divulgacéo
Descricao Forma de distribuicéo
Identidade visual e pecas digitais Criacdo de 01 identidade visual principal e modelos para a

temporada, com producéo de aproximadamente 48 pecas
digitais adaptadas para langamento, programacéo, atragées,
expositores, servico, acessibilidade, registros e resultados.
Distribui¢cdo nos canais do projeto, da Selinho Produc¢des, dos
artistas, expositores e parceiros.

Campanha em redes sociais Planejamento e publicagdo de conteddos durante
aproximadamente nove meses, contemplando langamento,
divulgacéo prévia de cada edicéo, informacdes de servigo,
cobertura posterior e chamada para o encontro seguinte. Parte
dos contetdos podera receber impulsionamento geolocalizado
para Mogi das Cruzes e Alto Tieté.

Assessoria e relacionamento com imprensa Producéo de 01 release de langamento e materiais informativos
para cada uma das oito edi¢cdes, encaminhados a jornais,
portais, radios, emissoras, agendas culturais e comunicadores
da cidade e da regido.

Cartazes impressos Producéo de aproximadamente 160 cartazes A3 coloridos,
correspondentes a cerca de 20 unidades por edi¢cdo, para
fixacdo autorizada em equipamentos culturais,
estabelecimentos, espagos parceiros, escolas e pontos de
circulagao.

Flyers impressos Producéo de aproximadamente 800 flyers A6 coloridos,
correspondentes a cerca de 100 unidades por edi¢éo, para
distribuic@o gratuita no Centro, em estabelecimentos parceiros,
eventos e equipamentos culturais.

Programacéo digital e mapa da feira Producao de 08 programacdes digitais com atra¢des, horarios,
localizagéo, orientacdes de acesso e relagdo ou mapa basico
dos expositores, distribuidas por redes sociais, QR codes e
canais dos participantes.

Links

Descricéo URL
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