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PAULO FARIA DOS SANTOS
E-mail: p4theking@gmail.com

Representante: Paulo Faria dos Santos (Artista)
E-mail: p4theking@gmail.com

Aera de enquadramento
[ Musica ]

O projeto contenpla a gravacdo de um al bum clipes e mni docunentario sobre producdo, se
enquadr ando tanbém na area de fotografia e video

Apresentacéo

O mai s novo trabal ho nusi cal / audi ovi sual do cantor, conpositor, e produtor mnusical P4ULI NHO,
fala sobre experiencias de sua vida, fé, gratidao, e dificuldades que enfrenta aqui nesse nundo
ap6s uma epifania. Por neio de refl exfes, questionanentos e inquietacdes, e buscando uma nai or
conexdo e anpliacdo de seu trabalho, o projeto relata a construgcdo de um ser humano nel hor
através da percepcdo de suas experiencias vividas e suas fraquezas, gerando emsi as mais

vari adas formas de desenvol vi mrento. Diversas partes de sua vida que todo ser hunmano enfrenta
todos os dias séo contadas através das nusicas: nmedos, alegrias, tristezas, sonhos, frustracdes,
obj etivos...e nesse trabal ho, a grande m ssdo é algo sinples e poderoso, conpartil har uma vida
real, escrevendo coisas da vida e nostrando conp todos preci sanbs de ajuda, conp todos nés
passanps por situagles dificeis nessa vida tanbhém questionando al guns pontos de sua fé tanmbém
de conp precisanbs de pessoas ao nosso redor, conp precisanps | he dar comel as, al émtanbém de
contar sua histéria no albumcomo intuito de inspirar as pessoas a continuarem acredi tando nos
seus sonhos, continuar |utando, e também a ndo desistir da vida. As conposic¢des buscam despertar
em seus ouvi ntes as nel hores sensacdes, enpcdes e refl exdes sobre a vida e o viver, juntanente
com o audi ovi sual, fazendo comque o projeto crie unma forte conexdo entre o publico e o artista
gerando um forte inpacto na soci edade. Contando com 15 fai xas inéditas cominfluéncias de hip-
hop/rap e pop, 2 faixas principais terdo seus videoclipes gravados, na qual 2 delas, o artista
faz al guns questionanentos da sua epifania e conta sua histéria, e tanbém apresenta misi cas para
datas inportantes, conp o nés de setenbro amarelo. O projeto tanbém pretende apresentar as

nmisi cas através de unma audi cdo, novi nmentos que grandes artistas fazempra se conectar como
publico e anunciar que o al bumvai nascer, alémde cantar junto al gumas nusicas que ja |lancei, e
tanbémter a participacdo especial de alguns artistas e principalnmente artistas da ci dade. Com
conposi ¢des de PA4ULINHO o &l bumtraz a produgdo nusical de P4ULI NHO, juntanente com os

produt ores nusicai s Japatrap, HeavyBeatts, AJAY, tanbém contara com um f ot 6graf o/ Vi deonaker que
regi strara todo o processo de gravacdo em estudi o, clipes, e tanbém produzi ndo um ni ni
docunent ari o fal ando sobre todo projeto, criacdo e registrando essa parte da vida do artista
enquant o nasce esse al bum O al bum tanbém terda profissionais responsavei s por toda a direcédo
artistica para criacao de clipes, identidade visual do &l bum e tanmbémrealizarenos

i mpul si onanento nas faixas comclipes que fara a circul acdo del as nas nidi as convenci onai s com
foco na nossa regi do e visando tanbém al cancar todo estado de SP e as denmis regi 6es do Pais. O
al bum sera | ancado em pl ataformas digitais de acesso gratuito para o publico comfoco na regiao
de Mogi das Cruzes e SP. Sera divido em etapas, |iberando as principais faixas do repertorio e
depoi s di sponi bilizando as faixas restantes. O projeto abrange um cunho social nuito inportante
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por neio de 1 encontro : apresentando a audi cdo das misi cas no Theatro Vasquez, com entrada

gratuita, apenas arrecadando na entrada 1lkg de alinmento para entregar a unmm instituicdo social
de Mogi das Cruzes.

Justificativa

Com a di nam zagdo da soci edade e o di stanci anento que o nundo virtual nopderno trouxe com o
advento da internet, alémdo distanci anento causado pel a pandenia que nos atingiu durante os

ul tinmos anos, despertar as nel hores sensacBes através da nusica é de extrema inportancia e
cientificanmente conprovado sobre conp a nmisica é umrengdi o natural para todos. Esse projeto é
um trabal ho artistico que al ém da apreci acdo nusical e poética, nos faz refletir sobre diversos
aspectos da vida. O projeto visa anplificar a inportancia de ndo desistir da vida e dos nossos
sonhos, de acreditar que sonps capazes, de incentivar a ndo desistir daquilo que acreditanps, e
nostrar tanbém que todos sonbs iguais, humanos, sonpbs felizes, desfrutanps de coisas incriveis
na vida, alegria, realizagbes, conp tanbém enfrentanps e passanps por |utas, dificul dade

probl emas, frustracfes, e que ndo estanbs sozinhos diante de tudo isso, nesno diante da fé
naqui | o que acreditanps. Un estudo feito no ano de 2015 pel a Fundacdo Cetuli o Vargas (FGV),
nostrou que para cada R$ 1,00 investido diretanmente no setor cultural (efeito direto), R$ 4,30
sdo novi nentados na econonmia |local, entre efeitos indiretos e efeitos induzidos. Pensando em
efeitos diretos que serdo proporcionados pelo projeto, terenps a geracdo de diversos enpregos

| ocais da cultura, entre artistas, equipe técnica, nmarketing e equi pe adm nistrativa. Al ém

di sso, outras enpresas serdo inpactadas, sendo elas o estudi o de gravagdo, m xagem e
mast eri zagdo, estidio de fotografia e filmgem postos de gasolina e setores de alinentagcdo. No
setor indireto, venps que havera inpacto no setor de tecidos, ( producdo de canmisas do Al bum)
no nercado tecnol 6gi co (comput adores, caneras, nesas de som caixas de sometc.); e nas nidias
convencionais (televisao, radio, jornais etc ), restaurantes e bares tanbém serao inpactados,
uma vez que, no dia da audicdo, ap6s o térm no do evento, as pessoas vao continuar seus
progranmas sociais indo para um estabel ecinento de conmida pronta. ( efeito induzido ) A
real i zacdo deste projeto tera grande inportancia no contexto de val orizacdo da arte e producédo
| ocal, questédo senpre abordada e enfatizada pel o poder publico, produtores e artistas |ocais.
Para o publico-alvo, o projeto proporcionara acesso a producdo artistica cultural de alta
qual i dade, al ém de gerar entreteninento. A veicul acdo do projeto contribuird na busca por una
construcdo social e cultural nelhor, uma vez que proporcionaré arrecadacao alinmentos para um
fundo social da cidade. Tanbémtraréd contelddo de &audi o e video para reflexdo, com nmensagens
prof undas e inpactantes. Sonoranente fal ando, presenteard seus ouvintes com nel odi as incriveis,
despertando as nel hores sensacfes e trazendo vi bracfes positivas.

Objetivos do projeto

Gravar o terceiro albumautoral do artista PA4ULINHO, realizar a criacdo, producdo, gravagao e
finalizacdo de 15 misi cas que abordam diversos temas e a estética proposta, bem conp suas pecas
de di vul gacdo conpl enentares ao produto artistico conp naterial visual e cinematografico, que
dara continui dade a obra que o artista Mgiano vemrealizando, |evando o none da cultura |oca
para todas as partes do Brasil, inpactante aproxi nadanente 200. 000 pessoas em um periodo de 11
nmeses.

bj etivos especificos

- Produzir, gravar e |ancar um Al bum contendo 15 fai xas autorais.

- Realizar a audicdo com acesso gratuito ao publico no Teatro Vasquez, em Mgi das Cruzes,
sonente comentrada com 1 kg de alinento

- Realizar canpanha de marketing (online e offline), fazer aconpanhanmento do progresso e
aval i acdo continua desde a pré-producdo até a poés-producdo, visando atingir cerca de 200.000
pessoas

- Garantir o aconpanhanento do publico sobre todo o processo de producdo e gravacdo do al bum do
pl anej anent o e organi zacdo da audi cdo e da realizagdo das contrapartidas.

- Arrecadar alinmentos para doacdo a unma instituicdo social de Mdgi das Cruzes
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Abrangéncia territorial

Com i npul si onament os, di vul gacdo e o Al bum di sponivel nas plataformas digitais - Abrangéncia
naci onal e internacional, coménfase em Mdgi das Cruzes e no estado de S&o Paul o

Com audi ¢cdo - Mogi das Cruzes e regi do e Sado Paul o Capital

Contrapartidas - Mgi das Cruzes

Pubico alvo

Quantidade esperada: 150000

O publico alvo al nejado pelo projeto sdo todas as pessoas que gostam de apreciar uma boa misica
jovens de todas as idades, pessoas que desejam se encontrar e se auto conhecer, pessoas buscam
através da arte nusical umsentido pra sua vida ou encontrar umrefugio ou una saida através de
cada nel odia. Pessoas a partir de 10 anos, de todos os géneros residente em Mbgi das Cruzes e
regi ao de SP que gostam de hip/hop , rap, pop, e apreciar algo diferente, pessoas presentes nas
redes sociais e internet ou ndo. Seus hobbies principais sédo: pratica de esportes e atividades
fisicas; ouvir misica, atividades que trabalhema nente conp a terapia, a leitura, o teatro, o
cinema, shows no geral, pessoas que gostem de assistir ou ouvir qual quer tipo de conteldo
artistico e que expressamse artisticanmente de alguma forma. Este publico se interessa por
assuntos |igados ao bemestar fisico, enocional e nental

Resultados esperados

Di sponi bilizar para o publico emgeral umnmaterial artistico diferente e total nente rel evante
fonentando a arte e a cultura, com énfase no nunicipio de Mgi das Cruzes, criando assi munma
conexdo como publico local. Provocar reflexdes acerca de vari os aspectos da vida, propagando
anor, alegria e esperanca conp ferranmentas de apri noranento pessoal

Espera-se tanbém através desta producdo artistica, e da exibi¢cdo do material criado com caréter
docunental do processo de concepgdo e execucdo da mesnm, instigar outros projetos nusicais e
audi ovi suais por parte do tdo rico e diversificado contingente artistico-cultural que existe na
ci dade de Mbgi das Cruzes. E por fim buscar fortal ecer a cultura nogi ana no quadro naci onal e
provocar no publico a busca pel o autoconheci mento, a fimde que cada um encontre a nel hor versao
de si em sua essénci a.

Produtos culturais

Produto gerado: Albumdigital. Quantidade: 15 faixas Forma de distribuicéo: Pl ataformas
digitais, redes sociais

Produt o gerado: Canisetas do &l bum Quantidade: 100 uni dades. Forna de distribuicao: Vendas
online , através das redes sociais e na audi ¢do

2 pecas audi ovi suai s referenci ando i ndivi dual mente cada uma das faixas principais do al bume
Vi sual i zers para conpl ementar as nusicas restantes para serem | ancados no youtube e redes
soci ai s

Um ensai o fotogréafico para fins de divul gacdo do projeto

Docunent ari os que serdo produzi dos ao desenvol ver de todo projeto e | ancados no youtube e nas
redes sociais

Gravacao de al guns nonent os da audi ¢do para ser disponibilizado cono material em al guma misi ca
ou material de divul gagdo para fonentar ainda nmais o publico através do youtube e redes sociais
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Cronograma de atividades

Pré-producao | inicio: 12/01/2027 - fim: 27/02/2027

1 Periodo de captacao de recursos

2 Contratagdo de diretor geral que vai direcionar todo a produgdo do projeto do inicio ao fim.
3 Composicdo de todas as 15 faixas do album do projeto

4 Producdo Musical de todas as 15 faixas do album

5 Cachés artisticos para trabalho de pré-producgéo

6 Avaliacdo continua do projeto

7 Acompanhamento financeiro

1 Locacéo de Estudio para imerséo total dos produtores para finalizagéo de arranjos e adicionar
instrumentos e elementos finais para cada faixa musical

2 Gravagao em estldio

3 Edigao, afinacéo vocal, equalizacéo, mixagem e masterizagao dos audios

4 Divulgagdo do andamento de todo projeto nas redes sociais

5 Produgéo de video clipes e material audiovisual

6 Producéo de capa/tracklist e visualizer.

7 Producgéo de material para divulgacdo

8 Langamento - divulgagdo do single 1; langamento do single 1 nas plataformas digitais; divulgag&o do single
2; langamento do single 2 nas plataformas digitais;

9 Divulgagédo da audicéo

10 Avaliacdo continua do projeto

11 Acompanhamento financeiro

Pd&s-producdo | inicio: 03/09/2027 - fim: 05/10/2027

1 Realizacdo da contrapartida
2 Redes sociais - publicagdes semanais (Facebook, Instagram e YouTube).
3 Avaliacdo geral do projeto e fechamento da prestagdo de contas

Ficha técnica dos principais integrantes

Nome Funcéo Curriculo
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Cantor,[prodotermusical autgditala nat Gk B9 das Cruzes-SP e também
formado em RH. Desde crianga cantando em shows e eventos com sua familia, ja
possui mais de 40 musicas langadas com sua produgédo. Tocou e cantou no OpenMic
na BlueNote, apresentagdo que antecedia show do VitorKley, e também em festas
privadas e eventos organizacionais. Gravou, produziu e interpretou junto com o
produtor GABS5 a musica da cidade de 2022, em comemoragao ao aniversario da
cidade, no inicio de 2023 dirigiu 0 documentario de comemoragédo de 25 anos da
maior empresa de anidrido Fitalico da America Latina, mais conhecida como Petrom,
gue engloba a criacdo de video e producdo musical para a empresa. Se apresentou
no Theatro da cidade no Prémio Jovem da musica onde sua musica autoral foi eleita
com outros artistas recebendo um troféu de premiacdo. E Falando da cidade, teve 2
musicas que apareceram na TV Diario onde contou um pouco sobre a musica e sua
carreira. Assinou contrato com uma gravadora, na qual ficou um ano e desenvolveu
seu primeiro album, trabalhando na producao juntamente com “ Jhonny Essi “,
produtor renomeado no Brasil que ja trabalhou com grandes artistas da musica como
Priscilla Alcantara, Whindersson Nunes, Isadora Pompeo e diversos outros nomes.
Vive somente do seu trabalho como cantor, compositor, dirigindo todo o processo de
seus langamentos e roteiros. Em 2025 participou do programa " Dom Reality "com
um alcance nacional, programa de reality musical, onde teve a oportunidade de
apresentar suas proprias musicas diante de uma mesa de jurados composta por
grandes nomes da musica. Sua participagdo gerou um grande reconhecimento
nacional e criou inimeras conexdes dentro da musica. Depois desse evento, recebeu
um convite de um selo de artistas independente para fazer parte do cast chamado
'FLAME MUSIC 'onde realizam estratégias na parte de langamentos.

O produtor/beatmaker mais conhecido como HeavyBeatts, natural de Sergipe, tem
contato com a musica em 2015, comegando a produzir seus beats no final do
mesmo.Com referéncia dos amigos e musicas tem como inspiragdes o hip-hop/trap,
tanto brasileiro e internacional. Fazendo parte de um grupo de hip-hop como produtor
musical e DJ do grupo ( SQUANDY ) e produzindo seus beats vem se destacando no
seu estado ganhando reconhecimento. Em 2018 lan¢a uma das suas producdes,
criando o beat e desenvolvendo a mix/master das faixas , tendo o alcance de 42mil
visualizac¢des, em 2020 lan¢a mais uma produc¢éo com 170mil visualizag6es. Com
isso vem conseguindo contato de trabalho com Caio Luccas, Lé Magnatta, San,
Squandy, Brunno Ramos, Rap Menorah, Paulinho, Samp, Bielzin, Dj Cia, Jorge,
Khyn Smith. Desde os langamentos de suas produgdes até hoje, vem com mais de
2milhdes de visualizagdes.

Formado em Letras na Universidade do Brasil e em Comunicacdo Social em
Assuncao. Trabalha com edi¢do e também gravacdes como captagdo de imagens ,
produgdes artisticas e direcao de filmes Tenho conhecimento também em midias
sociais e designer gréfico.

Iniciou sua carreia na musica aos 6 anos de idade, tocando na igreja onde
frequentava... Conforme o crescimento, surge a vontade de ter banda, que
juntamente com amigos consegue fazer e iniciar uma carreira que dura até os 20
anos de idade quando decide néo dar continuidade. Aos 24 anos volta para a masica
na cena do Hip Hop, cantando no estilo RnB/Trap, onde permanece lancando clipes,
musicas solos, colabs com diversos artistas e produtores até os 30 anos quando
descobre outra paixdo... Aos 30 anos comega a produzir alguns artistas, e com o
passar do tempo isso se torna sua paixao, e primeira opgao, participando de mais de
100 musicas contando com mais de 3 milhdes de acessos. Juntamente com a
producao surge a oportunidade de participar também como DJ de artistas, fazendo a
parte sonora dos shows. Atualmente ainda se encontra produzindo artistas como
Rafael Caff, O Peter, P4ulinho, Aline mc, TRDD

produtor musical, beatmaker, cantor e compositor de trap. Nascido no Japéo e
vivendo no Brasil, iniciou sua trajetoria na muasica em 2015, quando comegou a
produzir seus primeiros beats e desenvolver sua identidade artistica. Influenciado
pelo trap nacional e internacional, Japatrap construiu sua propria identidade musical,
unindo sonoridades modernas, letras marcantes e produgdes de alto nivel. Além de
produzir suas préprias musicas, também atua na cria¢do de instrumentais, gravagao,
mixagem e masterizacao, entregando um trabalho completo e auténtico. Ao longo da
sua carreira, lancou diversos singles e projetos autorais, conquistando espago nas
plataformas digitais e formando uma audiéncia fiel. Seu trabalho vem acumulando
milhares de ouvintes e reprodugdes, consolidando seu nome no cenério do trap
independente. Como produtor, também participa de projetos de outros artistas,
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desenvolvendo beats exclusivos e contribuindo com produg8es que unem qualidade
técnica e identidade musical. Sua versatilidade e dedicacdo fazem com que seu
trabalho alcance cada vez mais pessoas, tanto como artista quanto nos bastidores
da producao musical.

Gabriel Marucci € um musico e produtor musical natural de Sdo Paulo, atuando na
area da musica profissionalmente desde seus 16 anos de idade, acompanhando
diversos artistas e bandas desde entdo, tendo se apresentando no Brasil inteiro, e
fora do pais também, como Argentina, Estados Unidos, e Suica. Na area da
producdo musical, Gabriel Marucci tem diversas produgfes assinadas com artistas
do meio gospel e também do meio secular, no ano de 2025, teve um album onde ele
produziu de sua banda (Salvaon) onde esse album foi considerado ao Grammy
Latino, além disso, tem seu perfil artistico autoral nas plataformas de streamings
conhecido como GABS5, onde produz musicas ambientes como Lo-fi beats, tendo
mais de 100 musicas langadas, e contando mais de 10 milhdes de plays nas
plataformas de streamings!

Raphael moreira dos santos de Souza , conhecido como ( @oraphxx_ ) no instagram
anteriormente como o carinha das fotos , sempre foi um jovem ligado a arte desde
bem cedo, comecando assim na cena musical da cidade , fazendo rimas de
improviso em eventos de praga piblica e eventos fechado como a antiga rinha dos
mcs no bairro do cachoeirinha-sp , teve seu primeiro contato com a fotogragia em
2014 iniciando assim sua jornada e carreia. comegando com equipamentos
emprestados de amigos e basicamente trabalhando por conta pra conseguir ajudar
sua familia em casa, devido as condic¢des e falta de emprego fixo , com tempo dando
continuidade no sonho comprou sua primeira cAmera fotografica com muito esforgo e
dedicagdo e com o pouco de dinheiro que conseguiu juntar hoje atua na cena como
fotografo/filmaker e editor de videos , oficialmente trabalhando junto com o artista
P4ulinho e outros artista locais e tbm da capital de sp

Residente em Taubaté - SP, atua como técnico de som, produtor geral e produtor
técnico desde 2016, tendo atuado em eventos corporativos, cerimonias, Shows,
eventos de prefeitura e eventos religiosos, producdes de audio, gravacdes de clipes,
tendo no case artistas como FILIPI DUARTE (assistente de audio na gravagao do
dvd CASA DO BALANCO voll), produgdo do projeto acustico da banda SALVAON
(realizado em Mogi das Cruzes e também atualmente fazendo a operagdo de PA e
producao geral), entre outras producdes como o novo projeto do SARAU DO REINO
(‘assistente de audio e técnico de PA), passagem também pela banda MORADA e
atualmente fazendo toda producao e operacao de audio da igreja POIEMA
TAUBATE, e atendendo artistas do Vale do Paraiba. Tem experiencia com operagao
de sistema de som digitais, analdgicos, operagdo de softwares de gravagéo e edigao
de audio, producgéo de palco, mixagem remota (PARA A EMPRESA AUDIO LINK BR
)

A Multiforme Filmes nasceu em 2015 com um proposito claro: transformar histérias
em experiéncias audiovisuais que permanecem na memoria das pessoas. Dentro de
uma igreja em um grupo de jovens comegamos nossos primeiros videos. Sempre
carregados de histérias. Ao longo de mais de uma década, a produtora participou da
construcdo de alguns dos projetos mais relevantes da musica cristé brasileira,
desenvolvendo videoclipes, documentarios, realities, campanhas e producdes
especiais que alcancaram milhdes de espectadores. O que comegou como uma
produtora independente tornou-se uma referéncia nacional em dire¢éo
cinematogréfica, narrativa visual e producéo de contelido para artistas, igrejas,
eventos e grandes movimentos. Hoje, a Multiforme é reconhecida ndo apenas pela
qualidade técnica de suas produ¢des, mas pela capacidade de transformar propdsito
em linguagem audiovisual. Com produgdes que ultrapassa Producdes que
ultrapassam 2,5 bilhGes de visualizagBes no YouTube, trabalhamos com clientes
como a DMG/ Sony Music/ Universal/ Criative/ Celeiro SP/ Além do Véu/ Dom
Reality. Casados, cristdos e apaixonados por contar historias, Alyne e Gil Morais
fundaram a Multiforme Filmes em 2015 com a convicgdo de que o audiovisual pode ir
além do entretenimento: pode comunicar propésito, inspirar pessoas e deixar um
legado. Ao longo de mais de uma década, construiram uma produtora reconhecida
por unir exceléncia cinematografica, sensibilidade artistica e compromisso com a
mensagem de cada projeto. Juntos, lideraram producdes que alcangaram bilhdes de
visualizacdes, colaboraram com alguns dos maiores artistas da musica cristé
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brasileira e desenvolveram projetos que marcaram a histéria do audiovisual no
segmento. A Multiforme Filmes n&o é apenas uma empresa. E um chamado para
transformar histérias em experiéncias que permanecem na memdria, conectam
geracdes e refletem valores que transcendem a tela.

Contrapartida

Tipo Descricdo
ECONOMICA Produtos digitais produzidos (faixas do album + videos) disponibilizados em plataformas de
acesso gratuito ao publico.
SOCIAL Arrecadacdo de alimentos ndo pereciveis (exceto sal e aglicar) para doacao a instituicdo sociais
da cidade,
CULTURAL Audicao do album com intervencdes audiovisuais
ECONOMICA Audic@o com ingressos gratuitos
Divulgacéo
Descricao Forma de distribuicdo
BANNER 70x100 Banner impresso para local de apresentagao
Online Redes Sociais (Facebook e Instagram) - YouTube - WhatsApp
Assessoria de Trafego Pago Percebendo a mudanca de mercado com o avanco da internet
e tecnologia, optamos por uma Assessoria que realizara o
tréfego de cada musica do album, utilizando o Google Ads e
impulsionando nas redes socias para o album chegar até os
ouvintes e alcancar os resultados esperados.
Folder A4 50 unidades de folhetos, distribuido nas escolas e locais
préximos.
Links
Descricao URL
INSTAGRAM https://www.instagram.com/eup4ulinho/
FACEBOOK https://www.facebook.com/pflyrics/
YOUTUBE https://www.youtube.com/channel/UCu8dtGTru7yD2z7KjPU_nb
w
SPOTIFY https://open.spotify.com/intl-

pt/artist/4LcBOR1pyJnIXG3SPTTnWs
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