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Que Rato Talks — 22 te por%iﬁ@% CRUZES MOGI DAS CRUZES
Projeto LIC n° 1141 | Valor solicitado R$ 182.000,00

Wanderlust LTDA
E-mail: marciofusco@gmail.com

Representante: Marcio de Carvalho Fusco (Diretor)
E-mail: marciofusco@gmail.com

Aera de enquadramento
[ Video ]

O projeto “Que Rato Tal ks — 22 Tenporada” se enquadra na categoria “Video”, por se tratar de um
programa de entrevistas gravadas em formato de vi deocast, distribuido gratuitanente em
pl ataformas digitais de video e audi o, conp YouTube e Spotify.

Tanbém se enquadra em “Patrinmdnio Cul tural e Misica”, pois docunenta e difunde a producédo

nmusi cal nogi ana cont enpor anea, pronovendo artistas |locais e registrando suas trajetorias,

i nfluéncias e historias, gerando um acervo audi ovi sual permanente sobre a cena mnusi cal de Mgi
das Cruzes.

Apresentacéo

O “Que Rato Tal ks” nasceu da inquietacdo de conectar a leitura, a cultura local e o dialogo em
prof undi dade. Na 12 tenporada, tendo conb foco autores npgi anos, o0 progranma buscou fonmentar o
habito da leitura entre jovens e adultos, apresentando a vida e obra de escritores da cidade,
estimul ando refl exfes sobre mundo, |inguagem e soci edade.

Agora, na 2% tenporada, o “Que Rato Tal ks — Misi ca Mbgi ana” expande esse universo para a
expressao nusical |ocal. Serdo 36 episddios produzi dos em 4 neses, comum nodel o “neio a neio”:
18 programas com nusi cos nogi anos e 18 com personal i dades | ocai s, todos expl orando conp a misica
atua emsuas trajetoérias pessoais e sua relagdo com a ci dade.

Cs epi sodi os serdo gravados previanente e di sponi bilizados conp vi deocast no YouTube e em verséo
audi o no Spotify. Adicionalnente, serdo feitos cortes temati cos para redes sociais, como
obj etivo de anpliar o al cance e engaj anent o.

Justificativa

A escol ha de trazer a misica ap6s o eixo da leitura ndo é aleatéria: a nusica é uma forma de
| i nguagem uni versal que atravessa fronteiras culturais, sociais e etarias. Ela € umveicul o de
pertenci nento, expressdo e inclusédo social e cultural.

Segundo o Panorama Ceral do Podcast no Brasil 2024/2025, o pais conta comcerca de 32 nil hdes de
ouvi ntes de podcast, um publico fiel e crescente. Em pesqui sa de 2024, 81% dos consuni dores de
podcasts semanai s usam o YouTube para descobrir novos programas, superando outras pl atafornas
conmo Instagrame Spotify. Al ém disso, conteldos nultinodais (audio + video + cortes) geram até
35% nmi s visualizagdes e conpartil hanmentos do que os excl usi vanente em audi o.
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Partici par de ativi dades nusicais traz beneficios conprovados para inclusédo social, autoesting,
senso de pertencinmento e convivénci a. Pesquisas acadénicas e institucionais destacam que a
misica facilita a socializacdo e atua conp ferramenta de transfornagdo cultural, especial nente
em conuni dades periféricas.

Assim o “Que Rato Tal ks — 22 Tenporada” potencializa ndo s6 a exposic¢édo artistica, mas tanbém o
di 4l ogo cul tural |ocal, estimulando vozes pouco representadas e reforcando o val or sociocul tural
da nusi ca.

Font es de pesqui sas:

ABPOD; ATTONA. Panorama Ceral do Podcast no Brasil (2024/2025): um setor em expansdo e
transformacdo. Sdo Paul o: Attona, 2025. Disponivel em https://attona.com br/bl og/panorane-geral -
do- podcast - no- brasi | - 20242025- um set or - em expansao- e-transf ormacao. Acesso em 11 out. 2025.
FONTE, |. 5 dados que nostram conp o Brasil adora podcasts. Terra Noticias, 19 out. 2022.

Di sponivel em https://ww.terra.com br/byte/5-dados-que-nbstram cono- o- brasil -ador a-

podcast s, 3f dd3aacda3f b125bleaf 46033349320f ki apyv. html . Acesso em 11 out. 2025.

SILVEIRA, F. O futuro proxi no dos podcasts. Entrevista concedida a Sonia Brid. d obo.com ago.
2021. Disponivel em https://gente. gl obo.coni o-futuro-proxi no-dos-podcasts. Acesso em 11 out.
2025.

Objetivos do projeto

Ceral :

Pronmover, registrar e difundir a produgcdo nusical de Mygi das Cruzes, por neio de entrevistas em
video e &udi o com nisi cos e personal i dades | ocais, fortal ecendo a identidade cultural da cidade.
Especi fi cos:

Produzir 36 episodi os de videocast/podcast gravados e editados;

Dest acar 18 misi cos npgi anos e suas obras, trajetorias e inspiracdes;

Pronover 18 personalidades |ocais e suas conexdes com a nusica;

Cerar um acervo digital aberto de artistas e obras npgi anas;

Estimul ar o engaj anento cultural e o acesso gratuito a producdo nusical |ocal;

Consolidar o “Que Rato Tal ks” conp pl ataforma de val ori zacdo da cul tura npgi ana.

Abrangéncia territorial

A producédo seré sedi ada em Mdgi das Cruzes, contenplando artistas e personal i dades do nuni ci pi o.
Contudo, por se tratar de midia digital distribuida em plataforms conb YouTube e Spotify, o

al cance ultrapassa o territorio local, atingindo audi éncia regional, nacional e até
internacional. A tematica nusical pernmte que o conteldo sirva conp vitrine da cena cul tural
nogi ana e referéncia para outras cidades brasileiras.

Pubico alvo

Quantidade esperada: 2500
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O projeto “Que Rato Tal ks —22 Tenporada” visa atingir um publico anplo e diverso, comfoco na

val ori zacdo da cultura local e no incentivo a misica cono ferranmenta social e educaci onal

Jovens e Adol escentes:
» Estudantes do ensino nmédio e universitarios.
e Jovens interessados em misica e cultura

Misi cos, Agentes e Produtores Cul turais:
e Artistas e nusicos npgi anos de diferentes estil os.
e Técni cos de som produtores e gestores culturais.

Conuni dade Mbgi ana
» Moradores de Mdgi das Cruzes e regiéo
» Educadores, enpreendedores e personalidades |ocais interessados emnisica e cultura

Publico Cultural e Digital
e Quvintes de podcasts e videocasts emtodo o Brasil
o Usuarios de redes sociais que consonem conteldo nusical e entrevistas cul turais.

Com esse recorte, o projeto pronove denocratizagdo cultural e anplia o acesso a producao
artistica nogiana, gerando conexdo entre diferentes publicos e fortal ecendo a identidade | ocal

Resultados esperados

O projeto “Que Rato Tal ks — 2% Tenporada: Misica Mbgi ana” al nej a al cangar 0s seguintes
resul t ados, alinhados a val orizagdo da cultura local e ao fortal eci mrento da econom a criativa
regi onal

1. Fortal ecinento da |dentidade Misical Local

O projeto busca consolidar Mygi das Cruzes comb um pol o de producdo e di fusdo nusi cal

pronmovendo o reconhecinento de artistas |locais e incentivando o orgul ho da conuni dade em rel acao
a sua cul tura.

Ao registrar, através de entrevistas, as histoérias, trajetorias e obras de nusicos npbgi anos, o
programa reforca o sentinento de pertencinmento e contribui para a val orizagdo da nendria

cul tural da cidade, inspirando novas geracdes a enxergarem a nusica conp forma legitim de
expressao artistica e social

2. Criacdo de um Acervo Digital sobre a Misica Mgi ana Cont enpor anea

A tenporada resultara na fornmacdo de um acervo audi ovi sual comentrevistas e refl exdes sobre o
cenario nusical |ocal, disponibilizado gratuitanmente em plataformas digitais.

Esse material servira cono fonte de pesquisa, registro histérico e instrunmento de di vul gagdo da
producdo nusical da cidade, perpetuando a nendria artistica e fortal ecendo a visibilidade dos
artistas participantes a | ongo prazo

3. Aunento da Visibilidade de Artistas Locais emPlataformas Digitais

Por nei o da exibi ¢do dos episédi os no YouTube e Spotify, o projeto daré visibilidade anpla e
gratuita a nusi cos nogi anos de diferentes estilos e trajetorias.

O formato de videocast e a estratégia de divul gacdo emredes sociais comcortes e bastidores
anpliam o al cance do conteldo, permtindo que artistas |ocais conqui stem novas audi éncias e
opor tuni dades de reconheci nento fora do nuni ci pi o.

4. Anpliacdo do Publico do Canal “Que Rato Tal ks” (neta: 2.500 inscritos)

A segunda tenporada visa expandir significativamente a base de espectadores, alcangando uma neta
de 2.500 inscritos no canal e naior tenpo nédi o de visualizacao
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O cresci mento da audi énci a sera nedi do por nmétricas de engaj anento e visualizagdes nas

pl at af or mas, conprovando o potenci al de continui dade do projeto e seu papel de formacdo de
publico cultural digital em Mygi das Cruzes.

5. Fonento a Economi a Criativa

A exposi cdo e val orizacdo de artistas |locais tanbémresultamem inpacto econdm co

Ao divul gar obras, albuns e eventos dos misicos participantes, o projeto fonmenta novas

oportuni dades de trabal ho, circul acdo de renda e parcerias no setor criativo |ocal, reforcando o
papel da misica conp vetor de desenvol vinento cul tural e econdm co sustentavel

6. Integracdo entre Diferentes Publicos

A alternancia entre epi sédi os com misi cos e personal i dades da ci dade tem conp propdsito

apr oxi mar uni versos distintos —arte, educacdo, enpreendedorisnp e cotidiano —npstrando cono a
misi ca conecta pessoas e historias.

Essa integracdo anplia o dialogo social, pronpbve enpatia e reforca a nogcdo de que a cultura é
uma ponte entre ci daddos conmuns e artistas, fortal ecendo o tecido social e cultural nopgiano

OCs resul tados esperados refletemo conpronmi sso do “Que Rato Tal ks — 22 tenporada” com a
val ori zacao da producédo cultural local, a preservacao da nenoria nusical da cidade e a pronocao
de oportuni dades reais de inclusédo, aprendi zado e pertenci nento por neio da arte.

Produtos culturais

1. Série de 32 Episddios G avados (YouTube e Spotify)

A segunda tenporada do “Que Rato Tal ks” consistiréd na producdo e publicacdo de 32 epi sdodios
gravados, distribuidos igualnmente entre 16 misi cos nogi anos e 16 personal i dades | ocais que
possuem rel agcdo com a nusi ca

Cada epi s6di o apresentara una conversa conduzi da por Marci o Fusco, explorando a trajetoria

i nfl uénci as, desafios e visbes sobre a inportancia da misica na soci edade

As gravacdes serdo editadas em formato de videocast (para o YouTube) e podcast (para o Spotify,
Deezer e demais platafornmas), totalizando cerca de 3.000 m nutos de conteldo original e

gratuito

Al ém de fortal ecer o reconheci nento dos misicos, a série contribui para docunentar a diversidade
sonora da cidade e criar um acervo contenporaneo sobre a cul tura nogi ana

Entregas principais:

- 36 episodios gravados e publicados;

-18 entrevi stas com nisi cos nobgi anos;

-18 entrevi stas com personal i dades | ocai s;

- Publicacdo em audi o e video

- Duracao total estinmada: 3.000 ninutos de conteldo

2. Base de Dados “Misi ca Mogi ana”

Durante o desenvol vinento da série, sera criada uma base de dados publica reunindo infornmagles
sobre os nusi cos entrevistados, incluindo biografias, discografias, |inks de obras, videoclipes
e redes soci ai s.

Essa base funcionard comb um catal ogo digital de referéncia da producdo nusical contenporéanea da
ci dade, acessivel por neio do site oficial do projeto (queratotal ks.com br).

O objetivo é perpetuar o |legado artistico |ocal, oferecendo as futuras geracdes umrepositorio
de consulta e valorizacdo da cena nusical npgi ana

Entregas principais:

- Catéalogo digital comperfis e releases dos artistas entrevistados;
- Links diretos para obras, misicas e perfornances;

- Atualizagcbes continuas a cada nova tenporada
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- Disponibilizagdo aberta ao publico e a conmuni dade acadéni ca.

3. Série de dipes Curiosos (“Cortes”)

Com o objetivo de anpliar o al cance e pronbver o0 engaj anento nas redes sociais, serdo produzi dos
cortes curtos de 1 a 3 minutos comos nel hores nonentos de cada entrevista.

Esses videos trarédo trechos inspiradores, curiosidades, bastidores e frases de inpacto, sendo

di vul gados no I nstagram Ti kTok, Facebook e YouTube Shorts.

O formato é pensado para atingir o publico joveme digital, anpliando a visibilidade dos

convi dados e refor¢cando o carater educativo e inspiracional do projeto.

Entregas principais:

- Aproxi madanente 100 videos curtos (3 por episédio em nédia);

Di stribuicdo nultiplataforma (YouTube Shorts, Reels e TikTok);
Legendas acessiveis em portugués;

Estrat égi a de trafego pago e inmpul sionanento para maxim zar o al cance.

4. Palestras e A¢gbes Educativas (Contrapartida Social)

Cono contrapartida social do projeto, serdo realizadas 6 pal estras em escol as publicas de Mgi
das Cruzes como tema “A Misica conpb Ferranmenta de |Inclusdo Social e Cultural”.

Essas acdes tém o proposito de | evar o contetdo do vi deocast ao anbi ente educacional,

apresent ando aos jovens as possibilidades de expressao, aprendizado e convi véncia proporci onadas
pel a nisi ca.

Durante as pal estras, serdo utilizados trechos de entrevistas, videos de bastidores e

depoi nentos dos artistas participantes, denonstrando conp a arte pode transformar vidas e

comnuni dades.

Entregas principais:

- 2 palestras gratuitas em escol as publicas do nuni ci pio;

- Apresentacdo audi ovi sual com trechos dos epi sodi os;

- Interacdo com al unos e educadores sobre misica e cul tura;

5. Parcerias Culturais e Col aboracgdes:

Possiveis parcerias e col aboragdes estabel eci das ao | ongo do projeto.

Cs produtos culturais propostos visam ndo apenas enriquecer a experiéncia do publico durante a
transm ssdo dos episddios, mas tanbém criar recursos adicionais que contribuirdo para a

di ssem nagdo e perpetuacdo do conteldo cultural gerado pelo "Que Rato Tal ks".

Cronograma de atividades

Pré-producao | inicio: 01/05/2026 - fim: 31/05/2026

1 Reunido de alinhamento inicial com a equipe

2 Confirmag¢éo RSVP dos convidados

3 Cronograma de transmis@es/producdo

4 Desenvolvimento das estratégias de marketing para promover o programa
5 Confeccéo dos materiais de divulgagdo

6 Distribui¢do dos livros para os convidados

7 Atualizagdo dos canais de veiculagéo

8 Questionarios de briefing com os convidados

9 Confecc¢éo dos roteiros de entrevistas
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Produc&o | inicio: 01/06/2026 - fim: 30/09/2026

1 Preparagdo do apresentador/entrevistador para receber os convidados

2 Realizacao das Gravacdes

3 Edicéo do material gravado disponibilizar em formato de video e 4udio no Youtube e Spotify

4 Edicéo de cortes com melhores momentos para formato de “Short” no Youtube e postagens nas redes
sociais

5 Revisdo dos materiais editados para assegurar clareza e qualidade sonora/visual

6 Preparacgéo e envio para plataformas de streaming

7 Preparacgéo e envio dos cotes para o Youtube e redes sociais

8 Monitoramento de engajamento e comentarios nas plataformas

9 Operacionalizagédo e acompanhamento das agdes de marketing

P6s-producao | inicio: 01/10/2026 - fim: 31/10/2026

1 Elaboragao de relatérios finais de produgéo

2 Preparagdo de materiais para prestagao de contas junto a LIC e demais apoiadores

Ficha técnica dos principais integrantes

Nome Funcéo Curriculo
Marcio de Carvalho Apresentador e Desde o inicio dos anos 2000, venho dedicando minha trajetéria & promogao da
Fusco Roteirista cultura, da diversidade e do didlogo entre diferentes expressées artisticas e

humanas. Minha jornada comecgou nos bastidores do SESC Pompeia, onde participei
ativamente da producado de eventos que celebravam a efervescéncia cultural
paulistana — uma verdadeira escola de vivéncia, técnica e sensibilidade artistica.
Com o tempo, decidi ampliar meus horizontes e atuar como produtor e idealizador de
projetos culturais de maior abrangéncia. Um dos marcos dessa fase foi o Travelfolia,
portal e revista digital voltado a divulgag&o de eventos e Carnavais fora de época em
todo o Brasil — um projeto inovador que conectou entusiastas da cultura popular e
destacou a riqueza das manifestagdes regionais brasileiras. Em 2003, levei essa
experiéncia para o cenario internacional, participando da Bolsa de Turismo de Lisboa
(BTL), onde atuei como um verdadeiro embaixador da cultura brasileira, divulgando a
forca e a alegria de nossas festas populares para o publico europeu. Dois anos
depois, em 2005, produzi o CRER 2005 — 1° Encontro Internacional de Ecumenismo,
Espiritualidade e Fé, realizado no Expo Mart, em S&o Paulo. O evento reuniu mais de
90 expositores e 10 palestrantes renomados, representando diversas crencas e
filosofias, em um esforgo inédito de didlogo inter-religioso e promogéo da tolerancia e
compreensao entre 0s povos. O projeto foi amplamente reconhecido como uma agéo
pioneira na integracdo entre cultura, espiritualidade e cidadania. Ap6s um periodo
dedicado ao setor de turismo, retomei minha atuag&o cultural em 2023, ano em que
também lancei meu livro autoral pela Editora Polo Books, reunindo reflexdes sobre
minhas experiéncias de vida e desenvolvimento humano. A obra marcou meus 50
anos de vida e simbolizou um reencontro com minhas origens como promotor da
cultura e da leitura como instrumentos de transformacéo social. No mesmo ano,
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idealizei a primeira temporada do projeto “Que Rato Talks”, aprovado pela Lei de
Incentivo a Cultura de Mogi das Cruzes. A série audiovisual — com foco em autores
mogianos e incentivo a leitura — esta em produgéo, onde atuo como host (&ncora),
reunindo escritores e personalidades da cidade de Mogi das Cruzes em um formato
inovador de entrevistas e reflexdes sobre a producdo literaria local. O projeto esta
conquistando excelente repercusséo, contribuindo para fortalecer o cenario cultural
do municipio e fomentar o acesso a literatura e ao pensamento critico. Com uma
carreira marcada por iniciativas criativas, ages educativas e experiéncias
multiculturais, sigo comprometido com a construgdo de pontes entre pessoas,
saberes e expressoes artisticas. Acredito que a cultura, quando bem conduzida, é
capaz de inspirar transformacg6es profundas — individuais e coletivas.

Luana Auxiliar de Camera Luana atuou nestas fung8es na producgéo e gravagao dos 36 episodios do Que Rato
e Corte, Técnico de Talks - 12 Temporada. Luana é formada em Marketing pela FGV, Social Media
Som e Editor de certificada pelo O Novo Mercado, atuando na producgéo de contetido de negdcios dos
Video mais variados seguimentos.

Roberto Pereira Diretor de Gerale = Formado em Marketing pela Universidade Presbiteriana Mackenzie, Especialista em
Coordenador de Projetos pela Escola DNC, MBA em Gestado de Produtos Digitais pela Nuclio Digital
Marketing School e Mestre em Marketing Digital e Web Analitycs pela IEBS. Roberto conta com

mais de 11 anos de experiéncia em gestdo de empresas e projetos e atua ha 6 anos
na area do marketing.

Fernando Lobo Diretor de Producdo Lobo é designer, fotdgrafo, produtor e consultor em comunicag&o. J4 atuou em

e Revisor agéncias de marketing e produtoras em campanhas audiovisuais e assessorias nos

mais variados segmentos. Alinha sua visao criativa a tecnologia para gerar boas
ideias e contetidos. Tem mais de 20 anos de estrada na comunicagdo, entre criagées
de marca, identidade visual, design, campanhas, captacgao e edicéo de video,
consultorias e muito mais.

Ponto Um Digital Agéncia de A Ponto Um Digital atua como agéncia parceira do projeto Que Rato Talks - 12

Marketing temporada, sendo responsavel por toda execucao da estratégia de marketing digital,

gestdo de midias, captacdo de audiéncia e performance online. Sua participacéo foi
fundamental para o posicionamento do programa nas plataformas de video e audio,
contribuindo para o crescimento orgéanico e a consolidagdo da identidade visual do
projeto no ambiente digital. Fundada em Mogi das Cruzes, a Ponto Um Digital € uma
agéncia especializada em desenvolvimento de sites, experiéncia digital e solu¢des
personalizadas para comunicagdo e performance, atendendo mais de 100 agéncias
de marketing e empresas de diversos segmentos no Brasil. A empresa integra o
ecossistema de negdcios do grupo Ponto, que inclui também a Ponto 2 Digital,
agéncia voltada para marketing e midia de performance, com foco em trafego pago,
branding e gestéo de redes sociais. https://pontoumdigital.com.br/
https://ponto2digital.com.br/

Contrapartida
Tipo Descricao

CULTURAL Produto Principal: 36 Programas disponibilizado em formato de audio e video nos principais
streamings no pais (Youtube e Spotfy), somando aproximadamente 3.000 minutos de contetdo
enaltecendo a producao musical e cultural de Mogi das Cruzes.

CULTURAL Pagina no site com perfil dos musicos entrevistados, links e acervos disponibilizados.

CULTURAL Divulgacao do trabalho dos 18 musicos participantes na 2° edicdo do projeto.

EDUCACIONAL Realizagdo de 2 palestras (em escolas publicas de Mogi das Cruzes) abordando o tema “A
Musica como Caminho Cultural”

ECONOMICA Divulgacao e disponibilidade dos links de streamings, acervos e contatos comerciais dos

musicos convidados, gerando assim possibilidade de monetizacéo e contratos.
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Descricao Forma de distribuicéo

Elaboragao de releases para distribuicdo na imprensa de Mogi  Material encaminhado por e-mail para veiculos de comunicagao
das Cruzes e/ou em geral

Site Site do projeto com links Uteis para divulgacéo do projeto,
espaco para 0s musicos e materiais disponibilizados

Redes Sociais Postagens realizadas nos perfis do projeto e parceiros nas
redes sociais

Trafego Pago Campanhas de trafego pago para divulgacéo do projeto

(Google Ads - Rede de Display, Meta Ads e Tiktok Ads)

Links

Descricdo URL

Site https://queratotalks.com.br/

Perfil do Instagram https://www.instagram.com/queratotalks/

Fa Page do Facebook https://www.facebook.com/profile.php?id=61572381545189
Perfil do Tiktok https://www.tiktok.com/@queratotalks
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