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AGULTURA Dt FREFEITURA DE

Projeto LIC n° 1115 | Valor solicitado R$ 60.612,00

Lucas Eduardo da Silva

E-mail: 497.557.618-02

Aera de enquadramento
[ Video ]

Audi ovi sual (Vi deo, misica)

Apresentacao

“Mais um EP de anor” é umprojeto cultural de producdo audi ovisual no segnmento da nusica, que
propde o | ancanento de cinco faixas autorai s aconpanhadas de seus respectivos videoclipes.
Através da lirica e da estética visual do H p Hop, aborda o anor roméntico e suas transfornmagdes
—desde o encantanmento inicial até o térmno e a superagcdo —utilizando o género nusical “Rap”
como nei 0 de expressdo e conexdo com o publico. O produto final contard coma distribuic¢éo
gratuita da obra nas plataformas digitais e redes sociais.

O material sera gravado integralmente emum anico set de fil magem explorado de maneira
diferente emcada clipe. Essa proposta estética visa denpnstrar cono um nesnp anbi ente pode
representar diversas enpcdes e perspectivas —exatanmente conp acontece nas diferentes fases do
anor .

Essa escol ha criativa traz inovagdo, reducdo de custos e reforca a coesdo visual da obra

Al gumas das contrapartidas do projeto incluem

Lancanment o online com acessi bilidade (| egenda/audi odescri ¢ao);

Estimulo a refl exdo sobre saude enocional, masculinidade/fem nilidade e afetividade

Justificativa

O anor roméntico é uma experi éncia universal, presente no cotidiano de todas as pessoas. Em
“Mais um EP de anmor”, o grupo Mais Uma CGota pretende explorar esse tema sob diferentes

per spectivas, apresentando uma narrativa fragnentada em ci nco nonentos distintos da experiéncia
anor osa

A proposta busca refl ex@o sobre essas vivéncias com sensi bilidade, poesia e autenticidade
utilizando o Rap conp ferranenta de expressado artistica e de ressignificagdo enocional, trazendo
estimul o a refl exdo sobre salde enocional, nasculinidade/fem nilidade e afetividade; Al ém de
fonentar a producdo mnusical independente, o projeto pronove a val orizacgdo da |inguagem
audi ovi sual e das narrativas periféricas no cenario cultural urbano de Mdgi das Cruzes.

A Lei de Incentivo a Cultura é essencial para viabilizar projetos independentes que ndo contam
com financi anento conercial. O Hi p-Hop, em especial, carece de incentivos publicos, apesar de
sua forte atuagdo cultural nas periferias e conuni dades urbanas.

O apoio da LIC pernitira a realizacado técnica do projeto, paganento justo a equi pe envolvida e
al cance gratuito ao publico por neio das contrapartidas sociais e da distribuicao digital
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Objetivos do projeto

Produzir e lancar cinco misicas autorais e cinco videoclipes que dial oguementre si, fornmando
uma obra conceitual sobre as diferentes fases do anor romantico, com |inguagem acessi vel
estética inovadora e forte apel o enocional

A proposta causa refl exdo sobre essas vivéncias com sensi bilidade, poesia e autenticidade
utilizando o Rap conp ferranenta de expressao artistica e de ressignificagdo enocional, trazendo
estinulo a refl ex8o sobre saude enocional, masculinidade/femni nilidade e afetividade; Al ém de
fomentar a producdo nusical independente, o projeto pronove a valorizacdo da |inguagem
audi ovi sual e das narrativas periféricas no cenario cultural urbano de Mbgi das Cruzes. Al ém de
gravar cinco faixas nusicais originais de Rap/H p-Hop; Produzir cinco videoclipes utilizando o
nesno set de gravagdo, comdiferentes abordagens visuais; Lancar digital nente as obras em

pl at af ormas de misi ca e video; Fortal ecer a cena independente de Hi p-Hop |ocal; Estinular a
refl exdo sobre afetividade e rel agbes hunmanas através da arte

Abrangéncia territorial

Sendo um projeto audiovisual gratuito, comlinguagem acessivel, e comforte apelo
representativo, temdireci onanento a todas as zonas periféricas nacionais, al émde ter al cance
gl obal através da internet.

Pabico alvo
Quantidade esperada: 50000

Jovens e adultos apreciadores de Rap e Hi p-Hop

Jovens e adul tos apreci adores de misi cas de anor

Publ i co das periferias urbanas

Segui dores e sinpatizantes da cul tura urbana

I nteressados emtematicas afetivas e producao audiovi sual independente.

Esperando no total a soma de até 50 mi| acessos/plays. Alémde no mininmo 20 pessoas em cada
encontro presencial que for realizado nas contraparti das.

Resultados esperados

s resultados materiais sdo: 5 faixas nmusicas + 1 videoclipe integrado comtodos audi ovi suais +
5 vi deocl i pes sendo faixal/faixa + material de divul gagcdo nas redes sociais + 4 rodas de bate
papo assistidas com psico6l ogo + 1 workshop de audi ovisual. Alémde até 50ni | pessoas, sendo a
soma do publico de internet e o publico dos encontros (20 pessoas em cada bate papo e 20 pessoas
no wor kshop). Resul tados econdmni cos e profissionais: geracdo de enpregos e qualificacédo
profissional e o fortal ecimento da cadeia produtiva cultural local; Visibilidade para cultura
periférica e artistas independentes. Trazendo refl exdes enoci onais e tanbém profissionais para
todo publico atingido.
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Produtos culturais
s resultados materiais sdo: 5 faixas musicas + 1 videoclipe integrado comtodos audi ovi suais +
5 vi deocl i pes sendo faixal/faixa + material de divul gagdo nas redes sociais + 4 rodas de bate

papo assistidas com psicélogo + 1 workshop de audiovisual. Alémde 1 entrevista sobre arte e
saude nmental com participagdo do psi c6l ogo.

Cronograma de atividades

Pré-producao | inicio: 01/04/2026 - fim: 15/04/2026

1 Idealizacdo das faixas

2 Planejamento artistico/visual

3 Roteirizagdo do projeto completo
4 Locacdo de set

5 Acessorios audiovisuais

6 Logistica de transporte

7 Compra/aluguel de figurinos

8 Planejamento de divulgacéo

1 Composicéo das faixas

2 Produgdo musical (producéo dos insrumentais e capta¢édo de voz)
3 Producao audiovisual (captagdo dos videoclipes)

4 Producéo de conteldo para redes sociais

1 Audio (edicdo/mixagem/masterizacéo)

2 Video (montagem/edi¢é@o/pds-edicéo)

3 Criacdo de materiais promocionais (panfletagem e divulgacéo online)
4 Lancamento do produto final nas plataformas digitais

5 Execugdo das contrapartidas

6 Levantamento de dados sobre o alcance do projeto

Ficha técnica dos principais integrantes
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Curriculo

MATHEUS ALVES DA SILVA Rappetr/ Intérprete / Compositor NOME ARTISTICO:
TESTA MC TELEFONE: (11) 915630716 EMAIL: testamc13@gmail.com RESUMO
PROFISSIONAL Testa Mc Um dos artistas mais influentes de Salesépolis - SP,
sendo o primeiro rapper da cidade. Testa Mc é rapper, compositor e intérprete,
comegou a criar suas composicdes em 2014. Em 2017, apds sua chegada no
municipio de Mogi das Cruzes - SP, iniciou sua carreira definitiva depois de lancar
sua primeira EP "N&o Consteste!", alcancando nimeros recordes de acesso nas
primeiras semanas, e fez grande sucesso através da musica "Nao Conteste!
DISCOGRAFIA: 2018 — CD 8102 (LES) — participacéo na faixa Na Calada 2019 — EP
N&o Conteste! 2021 — Single Cola Comigo 2023 — Album Veja o Mundo com Meus
Olhos 2025 — CD (em producgéo pela MUG) HABILIDADES: « Composigao ¢ Letrista
* Intérprete

ISABELA DOS SANTOS BRITO Compositora | Intérprete DADOS PESSOAIS Nome
artistico: india MC Telefone: (11) 934907485 Email: isabelastsbrito2@gmail.com
Endereco: Av. Expedicionério José Guilherme de Moraes n147 - Bairro Nogueira -
Guararema Data de nascimento: 24/09/1997 OBJETIVO Maior participacao em
atividades culturais do municipio para agregar os fundamentos do Hip-Hop a cultura
local, e nesta troca obter experiéncia e conexdo com a populagio. EXPERIENCIA
PROFISSIONAL 2021: Lancamento em todas plataformas de streaming do seu
primeiro single, chamado “Sua Unica chance taki”. 2023: A artista entrou para o
guadro de artistas da gravadora Mais Uma Gota, e langou um novo single chamado
“Cybercrime”. 2024: A artista participou de um projeto chamado “Mostre seu talento
no beat”, com alcance mundial, do produtor Neobeats, o que resultou em single que
foi lancado em todas plataformas de streaming, chamado “Eu ja fazia quando nem
sabia”. 2025: Langamento do primeiro EP, chamado “Faces”, que conta com 4
faixas, e foi produzido pela gravadora Mais Uma Gota, sendo langado no primeiro
trimestre do ano. HABILIDADES Boa escrita Composicao de letras de musicas
Interpretacéo de cancdes autorais e cover. Criacdo de projetos Networking com
patrocinadores Boa oratéria Apresentacéo e organizacdo de eventos culturais
Rodrigo Gongalves Chaves PRODUTOR AUDIOVISUAL Formado em Jornalismo
pela Universidade de Mogi das Cruzes, atuo desde 2018 na area da comunicagdo
social. Tive passagens por webjornalismo, webradio, radio AM e FM e na
comunicagao comercial, atuando em produtora de videos e agéncias de marketing.
Solteiro, 28 anos (25.09.1997) Rua Professor Emilio Augusto Ferreira, 421 - Vila
Natala, Mogi das Cruzes (SP) (11) 957725941 FORMAGAO 2017 - 2020
Bacharelado em Jornalismo Universidade de Mogi das Cruzes (UMC) 2013 - 2015
Ensino Médio Instituto dona Placidina (Mogi das Cruzes) EXPERIENCIA RTV
FILMES - Mar¢o/2020 até Junho/2024 Operador, Produtor e Técnico Audiovisual
Operador em gravagdes e transmissdes ao vivo, podcasts e videocasts para canais
digitais (Facebook, YouTube Instagram, Zoom, Google Meet) e para canais de TV
Aberta (TV Bandeirantes), em Switcher e Unidade Movel, realizando operagdo de
audio em mesas digitais e analégicas (Behringer, Sony, Yamaha, Mackie), Exibigao
de conteudo gréafico em tempo real por meio de softwares e hardwares playout (OBS
Studio, vMix, Tricaster, Cinereal Studio, entre outros), operacdo em mesa de corte
DTV (Sony, Panasonic). Montagens de setup para transmisséo ao vivo em ambiente
externo, Switcher e Unidade Mével, além de liderar equipe, pesquisa de
equipamentos, andlise de mercado acompanhando tendéncias. Programacéao e
exibicdo da TV Camara, canal oficial da Camara Municipal de Mogi das Cruzes,
operando suas transmissdes ao vivo, além de agendar e dirigir programas e
gravagbes em estidio e externas. RADIO ITAPETI FM - Janeiro/2019 -
Fevereiro/2020 Operador de Audio em mesa analogica (Yamaha) em programas ao
Vvivo, transmissdes para canais digitais (Facebook, YouTube). Repérter e Técnico de
Operacéo Esportivo PROGRAMA FERAS DA BOLA - Janeiro/2018 - Fevereiro/2020
Operacdo de transmissdes ao vivo de jogos de futebol in loco e em estudios de radio.
Setorista de clubes de futebol e responséavel por montagem de pautas para programa
esportivo de radio diario. SAKURA ESTUDIO DE COMUNICAGCAO MULTIMIDIA
(empresa propria) - Julho/2024 - atualmente Diretor Criativo em Comunicagéo e
Marketing Participacdo em campanhas politicas (captagdo de imagens mobile),
assessoria de imprensa, social media. Producao de conteudo digital (Podcasts),
desde a criacdo de identidade visual, gerenciamento de agenda, contato com
entrevistados e edigéo final do produto (video para youtube e cortes para rede social.
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IDIOMAS Inglés Técnico (Edigéo, Manuais, Softwares) COMPETENCIAS Lideranca
de equipe técnica em producdes e transmissdes; Capacidade de treinar e orientar
operadores menos experientes; Relacionamento com entrevistados, assessorias e
parceiros; Comunicagdo clara com clientes, apresentadores e equipes; Capacidade
de tomar decisGes rapidas em situagdes ao vivo; Solucdo de problemas técnicos sob
presséo; Facilidade de transitar entre fungdes técnicas e de producao.

Lucas Eduardo da  musico/artista Les Nome: Lucas Eduardo da Silva Email: les.gl@hotmail.com Cel: (11)95064-2706
Silva executante e www.instagram.com/jovemles Rapper e produtor brasileiro de timbre e presenga
produtor musical marcante com 10 anos de experiéncia, iniciou sua carreira aos 16 anos. Ja cantou

em diversos eventos em comunidades, festas e festivais organizados pelo estado,
como: Virada Cultural, Semana do HipHop, Festival de Culturas negras, entre outros;
além de ter uma solida carreira de langamentos, com 5 discos, varios singles e
participagdes, contando mais de 300 mil visualiza¢des ao todo. Sempre trazendo
muita rima, energia e estilo em suas apari¢cdes. CEO e fundador da gravadora Mais
Uma Gota, nascido e criado na cidade de Mogi das Cruzes, localizada ao extremo
leste de S&o Paulo. Les langou seu primeiro single em 2013, que mais tarde fez parte
de sua primeira mixtape em 2015. Apds ganhar boa notoriedade local, o rapper
iniciou a producéo independente de seu primeiro EP em seu préprio home studio,
que foi langado em 2016. Depois de mais trés EPs; no ano de 2022 o artista estreia
seu primeiro album de estudio, Tempo é Dinheiro. Discografia: - Mixtape As Faces de
Um Tempo (2014/2015) - EP Flashes (2016) - Fez parte de: EP Episédio 1
Supremacia (2017) - EP 8102 (2018) - Single P.M.N.V. (2021) - Aloum Tempo é
Dinheiro (2022) - Single Avalanche (2024) Prémios: - 3° lugar no Festival Estudantil
de Musica Mogi das Cruzes (FEEM 2016) Habilidades: Improvisagéo/rima
improvisada, adquirida através de rodas de freestyle, batalhas de rima e pequenas
pecas teatrais Oratéria, adquirida por realizar palestras e lecionar. Composicao,
adquirida através dos anos de experiéncia préatica. Direcéo artistica e musical,
adquirida através de cursos e experiéncia. Producdo musical e audiovisual, adquirida
através de cursos e experiéncia pratica. Beatmake, adquirida através de experiéncia
pratica. Informag@es adicionais: Formado em Marketing pela faculdade Bras Cubas
(Cruzeiro do Sul) em Mogi das Cruzes Cursou Design Gréfico na escola Saga Curso
béasico de canto popular Curso basico de piano classico Mais informacdes sobre o
artista: www.maisumagota.com.br/artista-les

Luan Fernando Videomaker LUAN RODRIGUES 28 anos, Formacéao: Publicidade e Propaganda Rua Prefeito
Rodrigues da Sebastido Cascardo, 284 - Mogi das Cruzes Cel: 11992867522 Formacao académica
Fonseca Resumo profissional HIS Logistic Competéncias Comunicagéo Social - Publicidade e

Propaganda UMC - Universidade de Mogi das Cruzes - JUL/2017 & JUN/2021
Cursos extracurriculares Inglés intermediario - Leitura, escrita Conhecimentos Pacote
office E-mails Atendimento ao cliente Vendas Salesforce (11) 99286-7522
luanrodrigues81@yahoo.com Analista de perfil - DEZ/20 & JUN/21- Anélise do
histérico e perfil dos clientes em érgdos do governo e receita federal- Calculo de
margem disponivel para averbag8es de empréstimo na folha - Elaboragéo de
checklist dos principais pontos a serem analisados no departamento da pré anélise
Grupo AKRK Experiéncias profissionais Desde que iniciei minha trajetéria
profissional tive experiéncias em empresas de diversos segmentos, todas sempre
envolveram muito trabalho em equipe, atendimento ao cliente, tratativas por e mail e
telefone. Além disso, trabalhei autbnomo com vendas de roupas e acessorios e
motorista de aplicativo Boa comunicac¢éo Organizado Relacionamento interpessoal
Redagédo Pontual Roteiro Filmagem Edic&o - Contas a pagar/receber - Atendimento
ao cliente via telefone e e-mail - Contato com fornecedores para liberacéo de cargas
dos clientes via telefone e e-mail

Contrapartida

Tipo Descricao

ECONOMICA geracao de empregos e qualifica¢éo profissional
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Descricao

ECONOMICA fortalecimento da cadeia produtiva cultural local

CULTURAL fortalecimento da cadeia produtiva cultural local

SOCIAL qualificacéo profissional

SOCIAL fortalecimento da cadeia cultural local

SOCIAL Visibilidade para cultura periférica e artistas independentes

ECONOMICA Visibilidade para cultura periférica e artistas independentes

CULTURAL Visibilidade para cultura periférica e artistas independentes

EDUCACIONAL Workshop gratuito de produ¢éo musical e audiovisual para jovens da periferia;

SOCIAL Workshop gratuito de producdo musical e audiovisual para jovens da periferia;

SOCIAL Lancamento online com acessibilidade (legenda/audiodescri¢éo);

CULTURAL Distribuicdo gratuita das obras nas redes sociais e plataformas digitais;

SOCIAL Rodas de conversa com acompanhamento pscicolégico

EDUCACIONAL Rodas de conversa com acompanhamento pscicoldgico

SOCIAL Distribuicdo gratuita das obras nas redes sociais e plataformas digitais;

Divulgacéo

Panfletagem A panfletagem vai anteceder os encontros presenciais para
convidar pessoas interessadas em participar das dindmicas.

Campanha de divulgagédo online A campanha online vai rodar ap6s o lancamento do

audiovisual, divulgando os videoclipes produzidos no projeto.

Links
Descricdo URL
Site da gravadora Mais Uma Gota https://maisumagota.com.br
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