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AGULTURA Dt FREFEITURA DE

O Lobisomem e as lendas de“Sabatina MOGI DAS CRUZES
Projeto LIC n° 1050 | Valor solicitado R$ 78.575,00

FILIPE FERREIRA DE ALMEIDA

E-mail: filipealmeida.apresentador@gmail.com

Aera de enquadramento
[ Video ]

Evento cul tural com exi bi¢do do curta-netragem docunental e roda de bate- papo.

Apresentacao

O projeto "O Lobi sonem e as Lendas de Sabauna" consiste na producdo de um curta-nmetragem
docunental com duracdo estinada de 15 a 20 minutos, tendo cono tenma central as |endas popul ares
do distrito de Sabauna, em Mbgi das Cruzes, com énfase especial na figura do | obisonem O filnme
sera realizado em | ocacles reais do distrito, e contara comentrevi stas de noradores anti gos,
personal i dades | ocais, historiadores e autoridades da regi ao

A proposta tem conp objetivo registrar e valorizar o patrinmdnio i material da ci dade, pronpbvendo
a nendria oral, o turisno cultural e a identidade |ocal. A |linguagem adotada sera hibrida, com
est ética docunental e elenentos de ficcdo que dial ogamcom o inaginario fantastico presente nas
narrativas popul ares.

As etapas e atividades previstas estdo rel aci onadas conp napeanento de personagens e |ocais
rel evantes, |evantamento histoérico e visitas técnicas (pesquisa e preé-produgdo); gravacdes em
Sabalna com equi pe reduzida, utilizando equi panmentos de captacdo de i nagem e som profi ssionais
(producado); nontagem tratanento de som trilha sonora e finalizagdo (p6s-producgdo); cartaz
trailer e making of para as redes sociais.

O curta-nmetragem sera exi bido gratuitamente emevento cultural para o publico emgeral e na
escola nmuni cipal do Distrito, cenario do projeto audiovisual. Tanbém sera di sponibilizado em
pl ataf ormas digitais, coml|egendas em portugués. O projeto visa atingir um publico anplo

i ncl ui ndo noradores da regi d0, pesqui sadores de cultura popular e interessados emfolclore
brasi | eiro.

Produt os ger ados:

1 curta-nmetragem docunental finalizado (HD)

1 trailer pronocional (até 3 minutos)

1 cartaz digital

3 videos de nmaking of (video curto para redes sociais)

Contrapartidas socioculturais: sessdo de exibi¢cdo gratuita em escola e espago publico de
Sabalna, comroda de conversa sobre o tenm; disponibilizacdo gratuita do filne em pl at af orna
online por tenpo determn nado; doacdo de coépia digital para o acervo da Secretaria de Cultura de
Mogi das Cruzes; acOes de divul gagdo com foco na val orizagdo da cultura |l ocal nas redes sociais
e inprensa regional
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Justificativa

"O Lobi somrem e as | endas de Sabauna" é inportante por registrar, preservar e divulgar o
patrinmdnio imaterial do distrito de Sabalna, em Modgi das Cruzes, por neio das | endas popul ares
| ocais, com énfase na figura do | obisomem A regi &0 possui umrico inmaginario coletivo que
enbora presente na nendria dos noradores, carece de docunmentacdo audiovi sual acessivel e de
qgual i dade.

O curta-netragemvaloriza a cultura oral, estimula o pertencinento conunitario e pronove o
di 4l ogo entre geracdes. Ao envol ver noradores, historiadores e autoridades |ocais, o projeto
fortal ece a identidade cultural e contribui para o reconhecinento da tradi cdo conp expressao
legitima da histéria de Mogi das Cruzes.

Ofilnme tera distribuicdo gratuita, com previsdo de al cangar nais de 2. 000 pessoas diretanente
por neio de exibi¢Bes publicas, redes sociais e plataforna de video. A contrapartida socia
prevé sessdo em escol a | ocal inpactando especial nente jovens e educadores. O conteldo

per manecera di sponivel online, anpliando o al cance do projeto para um publico ainda naior, com
acessi bi | i dade garantida por nei o de | egendas em portugués.

Objetivos do projeto

Resgatar, registrar e divulgar as | endas popul ares do distrito de Sabaiuna com foco na figura do
| obi sonem val ori zando o patrinmbnio imaterial, a identidade cultural da regi do e a rel acao

i ntergeraci onal . Docunentar relatos orais de noradores, |iderancas e autoridades |ocais sobre

| endas e histoérias sobrenaturais, pronmovendo o reconhecinento e a preservacdo do inmaginario
popul ar conp parte da nmendria coletiva, o0 acesso a cultura através da |inguagem audi ovi sual e o
incentivo ao turisnmo cultural em Mdgi das Cruzes.

Abrangéncia territorial

A pesquisa e a gravacdo serdo concentradas no préprio Distrito e em seus arredores, envol vendo
di retanent e noradores | ocais, conerciantes, representantes de associ acdes conunitarias e

aut ori dades da ci dade.

As acles de difusao e contrapartidas do projeto terdo foco embairros e escolas da regi do de
Sabalna, em Mbgi das Cruzes, com exibi ¢cdo publica gratuita, roda de conversa e distribuicédo
digital.

Al ém do publico local, o curta sera disponibilizado em plataforma de video online de acesso
gratuito, permtindo sua circulagcdo para todo o nundo, al cangando pesqui sadores, estudantes,
amant es do audi ovi sual e interessados em fol cl ore naci onal

O projeto tem potencial de anpliacdo do al cance por neio da divul gacdo emredes sociais e
pl at af or ma de vi deos.

Pabico alvo
Quantidade esperada: 2000

A estimativa é de pel o nenos 200 pessoas atendi das nas exi bi ¢6es presenciais. O al cance pode
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ul trapassar 2.000 pessoas, considerando a divul gacdo nas redes sociais, plataforma de video e

i nprensa | ocal

Publ i co- al vo:

-comuni dade | ocal de Sabalna e Mbgi das Cruzes comfaixa etaria variada, com énfase em adultos e
i dosos, guardi 6es das nendrias orais |ocais;

-jovens em i dade escol ar e professores que terdo contato com o conteludo nas agdes de
contrapartida

-publico cultural e académ co conp pesqui sadores, artistas, cineastas e estudi osos das areas de
ant ropol ogi a, histoéria, conunicagdo e audiovi sual

-participantes de eventos culturais que promovem o ci nema i ndependente e o patrinbnio imaterial
-publico digital emgeral: usuarios de redes sociais e plataformas de video interessados em

| endas, mistérios, folclore e narrativas regionais.

Resultados esperados

Engaj anent o da conuni dade | ocal, por neio da participacdo direta de noradores e acfes de
di fusdo, pronopvendo pertenci mento e reconhecinento cul tural através de uma producgédo e
finalizacdo de um curta-netragem docunental inédito, com qualidade técnica e artistica

Anpliacdo do acesso a cultura, com exibi¢Bes gratuitas presenciais e online
Al cance de pel o nmenos 2. 000 pessoas por neio de exibi¢cdes publicas e visualizacdes digitais;

Ceracdo de materiais conpl enentares, cono cartaz digital, trailer pronocional e making of, que
fortal ecema divul gagcdo do projeto e estimulamo interesse pelo tema

Contribui ¢do para a educacédo |ocal, ao disponibilizar o filme comp ferranmenta pedagdgi ca para
escol as, aproxi mando al unos de sua histoéria e tradi cdes orais.

Estimul o a producdo audi ovi sual regional, ao fonentar o trabal ho de profissionais |locais e
consol i dar Mbgi das Cruzes conp polo de criagdo cultural voltado a nmenbria e identidade do
territorio.

Produtos culturais

1. Curta-nmetragem docunental (1 unidade) com duracdo estinmada de 15 a 20 minutos no formato
final emalta definic¢do (Full HD).

Di stribui cdo: exibi¢Bes gratuitas emescola e espaco publico de Sabauna, disponibilizacao online
gratuita em pl ataforma de video, envio do link oficial para instituicdes culturais e

educaci onai s da ci dade

2. Cartaz digital oficial (3 unidades): arte grafica do filnme para fins de divul gacdo, com
el ementos visuais inspirados nas | endas da regi &o
Di stri bui cdo: redes sociais conpb |nstagram e Facebook

3. Trailer pronocional (1 unidade) com duracdo de até 3 mi nutos
Di stribui cdo: |nstagram Facebook, YouTube

4. Making-of (3 unidades): videos curtos (1 a 3 minutos) com bastidores, entrevistas coma

equi pe e depoi nent os da conuni dade
Di stribui ¢cdo: redes sociais e plataforma de video, conp conteldo extra
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Cronograma de atividades

Pré-producao | inicio: 01/09/2025 - fim: 24/10/2025

1 Levantamento histérico, pesquisa das lendas locais, contatos com moradores e liderangas comunitarias.

2 Criacao do roteiro, definicdo de personagens e locagdes, logistica de filmagem.

Producé&o | inicio: 27/10/2025 - fim: 19/12/2025

1 Gravacgao de entrevistas e imagens de campo, incluindo a captagdo de 4udio e imagens dos locais. (3
diarias).
2 Gravagao de "dramatizacéo" da histéria do lobisomem (1 diéria).

P&s-producdo | inicio: 05/01/2026 - fim: 31/03/2026

1 Edicdo e montagem do filme, tratamento de audio e imagem e insercdo de trilha sonora.
2 Ajustes da verséo final do video.

3 Divulgacao nas redes sociais e imprensa local do langamento.

4 Distribuicdo do material digital para escolas municipais e Secretaria Municipal de Cultura.
5 Exibicao do curta-metragem em evento publico, escola e plataforma de video na internet.

Ficha técnica dos principais integrantes

Nome Funcéo Curriculo

Renata Alencar Produgéo de pré Formada em Radio e TV, trabalha como produtora de video e roteirista. Passou pela
(pesquisa, logistica, RTV Filmes, TV Diario e Artes Filmes. Atualmente, faz a produgdo da produtora de
agendamentos) video Inspira.

Filipe Ferreira de Diretor, roteirista e Apresentador, roteirista, editor de texto e de imagens e produtor de contetido

Almeida producgdo executiva audiovisual desde 2004. Graduado em Publicidade e Propaganda e pés-graduado
(captacéo de em Roteiro Audiovisual. Atualmente, apresentador do programa Compartilha da TV
recurso) Diario (Afiliada Globo).

Amanda Assis Fotdgrafa e social  Experiéncia na area da comunicacéo e produgéo de contetido digital desde 2019.
media Olhar artistico desenvolvido na fotografia e na criagdo de contetdos para as redes

sociais, além da conducgéo de eventos e podcasts.

Gabi Maura Producéo de Produtora audiovisual com 17 anos de experiéncia na criagdo e execugao de videos

Externa publicitarios, institucionais, programas de entretenimento e conteddos para televisao.

Atua desde 2010 como produtora executiva com atuagdo em campanhas
publicitarias, programas semanais e entradas ao vivo em programagcéo de TV aberta.

Danilo Silva Divulgacgdo - artes  Formado em Publicidade e Propaganda, desde 2014 atua na &rea em agéncias de
para as redes Mogi das Cruzes. Atualmente, estd no departamento de Atendimento da agéncia
sociais ActMob.

Giancarlo Cipolla Diretor de Making Profissional de marketing especializado em produc¢édo audiovisual com ampla
Of experiéncia em direcdo de fotografia, direcdo de video e desenvolvimento de projetos

culturais. Possui trajetdria consolidada na criagdo de contetido audiovisual para
multiplas plataformas, com énfase em projetos que valorizam aspectos culturais e
gastronémicos regionais.

Maricy Guimardes  Assessoria de Formada e pés-graduada pela Universidade Braz Cubas, em Mogi das Cruzes, atua
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Marcelo José
Dalbelles

Denilson Hiroyuki
Nakajima

Thais Floriano

Talita Mota

Imprensa

Roteirista,
Producédo Executiva
(adm,
contabilidade...) e
Edicéo de Imagens
(decupagem)

Diretor de
Fotografia e
Céamera e
Finalizacdo

Edicdo e
Finalizagdo do
trailer e cortes para
as redes sociais
Producéo Externa -
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Curriculo

como profissional ha 38 anos, tendo passado por todas as areas do Jornalismo.
Como assessora de Imprensa, seu trabalho mais revelante foi cuidar da assessoria
de Imprensa do Mogi Shopping Center por 9 anos.

Marcelo José Dalbelles - Produtor Audiovisual, com bacharelado em Comunicagao
Social com habilitacdo em Radio, TV e Multimidias pela Universidade de Mogi das
Cruzes, no ano de 2002. Trabalho no setor audiovisual ha mais de 20 anos, sendo
que ha 10 anos é empresario e proprietario da Aesthetic Contetido Audiovisual,
produtora especializada na criagdo de videos em diversos segmentos como, filmes
publicitarios e Institucionais para diversas empresas dos mais variados setores.
Também é especializado em Edi¢do e finalizacéo de videos para TV, e midias
digitais, além de atuar como produtor executivo e roteirista.

Produtor Audiovisual e Coordenacédo de Produgdo na TV Diario - Afiliada Globo
desde 2010 tendo participacédo na produgéo de Promos, Videos Institucionais,
Programas de Entretenimento e Projetos especiais ao longo dos anos. Em Paralelo,
desde 2008 atua como Diretor/Diretor de Fotografia em filmes publicitarios e
Institucionais para diversas empresas dos mais diversos setores. Tamhém é
especializado em Edicao e finalizacdo de videos para TV, e midias digitais.

Editora de imagens, formada em Filmmaker pela Universidade de Guarulhos e em
Arquitetura e Urbanismo pela Universidade Braz Cubas. Trabalha com audiovisual
desde 2012, com foco em pdés-producao. Além de atuar como editora de midias,
também produtora de finalizago.

Jornalista e produtora com 12 anos de experiéncia na criacéo de contetido para TV e

Making Of internet. Especialista em producéo televisiva, elaboracéo de roteiros e storytelling,
com solida trajetoria em programas de entretenimento e projetos audiovisuais
diversos.

Contrapartida

Tipo Descricao

FINANCEIRA Custeio de deslocamento adicional da equipe técnica fora do cronograma previsto.

FINANCEIRA Disponibilizacdo de equipamentos pessoais de uso profissional (cAmeras auxiliares, microfones,
notebook de edi¢éo), sem cobranga no orgamento geral.

ECONOMICA Locagao gratuita de espacos comunitarios de Sabaulna para entrevistas e gravagfes (como a
estacdo ferroviaria, sede de associagao de moradores, saldo paroquial, etc.).

ECONOMICA Voluntariado de apoio local, com moradores auxiliando na logistica das filmagens e cedendo
objetos ou acervos pessoais para compor o cendrio documental.

SOCIAL Exibigdo gratuita do curta-metragem em Sabauna, em espaco publico, com roda de conversa.

CULTURAL Disponibilizag&o online gratuita do filme, legendado, em plataformas de acesso livre (YouTube).

CULTURAL Doacéo do curta finalizado para a Secretaria de Cultura de Mogi das Cruzes.

EDUCACIONAL Exibicdo do curta finalizado na Escola Municipal Professor Jodo Cardoso Pereira.

Divulgacéo

Descricao Forma de distribuicdo

1 Cartaz Post nas redes sociais como Instagram e Facebook.

3 Videos (making of) Making of de 1 a 3 minutos cada para o Instagram, Facebook e
Youtube.

1 Video (Trailer) Trailer no Youtube, Instagram e Facebook de até 3 minutos de
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Descricao Forma de distribuicéo

duracéao.

1 Video (documentario) Documentario completo, de 15 a 20 minutos, com legenda em
portugués, no Youtube.

Criacao do perfil para as redes sociais Perfil no Instagram e Facebook criado para alimentar

conteudos sobre o documentario, divulgando o produto em si, e
as acgOes que virdo posteriomente.
3 Videos com Cortes do Documentério Post nas redes sociais como Instagram, Facebook e Youtube.

Registros das ExibigGes Publicas Fotos e assessoria de imprensa nas duas exibigdes publicas
(publico em geral e escola municipal)

Links
Descricdo URL
Reportagem "Lobisomem de Sabauna" - TV Diario (Jornalismo) https://globoplay.globo.com/v/11884789/

Reportagem "Lobisomem de Sabauna" - TV Diario https://globoplay.globo.com/v/8058199/
(Entretenimento)
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