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Projeto LIC n° 1006 | Valor solicitado R$ 86.350,00

Eder Fabio Odorize Veiga

E-mail: ederodorizzil@gmail.com

Aera de enquadramento

[ Artes Visuais |

Acervo/ Gal eri a virtual

Apresentacao

Até Que o Vicio Nos Separe é umprojeto fotografico docunental, disposto em website honmdni no,
que pretende apresentar ao publico a situacdo das mul heres que enfrentam o desafi o da drogadi ¢do
de seus filhos e o processo de brutal invisibilidade de suas vidas. Trata-se nesse projeto
portanto, da busca pela visibilidade a conpl exa reali dade das mul heres (nfies, avos etc) que
convi vem com as probl emati cas consequéncias dos inpactos indiretos e, nuitas vezes diretos,
causados pel a dependéncia quim ca dentro de seus |ares. Postas num cotidi ano que geral nente é
transversalizado pela invisibilidade fam liar e social, essas nul heres vivema totalidade desse
drama, e em suas diversas canmadas, mjoritarianente sozinhas. O projeto contara a histoéria de 10
mul heres residentes de Mogi das Cruzes e dinam zadas pel os seguintes critérios: étnicos,

sociais, etarios e geograficos. Dessa forma, pretende-se jogar |uz sobre o quadro conpl exo e
identificar as sonbras presentes nessa dranatica conjuntura que, conpb se sabe, atravessa
real i dades distintas. Dar a devida contextualizacdo social, famliar; apresentar o panorama

hi st 6ri co dessas singul ari dades e tratar de resgatar o none, 0S rostos e as histoérias dessas

mul heres é a prerrogativa fundanental desse projeto

Justificativa

Vi ndo de unma situacao famliar adentrada a probl ematica da drogadi ¢cdo, pude perceber a

exi sténcia de uma real i dade pungente extra dependénci a: A sobrecarga naterna. Conp fotdografo e
atentando ao desejo de contribuir no resgate dessas individualidades, ne adentrei a pesqui sa do
tema. Segundo dados do Levantamento Nacional de Al cool e Drogas (Lenad Fanilia 2012), conduzido
pel o Instituto Nacional de Ciéncia e Tecnol ogia para Politicas Publicas de Al cool e Drogas

(I NPADY UNI FESP) - “Gs poucos estudos que avaliamas fanilias dos dependentes de al cool e/ou
substancias ilicitas denpnstram evi dénci as consi stentes do inpacto causado particul arnmente aos
famliares mais proxinos, tais conp cbnjuges, pais e filhos. Deterninados processos famliares,
tais cono rituais, fungbes, rotinas, estrutura de conunicagdo, vida social e financas da fanilia

sdo geral mente afetados.”. E segue: (dentre os familiares entrevistados) Miioria Fem nina: 80%
das pessoas entrevi stadas sdo nul heres. Mies Afetadas: 46% das mul heres entrevi stadas sdo naes
que sofrem com o inpacto negativo da dependénci a de al cool e/ou substancias ilicitas.

Responsabi | i dade pel o Tratanento: 66% dessas nles sao responsaveis pelo tratanento da
dependénci a.
Chefes de Fanilia: Mais da netade das nmées entrevistadas € considerada a chefe de fanilia.

Apesar de extremanente necessarias, a conputacdo de dados e a construcdo de estaticas sobre o
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tenmm ai nda assi m sado incapazes de, por si, darema real dinensdao hunana conti da nesse contexto

Dessa maneira, se faz necessario jogar luz e identificar as sonbras presentes nessa dramatica
conjuntura. Dar a devida contextualizacdo social, famliar; apresentar o panoranma historico
dessas singul aridades e tratar de resgatar o none e as historias dessas pessoas e fazer com que
esse fator hunano seja apresentado de nmaneira a conduzir perspectivas reflexivas e criticas é o
princi pal fundanento deste projeto fotografico

Objetivos do projeto

Até Que o Vicios Nos Separe tem conp objetivos especificos: a producdo do debate sensibilizador
sobre a conpl exa realidade de mul heres que precisamlidar comtodas as responsabilidades e 6nus
gue envol vem a drogadi cdo de seus filhos e/ou tutelados; contribuir para a construcdo de una
soci edade nai s enpatica e mais preparada para |idar como problema do vicio em sua extensédo
social direta: o nucleo famliar que, neste projeto, estaré centralizado na figura materna

Cono objetivos mais gerais estdo: a producdo de acervo fotogréafico e audiovisual de alta
gual i dade, criacdo de um website publico e acessivel para exposicdo do nmaterial docunentado e a
geracdo de inpacto social positivo e proativo.

Abrangéncia territorial

Mesnmo sendo um trabal ho realizado com personagens de Mogi das Cruzes, e tendo toda a sua area de
atuacdo nessa ci dade, consideranps ser alta a base de abrangéncia geogréafica do projeto. |sso
porque, este projeto sera todo veiculado no universo virtual - site e redes sociais - e a
anplificacdo do seu alcance territorial sera estinmulado através de canpanhas e pecas conerciais
patroci nadas nas redes sociais. Garantindo, dessa forma, o seu direcionamento | ocal e, ao nesnp
t enpo, sua cobertura emtodo territério nacional

Pubico alvo

Quantidade esperada: 200000

Segundo o Ultinmo o LENAD ao nenos 28 nmi |l hdes de pessoas no Brasil (13,26% da popul acao
brasileira) témalgumfanmliar em situacdo de dependéncia, sendo a maioria emsituacdo de

vul nerabi |l i dade social, mas ndo s6. Dessa nmaneira, acreditanps que, ao hunmani zar o tena sob a
luz artistical/documental, ele seré irradiado sobre as mmis distintas canadas sociai s que nos
constituem seja pela identificacdo ao temn, seja pelo alerta inerente que ele tras, seja pela
sua construcdo artistical/cultural. O projeto, portanto, pretende, nesse di &l ogo, al cancar essa
pluralidade. Entretanto, emternps mais especificos, o trabalho dirige-se a trés perfis de fornma
prioritaria, ndo necessarianente emternos de inportancia, mas simde inpacto

- ?Honens e nul heres entre 40 e 70 anos - que, segundo a pesquisa referida, abrange a faixa do
publico mais presente na questao do cui dado com adi ct os.

- ?7?Liderancas institucionais, politicos, religiosos, terceiro setor e denmis autoridades -
frente que representa um papel de integracdo resolutivo como debate

- ??Adol escentes e jovens entre 18 a 35 anos de anbos 0s sexo0s - que aqui representam o publico
etario de maior incidéncia na drogadi ¢cdo

O grupo al vo secundari o esta posto entre

- Publico apreciador de fotografia, estudantes do tema rel aci onado, estudantes e pesqui sadores.
Tendo por base a abrangéncia do projeto, nmesno dentro de suas especifici dades, buscarenps
atingir umpublico de 20 m| pessoas em seu prineiro ano, mas por se tratar de um website, que
contara comunma anpla e estruturada canpanha de di vul gacdo, a anplitude de seu al cance tende a
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ser continuo.

Resultados esperados

Anpl i agdo do acervo fotografico e audiovisual do projeto, coma inclusdo de novas narrativas e
per spectivas.

Fortal eci mento do protagoni snp das nul heres retratadas no projeto, através das oficinas de
fotografia.

Consci enti zacdo e sensibilizacdo dos jovens sobre a dependéncia quimca, através das exposicdes
f ot ografi cas nas escol as.

Pronpbcdo de um di al ogo i ntergeraci onal sobre a dependéncia quim ca e seus inpactos fanmiliares.

Col aboracdo para o debate publico/politico sobre a drogadi cao e seus inpactos sociais para al ém
do dependente em si

Conexdes de apoi os diversos as mul heres que se encontram em situagdo de responsabilidade por
dependent es qui m cos

Produtos culturais

Por se tratar de um website, o projeto emsi ndo demandara de estrutura fisica para sua
concretizacdo. Entretanto, em seu anbiente virtual, o website serd constituido da seguinte
f or ma:

Pagi na Inicial:

Dest aque para as historias das nul heres participantes e suas respectivas galeria de fotos com
anostras do material docunental.
Chamada para acdo (ex: "Conhega as histérias", "Saiba nais", "Apoie o projeto").

Abas de secgdes:

-Hi stéria das Personagens

Pagi na dedi cada a cada unma das 10 nul heres partici pantes, com

Gal eria de fotos individual (nmininmp 15 fotos por mnul her).

Transcri ¢do da entrevi sta em profundi dade.

Vi deos comtrechos da entrevista (com | egendas).

Text os conpl enentares sobre o contexto social e famliar de cada mul her.

- Sobre o Projeto

Descri ¢cdo detal hada do projeto, incluindo objetivos, justificativa, metodol ogia e equipe.
I nf ormagcdes sobre a pesquisa e o | evantanmento de dados.

Det al hes sobre o processo de selecdo das participantes e a realizacdo das entrevi stas e sessdes
f ot ogr af i cas.

- Recursos:

Dados estatisticos sobre a drogadi cdo no Brasil e em Mdgi das Cruzes.

Contatos de instituicdes de apoio e centros de tratanento.

Artigos e entrevistas com especialistas sobre o tema.

Li nks para outros recursos rel evantes.

- Equi pe:

Li sta de todos os profissionais envol vidos no projeto, comsuas respectivas funcdes e breve
bi ografi a.

- Contat o:
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Formul &ri o de contato para o publico enviar nensagens e duvidas.
I nf ormacdes de contato da equi pe do projeto.

- Redes Soci ai s:
Li nks para as redes sociais do projeto (lInstagram YouTube, Ti kTok, etc.).

Logoti pos de Edital
Rodapé para destaque de | ogotipo de edital e denmis parceiros institucionais

Desi gn e Funci onal i dades

Desi gn responsivo: O website deve ser adaptavel a diferentes dispositivos (desktops, tablets e
smart phones) .

Navegacdo intuitiva: A estrutura do site deve ser clara e facil de navegar, com nmenus e |inks
bem or gani zados.

Acessi bi | i dade:

Audi o descricédo para todas as fotos e videos.

Legendas para todos os videos.

Contraste adequado para facilitar a |leitura.

Descri ¢cdo detal hada de todas as fotografias do projeto para facilitar o entendi nento de
softwares de leitura utilizados por deficientes visuais.

Navegacdo por teclado para pessoas com defici éncia notora.

Gal eria de fotos:

Vi sual i zacdo em al ta resol ugdo das fotos.

Opcédo de zoom e rol agem para expl orar os detal hes das inagens.

Legendas i nformativas para cada foto.

Vi deos:

Reproducdo de videos em alta qualidade.

Legendas e transcri¢Bes para facilitar a conpreenséo.

Fornmul &ri o de cont at o:

Canpos para nonme, e-mail e nmensagem

Confirmagcdo de envio da nmensagem

Requi si t os Técni cos

Pl at af orma: WordPress ou outra pl ataforma de gerenci anento de conteudo (CMS) adequada.

Li nguagens de progranacao: HTM., CSS, JavaScript, PHP (se necessario).

Hospedagem Pl ano de hospedagem anual com possibilidade de renovacdo automati ca.

Domi ni 0: Registro de umdomnio préprio para o website.

Certificado SSL: Para garantir a seguranca das informacdes dos usuari os.

Qi mzagdo para SEO Para nel horar o posicionamento do website nos resul tados de busca.

I ntegracdo comredes sociais: Para facilitar o conpartil hanento do cont etdo.

Ferranmentas de analise: Para nonitorar o trafego e o desenpenho do website conp forma de atestar
e trazer dados precisos a prestacdo de contas do projeto e dermmi s necessi dades

Cont etdo

Text os: Redacdo de textos claros, concisos e informativos, comlinguagem acessivel ao publico em
geral .

Fot os: Edi ¢do profissional das fotos, comtratamento de cor e contraste adequado.

Vi deos: Edi cao profissional dos videos, com|egendas e transcri¢oes.

Audi o descricdo: Criacdo de audi o descricédo para todas as fotos e videos, com

Cronograma de atividades

Pré-producao | inicio: 02/06/2025 - fim: 01/08/2025

1 Fase 1: Pré-Producéo - Pré Submissao a Editais Més 1: Analise do fluxo do projeto, alinhamento
conceitual e financeiro Definicdo da equipe e divisdo de tarefas de acordo com as demandas do projeto e
suas especificidades Cria¢éo do plano de comunicagao inicial. Reunies de equipe Mapeamento
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estratégico de agdes e ca ioshVEs [24Stimisséo do projétde®isRaifacRdéEEionados. Elaboragéo dos
contratos com os profissionais envolvidos Inicio da primeira fase do plano de comunicagdo com a criagdo

dos canais virtuais, redes sociais etc Reunides estratégicas de equipe

| inicio: 04/08/2025 - fim: 02/03/2026

Fase 2: Produgao/Execucao - Nesta fase, para todas as realizagdes, elaboracdes e demais atividades
serao realizadas preparatdrias com as respectivas equipes Més 3-6: Inicio da primeira etapa do plano de
comunicacéo do projeto - criacdo de redes sociais e divulgacdo do que se trata o projeto e bastidores
iniciais Processo de alinhamento com as instituicdes parceiras Elaborag&o dos contratos requeridos para
direito de imagem Mapeamento e sele¢do das participantes: Divulgacéo do projeto e selecédo das
personagens que participardo das entrevistas e sessdes fotograficas. Apresentagdo geral do projeto com
as pessoas selecionadas Conducgéo das entrevistas individuais em profundidade com as participantes.
Redacéo e estruturacéo textual do projeto para o website Sess@es fotogréficas: Realizacdo das sessdes
fotograficas contextuais e retratos das participantes. Més 7-10: Inicio da segunda etapa do plano de
comunicagao do projeto - Divulgagao do projetos nos veiculos de comunicacédo e ampliacdo da divulgacéo
nas midias sociais - Sess@es fotograficas: Realizacdo das sessfes fotograficas contextuais e retratos das
participantes. Cria¢&o do site: Desenvolvimento do site, incluindo a cria¢do de contetido. Redacéo e
estruturacéo textual do projeto para o website

P6s-producao | inicio: 01/04/2026 - fim: 01/06/2026

Fase 3: Pés-Produgdo Més 11: - Edicdo do material em softwares apropriados: Edi¢céo das fotos e dos
videos das entrevistas. -Edi¢do e finalizagdo de todo o material no website Pré Divulgacao entre as
institui¢cBes parceiras para balango e avaliagéo Inicio da terceira etapa do plano de comunicag&o do projeto
- Divulgacéo do projetos nos veiculos de comunicagdo e ampliagdo da divulgagdo nas midias sociais.
Lancamento oficial do site Cobertura oficial do langamento com roda de conversa virtual Coleta de dados:
Coleta de dados sobre a participagdo do publico e o impacto do projeto. Més 12: Elaboragéo do relatério
final: Elaboracéo de um relatdrio detalhado sobre todas as atividades realizadas, os resultados alcangados
e as dificuldades encontradas. Prestacédo de contas: Elaboragéo das prestacdes de contas financeiras e
dos relatdrios exigidos pelos editais. Divulgacéo dos resultados: Divulgacéo dos resultados do projeto em
midias sociais, veiculos de comunicacgdo e eventos do setor.

Ficha técnica dos principais integrantes

Nome Funcéo Curriculo

Julio Alves Designer Grafico Atua como designer ha mais de 15 anos. Nos Ultimos 8 anos se especializou em
criacdo de identidades visuais impactantes. Nesse periodo de atuagao, ja sdo mais
de 150 marcas criadas. https://www.behance.net/julio-alves

Isabela Macedo Redatora Formada em jornalismo, 6 anos de experiéncia na produgdo de projetos audiovisuais
para internet e televisdo Social Media, producéo de post e estratégias de MKT
politico https://linktr.ee/isabelissimaprodutora?utm_source=qr_code

Isabela Macedo Social Midia Formada em jornalismo, 6 anos de experiéncia na produ¢do de projetos audiovisuais

Manager para internet e televisdo Social Media, producéo de post e estratégias de MKT

politico https://linktr.ee/isabelissimaprodutora?utm_source=qr_code

Juliane Maia Produtora Executiva Juliane Maia Lattes: https:/lattes.cnpq.br/3917752334962654

https://www.linkedin.com/in/juliane-maia-64b7b8ba/ Produtora e gestora de projetos,
pesquisadora e jornalista cultural, retratista nas horas vagas e influenciadora digital
na area cultural de Mogi das Cruzes, por meio do blog www.mogiterradocaqui.com
https://www.youtube.com/@MogiTerradoCaqui . Monitora/tutora do MIP: Médulo
Interdepartamental de Projetos: Design, Histéria e Meméria - USP; MIP: Design,
Historia & Memoria - Galeria 2023 Chefe de Divisdo de Fomento e, Chefe de Divisdo
de Projetos Culturais, na Secretaria Municipal de Cultura e Turismo de Mogi das
Cruzes. (2021 a 2024); Parecerista de Projetos Culturais - PROAC/PNAB -
Secretaria da Cultura, Economia e Industria Criativas do Governo do Estado de Sao
Paulo. Aluna especial do Mestrado - USP, nas seguintes disciplinas: Fotografia e
Audiovisual: Informagdo e Documento - ECA; Tépicos de Semidtica Aplicada FFLCH,;
Tipografia: Desing, historia e linguagem - FAU. P6s-graduada lato-sensu em de
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Semidtica, Comunicagéo e Linguagem Visual (UBC) e no curso de Gestao,
Governanga e Setor Publico (PUC). Graduada em Marketing pela UBC, 5 semestres
de Jornalismo (UMC). 1 semestre de Analise e Desenvolvimento de Sistemas
(FATEC Mogi). Diversos cursos no SEBRAE, nas areas de empreendedorismo. Por
guatro anos atuei como Gerente Pessoa Fisica e Juridica, no Banco Bradesco S/A.
Mais tarde, na assessoria de imprensa e fotografia parlamentar, no Congresso
Nacional, para um Deputado Federal. Ha sete anos, me dedico aos estudos e
pesquisas na area da Cultura mogiana, com foco em movimentos culturais e
artisticos e a producgéo de contetido e documentarios sobre o patriménio histérico
cultural. Prémios - PPM - 1 Lugar - Censura na Midia Impressa durante o Al-5 e o
Jornal Oesp: Ditadura X Resisténcia - Jornalismo em 2007. - UMC - PADE - 6 Lugar
no pais, na categoria de melhor resultado gerencial de pessoa fisica no Bradesco. -
Duas vezes 1 Lugar, na categoria gerente pessoa fisica, na regional ltaquera (de 38
agéncias). - ALI Programa de Agente Local da Inovacéo, do Sebrae, com o projeto
"Mogi Terra do Caqui" - Honra ao mérito/ melhor resultado. (80 empresas
participantes). - 2019. - Projetos culturais aprovados por editais em leis de incentivo a
cultura: PROFAC - Documentario: Casardo do Carmo - Passado, presente e futuro. -
2020. ALDIR BLANC - Projetos Culturais - 2020. Desde marc¢o de 2021, membro da
Comisséo de Analise de Projetos - CAP - de que trata os Editais referentes as Leis
6959/2014 - LIC Lei de Incentivo a Cultura e 7222/2016 PROFAC - Programa de
Fomento a Arte e Cultura, como representante do "Poder Publico", instituida pelos
Decretos do Municipio de Mogi das Cruzes: 19.958/2021 e 21.052/2022. Conselheira
suplente no Conselho Municipal de Turismo e Conselho Municipal da Mulher de Mogi
das Cruzes.

Sou mogiano, tenho 43 anos e ha mais de 20 anos iniciei minha trajetoria no cenario
artistico mogiano como membro fundador do coletivo Selo Sem Sé-lo, pequeno
coletivo local de fomentacao artistica/ cultural de base, na qual colaborei em diversas
atividades de fomento direto e indireto, tais como: realizagédo de cineclube :
https://www.facebook.com/projeto.contracine realizacdo de saraus e oficinas:
https://www.flickr.com/photos/saraudotrinca/3281721505/in/ photostream/
https://cafeevitrolas.wordpress.com/2011/04/26/como-foi-oaniversario- do-selo-sem-
se-lo/ Esse envolvimento com a atividade artistica/cultural de base e o contato direto
com artistas de diversas origens e vertentes, me introduziram ao universo da politica
cultural de maneira muito organica. Em outubro de 2021 recebi o convite para
assumir o cargo de Secretario Adjunto de Cultura de Mogi das Cruzes, onde
permaneci até novembro de 2023. Em paralelo a atuagdo direta e indireta no
movimento artistico/cultural, comecei a minha carreira de fotégrafo onde,
profissionalmente, realizei trabalhos para algumas agéncias de marketing em Mogi
das Cruzes e Sao Paulo. Posteriormente, como forma de me manifestar
artisticamente, adentro na fotografia de retrato e na producao autoral/documental
onde deposito meu tempo de pesquisa e minha energia criativa. Atualmente tenho
trabalhado nos seguintes projetos: Retratos - Producéo de retratos
artisticos/comerciais que realizo desde 2015
https://ederveiga.myportfolio.com/retratos Cenas Mogianas - Trabalho sobre a
construcdo da paisagem visual de Mogi das Cruzes
https://ederveiga.myportfolio.com/fachadas-mogianas Mercado Municipal de Mogi
das Cruzes - Pesquisa visual a respeito desse importante espaco identitario/cultural
mogiano. https://ederveiga.myportfolio.com/mercado-municipal-de-mogi-das cruzes-1
Eu Passageiro — Estudo sobre as percepg¢des da imagem na construgdo da ideia de
tempo, espaco e memoria. https://ederodorizzi.myportfolio.com

Sou mogiano, tenho 43 anos e ha mais de 20 anos iniciei minha trajet6ria no cenario
artistico mogiano como membro fundador do coletivo Selo Sem Sé-lo, pequeno
coletivo local de fomentacao artistica/cultural de base, na qual colaborei em diversas
atividades de fomento direto e indireto, tais como: realizagédo de cineclube :
https://www.facebook.com/projeto.contracine realizagdo de saraus e oficinas:
https://www.flickr.com/photos/saraudotrinca/3281721505/in/ photostream/
https://cafeevitrolas.wordpress.com/2011/04/26/como-foi-oaniversario- do-selo-sem-
se-lo/ Esse envolvimento com a atividade artistica/cultural de base e o contato direto
com artistas de diversas origens e vertentes, me introduziram ao universo da politica
cultural de maneira muito organica. Em outubro de 2021 recebi o convite para
assumir o cargo de Secretério Adjunto de Cultura de Mogi das Cruzes, onde

Pag. 6/8



LEI DE INCENTIVD i
A CULTURA [F P EEFEITUR A
Curriculo

permaneci até novembro de 2023. Em paralelo a atuacéo direta e indireta no
movimento artistico/cultural, comecei a minha carreira de fotégrafo onde,
profissionalmente, realizei trabalhos para algumas agéncias de marketing em Mogi
das Cruzes e S&o Paulo. Posteriormente, como forma de me manifestar
artisticamente, adentro na fotografia de retrato e na producao autoral/documental
onde deposito meu tempo de pesquisa e minha energia criativa. Atualmente tenho
trabalhado nos seguintes projetos: Retratos - Producéo de retratos
artisticos/comerciais que realizo desde 2015
https://ederveiga.myportfolio.com/retratos Cenas Mogianas - Trabalho sobre a
construcdo da paisagem visual de Mogi das Cruzes
https://ederveiga.myportfolio.com/fachadas-mogianas Mercado Municipal de Mogi
das Cruzes - Pesquisa visual a respeito desse importante espaco identitario/cultural
mogiano. https://ederveiga.myportfolio.com/mercado-municipal-de-mogi-das cruzes-1
Eu Passageiro — Estudo sobre as percepg¢des da imagem na construgdo da ideia de
tempo, espaco e memoria. https://ederodorizzi.myportfolio.com

Contrapartida
Tipo Descricdo

SOCIAL Exposicéo Itinerante em Escolas Publicas: Exposi¢éo fotografica em 8 escolas publicas e
privadas de ensino médio de Mogi das Cruzes As exposi¢des serdo acompanhadas de debates
e rodas de conversa com as mulheres retratadas no projeto (as que se disponibilizarem a
participar), equipe envolvida e profissionais da area de saude e assisténcia social. Criagdo de
uma trilha foto-pedagdgica pela exposicéo, detalhamento do processo criativo, construgao das
imagens etc. Lancamento de convite aberto a comunidade

FINANCEIRA Todos os materiais utilizados na produgéo deste projeto (cAmeras fotogréfica, gravadores,
computadores, etc), bem como meio de locomogéo, alimentagdo etc serdo de responsabilidade
financeira do proponente. Todos 0s custos envolvidos na itinerancia desse projeto em escolas
publicas sera de responsabilidade do proponente A hospedagem e a feitura do website também
entram no rol de compromissos financeiros assumidos por este proponente. Entende-se, dessa
forma, que assumir a responsabilidade financeira de alguns custeios e pela execuc¢éo e feitura
de determinadas atividades é também ofertar contrapartida.

Divulgacéo

Descricao Forma de distribuicdo

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO/DIVULGACAO VIRTUAL  Objetivo: Maximizar a visibilidade do projeto, engajar o publico
E MIDIAS CONVENCIONAIS e promover o langamento do site, utilizando tanto midias
tradicionais quanto digitais. Definicdo do Publico-Alvo: «
Primordial: Mulheres, familiares de dependentes quimicos,
gestores publicos, midia local, ONGs e sociedade civil em
geral. « Secundério: Estudantes, pesquisadores, artistas,
fotografos e afins Mensagens-chave: « Colocar em perspectiva
a situacé@o das mulheres que enfrentam o desafio da
drogadicdo de seus filhos e o processo de brutal invisibilidade
de suas vidas. « A importancia de quebrar estigmas sobre a
tematica e promover um debate amplo e proativo. * O
lancamento do site como um espaco para conhecer as historias
e se conectar de forma empética e critica a elas - Cronograma
e Atividades: Etapa 1: Execugao do Projeto « Midias Sociais: o
Criacéo de perfis nas principais plataformas (Instagram,
Facebook, e outras relevantes). o Publica¢éo regular de
bastidores, fotos dos bastidores, depoimentos curtos das
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ACULTURA [F

P E ITHE &
Descricao Forma de distribuicéo
participantes e informagdes sobre 0 andamento do projeto. o
Interagdo com o publico através de enquetes, perguntas e
respostas. » Midia Local: o Divulgagdo em jornais, radios e
televis@es locais, destacando a importancia do projeto para a
comunidade. o Envio de releases com informagdes sobre o
projeto, entrevistas com a equipe e as participantes. Fase 2:
Inicio do trabalho de campo. Sess@es Fotograficas * Midias
Sociais: o Criagdo de uma campanha especifica sobre o
website, , teaser em videos, stories e pequenas falas das
personagens e profissionais da salde e assisténcia social.
Fase 3: Lancamento do site « Midias Tradicionais: o Reforcar a
divulgacdo em jornais, radios e televisdes locais, destacando o
lancamento do site e convidando o publico para conhecer o
projeto. o Realizagéo de 2 rodas de conversas virtuais na
semana de lan¢gamento do website. envolvendo,
respectivamente, personagens e profissionais e trabalhadores
da area. Materiais de Divulgacédo: « Identidade visual: Criagdo
de uma identidade visual forte e coesa para o projeto, com
logo, paleta de cores e tipografia. « Artes: Criagdo de artes
para as redes sociais e divulgacéo em outros canais. « Videos:
Producéo de videos curtos para as redes sociais e um video
mais longo para o lancamento do site. Divulgacdo do balango
do projeto: Prestacdo de contas e demais aplicagdes de
recursos proprios para a realizagao do projeto. Disponibilizagao
do material de pesquisa e de suporte técnico utilizado para
referéncia na conducéo do tema. Disponibilizagao nas redes do
projeto, bem como no website, das rela¢des das instituicbes
parceiras, grupos de apoio e demais parceiros. Parcerias: ¢
Buscara ser feito parcerias com influenciadores digitais da area
da saude, bem-estar e empoderamento feminino para divulgar
o0 projeto. « Organizagdes: Parcerias com ONGs, associagdes e
instituicdes de salde que atuam na &area da dependéncia
quimica. « Midia local: Estabelecer parcerias com veiculos de
comunicagao locais para garantir a divulgacéo do projeto.
Monitoramento e Avaliagdo: « Métricas: Acompanhar o alcance
das publicagées, o engajamento do publico, 0 nimero de
visitantes do site e outras métricas relevantes. ¢ Relatorios:
Elaborar relatdrios periddicos para avaliar o desempenho das
acoes de divulgacéo e fazer ajustes se necessario

Links
Descricao URL

Eu Passageiro — Estudo sobre as percepc¢des da imagem na  https://ederodorizzi.myportfolio.com
construgdo da ideia de tempo, espaco e memdria.

Retratos - Producdo de retratos artisticos/comerciais que https://ederveiga.myportfolio.com/retratos
realizo desde 2015
Mercado Municipal de Mogi das Cruzes - Pesquisa visual a https://ederveiga.myportfolio.com/mercado-municipal-de-mogi-

respeito desse importante espaco identitario/cultural mogiano.  das cruzes-1

Pag. 8/8


http://www.tcpdf.org

