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Apresentacéo

Este projeto cultural tem conp objetivo identificar e valorizar pessoas e grupos de noradores
que vivenciam e expressam praticas culturais no cotidiano de seus territoérios. Através de unm
abor dagem col aborativa, serdo sel eci onados, de forma col etiva, quatro pontos estratégi cos da

ci dade de Mogi das Cruzes, onde painéis de grafite serdo criados para retratar a histéria e a

i denti dade cultural de cada comnuni dade

As atividades do projeto incluemencontros di nam cos nos | ocai s sel eci onados, iniciados com
apresent acdes dos partici pantes e segui dos por pal estras conduzi das por artistas e produtores,
que buscarédo despertar o potencial criativo dos presentes. Esses eventos, enriquecidos por
trilha sonora ao vivo de DJs e microfones abertos para interacdo, criardo um anbi ente envol vente
e participativo

Cs | ocais de grafitagem deterni nados por visitas técnicas realizadas emconjunto com a
producdo, o artista e noradores |locais, poderdo incluir fachadas residenciais, prédios
conmerciais ou condom ni ais, equi panentos publicos, grandes nuros, enpenas bai xas e outros
espacos urbanos significativos. Cada painel contara comuma area dedi cada a nanif estacao
artistica dos participantes das oficinas, refletindo a i magem col etiva do grupo e o nobnento
cultural vivido por eles.

O projeto se destina a todas as faixas etarias, incentivando a participagdo anpla e integrada de
nor adores. As criagfes, posicionadas em|ocais de grande circul agdo, buscam gerar inpacto visua
e sociocul tural ao dialogar coma conuni dade. Mais que umnural, cada obra sera umreflexo da
histéria e das vozes da popul acdo, fortal ecendo os | agos culturais e pronbvendo uma experiéncia
col aborativa Unica na construcgdo artistica

Justificativa

Sensi bi lizar os noradores de Mygi das Cruzes para as questdes culturais que pernei am sua ci dade
é um desafio que transcende o sinples ato de criar arte. Este projeto busca anpliar horizontes,
convi dando a popul acdo a enxergar a arte urbana conmb umreflexo da vida conunitaria e cono uma
ferramenta de transformacdo cultural. Ao abrir espaco para o di al ogo sobre o que cada i ndividuo
registra e considera arte urbana, propde-se uma formacdo sociocultural que expande a percepcao
do mundo e conecta os noradores as historias e vozes de sua cidade

Tornar o fazer artistico acessivel a todos é umato que transpde barreiras e pronobve processos
de evol ugdo coletiva. A participacdo criativa, conp alicerce do projeto, fortal ece necani snos de
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soci abi | i dade entre os cidaddos, criando pontes que conectamdiferentes bairros e pessoas. Mesnp

gque o inpacto direto seja percebido por umnanero inicial reduzido de participantes, a

t enpor al i dade das obras assegura que seus efeitos reverberem al ém de sua criacdo, atingindo
novos publicos ao | ongo do tenpo

Cada interacdo coma arte realizada - seja na prineira ou na vigési ma observacdao de um nural -
i nspira um processo de descoberta e conpreensédo. A experiéncia artistica se torna umconvite
para que os noradores explorem o significado das nensagens que energem dos painéis. Al ém disso
a arte urbana estimula dial ogos profundos e diversificados, integrando sentinentos, criticas,
pai xdes e vi sGes de nundo em uma expressdo coletiva rica e vibrante. Os nmurais, comsuas cores e
formas, dei xam de ser apenas objetos decorativos e se tornam espacos vivos que acol hem as
mil ti pl as vozes de cada conuni dade

Por fim este projeto é nais do que umincentivo & arte: ele € uminstrunento de pertencinento
cul tural, abrindo portas para que cada canto da ci dade possa ser representado, cel ebrado e
conpreendi do. Os encontros e trocas entre os noradores fornmam senentes de convi véncia que
desafiam as barreiras da individualidade e pronovem o poder das acdes conunitarias. Em cada
mural, é a proépria identi dade de Mdgi das Cruzes que se desenha e ganha vida e neles a voz da
quebrada conecta as pessoas as suas Vvivéncias concretas e cotidianas.

Objetivos do projeto

Este projeto temcono propdsito nobilizar quatro grupos de pessoas que, através da arte, se
reconhecam conp atores e protagoni stas de sua prépria cultura. Aideia é colorir a cidade com
pai sagens e cenarios que reflitamo nonento cul tural vivido por cada conuni dade, traduzindo suas
hi stérias, sentinmentos e identidades em expressfes artisticas vibrantes.

Al ém di sso, busca-se despertar a inquietude criativa dos participantes por neio do intercanbio
de ideias, culmnando na criacdo coletiva de painéis de grafite. Esse processo col aborativo é
alicercado na cultura participativa, pronpvendo unma soci edade nmi s integrada e organi zada, onde
as vozes dos individuos atuam conp el ement os transformadores.

Consi derando que o grafite é unma |inguagem inti manente conectada aos habitantes dos espacgos
urbanos, o projeto se propde a fortal ecer esse novinmento, afirnando a arte do grafite conbo uma
ferramenta de transformacdo sociocul tural capaz de conectar conuni dades e inspirar novas

per spectivas e novos atores.

Abrangéncia territorial

O projeto sera inplenentado prioritarianente emquatro bairros periféricos de Mogi das Cruzes
identificados conp areas estratégicas por neio de pesqui sa de canpo realizada junto a conuni dade
| ocal e instituic¢des atuantes. Essa escol ha visa garantir a descentralizacdo das ativi dades
culturais e a inclusdo de popul acdes que, historicanmente, enfrentam barreiras de acesso a arte e
a cul tura.

Al ém do i npacto presencial nas conuni dades, o projeto contard comuna anpla atuacdo em redes
soci ais, permtindo expandir a visibilidade e o al cance das acdes realizadas. Por neio dessas

pl at af ornmas, ser& possivel nobilizar diferentes pablicos, criar engajanento e conpartil har os
resul tados de fornma dinam ca e acessivel

A caracterizacdo cultural de cada uma das quatro regi des serd explorada conp el enento essenci a
para a criacdo artistica. Cada bairro serd retratado a partir de sua identidade propria

consi derando aspectos histoéricos, sociais e culturais, nos quais os noradores reconhecam e
fortal ecam a idei a de pertencinento.

Pubico alvo

Quantidade esperada: 30000
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O projeto temconp estinmativa inicial alcangar um publico de aproxi madanmente 30. 000 pessoas,

di stribuidas emtrés categorias principais:

- Pablico participante: Pessoas diretanmente envol vidas no processo de deci sdo e nos eventos
pronovi dos, atuando conp protagoni stas na criacdo e execugdo do projeto.

- Pablico cotidiano: Individuos emcontato frequente comas obras artisticas nas conuni dades,
vi venci ando o inpacto visual e sociocultural de maneira continua

- Pdblico virtual: Al cance anpliado por neio das redes sociais, onde as a¢fes e resultados do
projeto serao conpartil hados de fornma di ndnmi ca e acessivel

A abrangéncia vai al ém dessa estimativa, unma vez que o objetivo é envol ver todas as faixas
etarias e pronover uma interacdo inter geracional. Coma auséncia de perfis restritos, o projeto
busca atingir todas as esferas popul aci onais com seus perfis proéprios, criando uma experiéncia
i nclusiva e conectando pessoas por neio da arte. Essa abordagem favorece um envol vi nento mai s
anpl o e surpreendente, potencializando o inpacto sociocultural e educativo emum publico

di versificado e representativo.

Resultados esperados

A realizacao do projeto temconp objetivo a obtencdo de resultados transfornmadores emdiferentes
niveis. Entre as netas principais, destacamse

- Formagdo de grupos criticos: Estabel ecer quatro grupos de participantes comumol har critico e
refl exi vo sobre a arte do grafite, pronovendo o entendi nento de seu papel conp expresséo

cul tural e instrumento de transfornagéo

- Despertar da consciéncia cultural: Estinular a cidadania cultural, pronmovendo a val orizacéo
das identidades locais e o fortal ecinento do senso de pertenci nento.

- Incentivo a formacdo artistica: Possibilitar o desenvol vinmento de tal entos energentes,

f oment ando a possivel formagdo de novos artistas dentro das conuni dades.

- Alegria e inclusdo: Criar umanbiente nais vibrante e acol hedor por neio de cores e nensagens
artisticas, trazendo alegria e renovagdo para os noradores.

No pl ano mai s anplo, espera-se criar um “caldo cultural” propicio ao envol vinento de novos
atores sociais, conb grupos, instituicdes, enpresas e coneércios, fortal ecendo as redes de
cooperacgdo conunitaria. Oideal é que a arte pernei e organi canente os coracdes e nentes dos
habi t ant es, gerando um novi nento inclusivo e transformador capaz de consol i dar nudancgas

dur adouras nas di nam cas urbanas e cul turais.

Produtos culturais

O projeto resultarda na producdo de diversos bens culturais que expressama identi dade |ocal e
pronovem a arte cono ferranmenta de transformacdo. Entre os produtos gerados, destacam se

- Quatro painéis de grafite: Obras de arte urbana que dial ogam diretanente com a conuni dade e
refletema cultura, histéria e perspectivas dos bairros envol vidos. Esses painéis serao criados
col etivamente e pernmanecerdo em espac¢os publicos conb patrinmdnio visual e cultural

- Cinco videos docunentais: I|ncluindo quatro videos que aconpanham o processo de criacdo de cada
pai nel de grafite e umvideo final que registra o projeto conb umtodo. Esses nateriais
audi ovi suai s serdo disponibilizados nas redes sociais e conpartil hados cominstituicdes
culturais para anpliar o alcance e o inpacto do projeto.

- Quatro | anbe-1anbes: Criacdes artisticas de carater conplenmentar aos painéis, distribuidas
estrat egi camente em pont os urbanos para anpliar a visibilidade da arte e seu di al ogo como
coti di ano dos noradores.

A distribui cdo desses produtos serda planejada para garantir que a nmensagem cul tural atinja néo
apenas as conuni dades partici pantes, mas tanbém um publico nmais anplo, fortal ecendo a conexdo
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entre arte e soci edade.

Cronograma de atividades

Pré-producao | inicio: 01/05/2026 - fim: 01/05/2027

1 Levantamento de custos e definigdo do orcamento necessario para a realizagdo das acdes.

2 Captacéo de recursos junto a patrocinadores, apoiadores e instituicdes culturais.

3 Aquisicdo de materiais necessarios para os murais e oficinas.

4 Definicdo e contratacdo da equipe, incluindo artistas, produtores e facilitadores.

5 Alinhamento com parceiros para garantir apoio logistico e definicdo dos locais de realiza¢éo das
atividades.

6 Elaboragdo do cronograma detalhado e estabelecimento de estratégias operacionais.

7 Criacdo de materiais de divulgac&o para promover o projeto e engajar participantes.

8 Inicio da divulgacédo nas midias oficiais e redes sociais, ampliando o alcance da iniciativa.

1 Alinhamento das a¢Bes com os parceiros e revisdo dos detalhes operacionais.

2 Realizagdo de quatro encontros comunitarios para definir os locais e envolver os moradores no processo
criativo.

3 Criacao de quatro murais de grafite, refletindo a identidade cultural de cada grupo.

4 Registro audiovisual das atividades, documentando o impacto e participacdo da comunidade.

5 Edicéo e tratamento das fotografias, garantindo uma apresentacéo visual de alta qualidade para

divulgagéo posterior.

Pés-producéo | inicio: 01/12/2026 - fim: 28/02/2027

1 Divulgacao dos registros visuais (videos e fotos) dos encontros e da criagdo dos murais.
2 Prestacdo de contas a Secretaria de Cultura, detalhando os resultados alcangados e o impacto gerado.
3 Sugerir aos moradores a ampliagdo da comunicagao sobre o impacto do projeto por meio das redes

sociais e plataformas digitais.

Ficha técnica dos principais integrantes

Nome Funcgéo Curriculo
PEDRO PONTA PRODUTOR Pedro Ponta Tavares - produtor executivo - natural de Sdo Paulo - SP - sociélogo
TAVARES EXECUTIVO pela PUC-SP, ator pelo INDAC-SP, consultor, assessor técnico e educador

socioambiental. Desenvolve trabalhos sociais com movimentos de moradia de
interesse social, coleta seletiva em empresas, escolas e condominios e educagao
ambiental em ag6es publicas e eventos sobre a importancia do reaproveitamento de
residuos, reduzindo o descarte nos aterros sanitarios. Como Cientista Social atuou
em Fundag0es, Autarquias, ONGs e Institutos: FIPE-USP; FUNAP-SP; Instituto
UNIEMP; Fundacdo ABRINQ; PEABIRU Trabalhos Comunitarios e Ambientais;
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INTEGRACAO Orientagdo Social; ROMPENUVE Socioambiental e INFINITO
CIRCULAR AMBIENTAL (coletivo de educagdo ambiental e gestdo de residuos).
Como Ator atuou em nucleos de pesquisas e espetaculos: Os Fisicos - dir. Tereza
Menezes (1997), Uma Peca por Outra - dir. Tereza Menezes (1998), Trai¢Oes - dir.
Alain Brum (2004), Improvisos - dir. Sandra Corveloni (2005), Eu era a carne agora
sou a propria navalha - dir. Luiz Fernando Marques (2006), Um apo6logo - dir. Jean
Paul (2007), Volta ao lar - dir. Paola Lopes (2007), Rumo ao desconhecido - dir.
Paola Lopes (2007), Bem vindos - dir. Paula Chagas Autran (2008), Nathalia,
Noturna - dir. Mauricio Perussi (2008), Eik tu, o que foi que aconteceu? - dir. Paulo
Goya (2011) e In Memoriam - dir. Paulo Celestino (2010, 2011, 2012). Leituras
dramaticas: Hereditario (2008), Eik Tu (2008) e Coracdo Real (2012). Video: Poetas
Malditos (Casa das Rosas) (2010). Cinema: Risco de Giz (curta) (2008).
Dramaturgia: Grupo de teatro Folias d'Arte (2008) e Biblioteca Alceu de Amoroso
Lima (2008). Técnica (teatro): Operacao de luz - Manter em local seco e arejado - dir.
Rodrigo Batista (2009) e Operacao de luz e som - Vila Clarice - dir. Ronaldo Serruya
e Janaina Leite (2007). Producéo (cinema): Assistente de produgédo - Mano a Mano -
dir. Eduardo Caron (1991) e como Produtor de set - PRKadeia - dir. Eduardo Caron
(1992).

Martina Puglisi Lacava Ferreira, 25 anos, moradora a 14 anos de Mogi Das Cruzes,
nascida em Sao Paulo-SP. A cultura esteve presente em minha vida de diversas
formas, desde pequena tive contato com esporte e préaticas que sé foram possiveis
pois, a cultura vive! Na escola, participava de teatros, apresentacdes e feiras
culturais... um pouco mais velha, tive contato com aulas de capoeira e yoga e ao
iniciar minha vida académica na faculdade, em S&o Paulo-SP, tive uma maior nogao
de como o mundo é diverso! Formada em Design de Moda pelo IED-SP, com um
TCC desenvolvido na vertente de Imagem de Moda, fui a fundo para investigar a
Cultura do Hip-Hop! Meus estudos sobre o tema, se iniciaram no final de 2018 e ao
longo de 2019 (ano de conclusdo do curso). Moradora de Mogi das Cruzes e vivendo
a grande SP, comecei a frequentar as batalhas de rimas de minha cidade, iniciando
pela Arena Mc e Resenha Central até conhecer a Aldeia, Santa Cruz, Batalha do
Tucuruvi, entre outras... Mas o foco sempre foi Mogi. Frequentava as batalhas,
sempre acompanhada de meu caderno e um celular, para fazer registros autorais e
poder trazer o valor da presenca. Dentro desse processo, também ajudei na
organizacao e apoio de equipe com a RESENHA CENTRAL e ARENA MC. Em
busca de uma maior imerséo, em 2019, participei da Oficina de MC 's, ministrada
pelo NIW (JOEL) na Casa do Hip-Hop de Mogi das Cruzes! Ali pude me aproximar
mais das diferentes realidades tanto culturais como sociais e criar uma bagagem
mais sélida! Ao final da Oficina de MC 's, fizemos uma apresentacéo na Casa e ali foi
0 momento em que me senti de fato abragada pela cultura, a cultura de rua. Em meio
ao desenvolvimento do TCC, foquei em destacar artistas locais de Mogi e mesclar
com alguns nomes de S&o Paulo para criar visibilidade para esse movimento tanto
dentro de minha cidade quanto fora, chegando a faculdade! Sobre a equipe local,
contei com a participacdo do MC Jhow Brown, B-GIRL Dani Naka, B-BOY Luska e
como fotégrafo e videomaker, Warley Kenji. A entrega do trabalho de concluséo de
curso foi um sucesso, resultou em um videoclipe que esta no canal do MC e a volta
positiva que tive com os professores e todos da faculdade, foi surpreendente, pois de
fato, estava apresentando algo novo e a qual muitos tinham distancia, essa cultura
de rua que tem dificuldade de entrar em determinados locais Por fim, ainda sobre
esse impacto positivo, o videoclipe e as fotos dos editoriais foram exibidos em uma
Galeria de Arte chamada LAIKA! Também desenvolvi um editorial de Moda para a
faculdade, destacando a Rua Dr. Paulo Frontin no Centro de Mogi das Cruzes, com
roupas de um acervo de altissimo bom gosto e que fala com essa cultura de rua. Em
2020/2021 veio a pandemia e me mantive afastada dos movimentos ligados as
batalhas, muitas também tiveram que fazer uma pausa nesse periodo. Ja em 2022
retomo aos poucos a frequentar os movimentos em 2023, do meio para o final no
ano, me junto oficialmente a organizagdo do Arena MC, trazendo uma nova era, “A
Era Gold” e ajudando nas gravacdes e edi¢Bes dos videos para o YouTube!
Infelizmente com as dificuldades encontradas dentro da prépria organizacéo, nao
consegui seguir. Em 2024, a prdpria organizacao volta com uma nova proposta de
entrega levando o nome da batalha de rima para um Edital aprovado pela LPG. Entro
para a equipe da organizagdo e a muito custo, fizemos acontecer, junto do apoio da
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Secretaria de Cultura. O projeto chamava-se “Arena MC - O Hip-Hop Vive” e buscou
apresentar sobre os 4 elementos que compdem a cultura, sendo realizado no CAED,
no Jardim Bela Vista. Apés essa entrega da LPG, vi inUmeras possibilidades de fazer
e entregar cultura para as pessoas, com isso, sigo com a inquietude de levar arte e
novas experiéncias na cidade onde vivo!

Odé Frasao inicio na cultura da pixacdo em 97, um ano depois comegou com 0
graffiti : Em 99 comecou a escrever “feik” . Nome que veio da manobra de patins e
Skate ,Atualmente assina ODE apelido de infancia dado pelo seu irm&o mais novo ,
no inicio que comecou a graffitar , fazia alguns desenhos de extra-terrestres ,e na
evolugdo dos seus tragos, tornaram-se 0s Insetos ludicos e divertidos . Os insetos
habitam as paredes e ruinas da cidade, com cores e formas para |4 de criativas, Sao
também uma metafora do préprio grafitti , que se espalham por todo o pais . O outro
personagem, Chamado Pirulitu que em contraponto com suas criaturas, tem tracos
bem simples mas que j& adquiriu uma personalidade prépria , que sempre aparece
em cenarios coloridos , ludicos e bem humorados.

Lucas Moreira de Souza Produtor Cultural | Executivo Cultural | Articulador
Socioambiental ? Mogi das Cruzes — SP | ?legadocircular@gmail.com | ? 11 9 6377
2064 Resumo Profissional Produtor cultural, executivo e articulador com atuacao
destacada na gestéo de projetos socioculturais e ambientais, com foco em territorios
periféricos e iniciativas de impacto social. Nascido e criado em Mogi das Cruzes,
iniciou sua trajetéria de forma independente em 2020, e desde entao vem
desenvolvendo projetos reconhecidos por politicas publicas como a LIC e a Lei Paulo
Gustavo, além de atuar com sustentabilidade, cultura urbana e os Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel (ODS). Experiéncia Profissional e Artistica Coletivo
Okard Ambiental Idealizador e Diretor Executivo ? Mogi das Cruzes — SP | ?? Mar.
2020 — presente Criacao e gestao de projetos de educacao ambiental com base na
arte urbana e cultura periférica. Competéncias: Negociacdo, Gestéo de Projetos,
Articulacdo Comunitaria. ONG Espago Urbano Articulador Socioambiental ? Mogi das
Cruzes — SP | ?? Ago. 2021 — Jan. 2022 Mobiliza¢&o e atuagdo em iniciativas
ambientais voltadas para territérios urbanos. Competéncia: Gestédo de Projetos.
Instituto Global Attitude Educador Social — Agenda 2030 / ODS ? Mogi das Cruzes —
SP | ?? Ago. 2022 — Ago. 2023 Atuacgao com foco nos Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel, promovendo ac¢des educativas. Competéncia: Gestédo de Projetos.
Prefeitura Municipal de Poa Conselheiro Municipal de Saneamento Ambiental —
CMSA ? Poa — SP | ?? Ago. 2022 — presente Participacdo ativa na formulacéo de
politicas publicas relacionadas a saneamento e meio ambiente. Sindicato do
Comércio Varejista da Regido do Alto Tieté Diretor Setorial de Sustentabilidade —
ESG ? Sé&o Paulo — SP | ?? Nov. 2021 — presente Desenvolvimento de estratégias e
articulag@es para praticas sustentaveis no setor de comércio. Competéncia: Gestao
de Projetos. Projetos e Realizagfes Culturais Grafite Ambiental Circulante
(idealizacdo e execucdo) Projeto de arte urbana com foco em educagédo ambiental
realizado em bairros periféricos de Mogi das Cruzes (Jardim Camila, Jardim Planalto,
CAED - César de Souza). Arena MC — O Hip Hop Vive (produgédo) Evento cultural
aprovado na Lei Paulo Gustavo, reunindo batalhas de MCs e acdes de valorizacédo
da cultura hip hop. A¢bes de grafitagem urbana e social Intervenc¢8es culturais
realizadas no Dia das Criancas no Jardim Planalto e outras iniciativas com foco em
arte e transformacgéo social. Escrita de projetos para a LIC (Mogi das Cruzes), Lei
Paulo Gustavo e incubadoras de empreendedorismo de impacto social. Formacgéao
Académica e Complementar Notério saber em producao cultural e gestao de
projetos. Oficina de Elaboragdo de Projetos Sociais/Culturais — ADE SAMPA
Empreendedorismo e Inovagéo — Centro Paula Souza Cursos em Incubadoras de
Inovacédo e Empreendedorismo de Impacto Social Integrando Agenda 2030 e ODS —
PNUD Brasil Oportunidades de Profissionalizagdo das Cooperativas de Reciclaveis —
UNIFESP Politicas Publicas no Setor de Residuos Sélidos — PUC-SP
Reaprendizagem Criativa — Keep Learning School Industria 4.0 — Senai Sdo Paulo
Reconhecimentos Projetos Grafite Ambiental Circulante e Arena MC — O Hip Hop
Vive aprovados na Lei Paulo Gustavo. Apoios por meio da LIC — Mogi das Cruzes.
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Contrapartida MOGI DAS CRUZES MOGI DAS CRUZES
Tipo Descrigéo
SOCIAL O projeto incentiva a participacdo ativa dos moradores na constru¢do dos murais, promovendo

dialogos sobre pertencimento e identidade coletiva. Ao possibilitar uma interagdo ampla entre
diferentes geragdes e perfis sociais, 0 projeto fortalece o senso de comunidade e estimula um
olhar critico sobre os espagos urbanos, tornando a arte um agente de transformagéo e inclusao.

CULTURAL Serdo criados quatro painéis fixos de grafite em locais estratégicos da cidade, representando a
identidade e a histéria das comunidades envolvidas. Essas obras servirdo como marcos visuais
permanentes, promovendo a valorizagdo da arte urbana e fomentando dialogos culturais entre
os moradores. Além disso, os murais reforgam o papel do grafite como ferramenta de expresséo
e pertencimento coletivo.

FINANCEIRA O projeto prevé a remuneracao justa dos artistas, produtores e facilitadores envolvidos na
criacdo dos murais e na realizacdo das oficinas. Os recursos financeiros disponibilizados pelos
patrocinadores viabilizara a logistica do projeto, garantindo sua realizagdo com qualidade e
acessibilidade para os participantes.

EDUCACIONAL A presenca permanente dos murais nas comunidades possibilita um aprendizado continuo
sobre identidade cultural e arte urbana. Além disso, a realizagdo de encontros permitira que
moradores tenham contato direto com o processo criativo, estimulando a formacé&o artistica e
ampliando a compreenséo sobre o papel do grafite na sociedade

Divulgacéo

Descricao Forma de distribuicdo

Redes Sociais Divulgacdo da importancia da arte urbana junto aos publicos
das redes sociais e/ou midias oficiais, com campanhas
especificas no Instagram.

Midias locais e sociais Releases sobre o projeto aos canais digitais e/ou midias
televisivas

Links

Descricdo URL

Grafite Educativo Ambiental Circulante https://www.instagram.com/reel/CXrABYI1JbZ8/?utm_source=ig
_web_copy_link

Portfélio Digital - Odé Fraséo https://lwww.behance.net/frasofeik

Fotos: Evento Arena MC - O Hip Hop Vive https://drive.google.com/drive/folders/1kE3-eQOxxO9vNSX]_IPf
6UcbLEO0XZ30
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